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Mehmet Isik’in takdimi | Preface from Mehmet Isik

Merhabal!

Medya ve sanat alanlarina, Tiirkce ve ingilizce hazirlanmis 6zgiin akademik calismalar ara-
clligyla katki sunabilmek icin ¢ikan mediarts: Medya ve Sanat Calismalari Dergisi’nin
Uglncd sayisi sizlerle. Danisma Kurulu ve Yayin Kurulu Gyelerimize, editéryal stregleri yaru-
ten arkadaslarimiza ve basvurularin degerlendirilmesinde hakemlik davetlerine icabet eden
hocalarimiza sayinin hazirlanmasindaki emekleri icin tesekkir ederim. mediarts’in T.C.
Sanayi ve Teknoloji Bakanlhigi'na bagl Turkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu
(TUBITAK) biinyesindeki Ulusal Akademik Ag ve Bilgi Merkezi (ULAKBIM) tarafindan taranan
TR Dizin Dergi Listesinde yer almak, boylece yanki evrenini genisletmek icin icerisinde bu-
lundugu inceleme streci devam ediyor.

Uglincl sayida sirasiyla video ve toplumsal hareketler, sosyal medya ve ekonomi poli-
tik, tuketim kaltlra ve reklam, saglik haberciligi ve toplumsal cinsiyet, kripto paralar ve ha-
kikat-sonrasi (post-truth) tema ve konularina dair ingilizce ve Tiirkce hazirlanmis bes nitelikli
arastirma makalesi bulacaksiniz. ilk makale Ankara Universitesi’nden Tugce Kutlu tarafindan
kaleme alinan “/Can You See Us?’: From ACT UP to Kaos GL Video Activism in Queer Move-
ment” baslikli calisma. Kutlu, ¢alismasinda toplumsal hareketler ve video aktivizmi etkilesi-
mini ACT UP ve Kaos GL 6rnekleri Gzerinden agimlayarak arsiv kayitlarina, literatr tartis-
malarina ve bir soylesiye odaklaniyor.

“Sosyal Medyada Emegin Metalasmasli ve Kadin Emegi: Ekonomi Politik Bir Degerlen-
dirme” bashgini taslyan ikinci makale, yaratici kulttr endustrileri alaninda ¢alisan, dolayi-
slyla medya metinlerine akademik bir zaviyenin yani sira sektorel dinamikler bakimindan da
yaklasan iletisimci ilayda Demirci tarafindan hazirlandi. Demirci calismasinda giiniimiiz top-
lumunda etkisini ginden gline arttiran internet ve sosyal medyanin, kadin istihdami agisin-
dan saglayabilecegi olanaklari, izleyicilerin metalasma siireglerini de géz 6niinde bulundu-
rarak tartisiyor.

“Tiketim Kiltirinin Yeniden Uretiminde Reklam: Dogudan Batiya Ramazan Ornegi”
bashgini tasiyan Uclincli makale Gaziantep Universitesi'nden Ali Okan Demir tarafindan ha-
zirlandi. Demir, galismasinin teorik ayagini ekonomi politik ve reklam literatird, ideoloji ku-
ramlari, medya calismalari alanindan kuruyor ve calismada Coca-Cola’nin 2011 tarihinde
McCann Istanbul imzali Dogudan Batiya Ramazan reklam filmini nitel icerik ve bicimsel ana-
liz yontemiyle inceliyor.

“Saglik Haberlerinin Uretim Sirecinde Cinsiyetcilige Neden Olan Pratikler” bashgini ta-
slyan ve Aydin Kaymak’in imzasini tastyan doérdincl ¢alisma saglk haberlerinin tGretim si-
recinde cinsiyetci insalara neden olan pratiklerin neler oldugunu ortaya koymayi amagliyor.
Bu kapsamda istanbul, Ankara ve izmir illerinde, ulusal basinda cesitli gazetelerde aktif se-
kilde saglik muhabiri olarak gorev yapan veya daha énce saglik muhabiri olarak gérev yap-
mis sekiz muhabir 6rneklemi Gzerinden medyada saglik haberlerinin Gretimine odaklaniyor.



Canakkale Onsekiz Mart Universitesi’nden Zeynep Ayer tarafindan hazirlanan bu sayi-
nin son makalesi, kripto paralarin haber medyasindaki yerine hakikat-sonrasi kavrayisi tize-
rinden bakiyor. “Kripto Paralarla ilgili Haber iceriklerinin Post-Truth Baglamda Analizi” bas-
1§ taslyan calismada geleneksel gazetecilikten internet gazeteciligine gecis surecini ta-
mamlayan mecralarin 2021 yili Subat ayinda kripto paralarla ilgili haberleri alti analitik ka-
tegoride degerlendiriliyor.

mediarts’in dérdinci sayisi bu yilin gliz déneminde, Ekim ayinda cikacak. Saglikli ve
verimli bir yaz donemi gecirmenizi dergimizin sizlere ulasmasinda gérev alan tim hocalarim
ve arkadaslarim adina temenni ederim.

Gorismek Uzere...

Mehmet Isik
Editor
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“Can You See Us?”: From ACT UP to Kaos GL
Video Activism in Queer Movement

Tugce Kutlu”

ABSTRACT

This study is intended to explain how video activism is utilized in the queer
movement with examples from ACT UP to Kaos GL. AIDS-oriented queer video
movement that started in the late 1980s with video cameras is now being used
by the queer movement in other ways and in increasing number of channels.
Thinking of queer activism in Turkey, the first non-governmental organization
that comes to mind is Kaos GL, they employ digital video archiving with their
activism through YouTube. LGBTQl+ individuals are either underrepresented or
misrepresented by the mainstream media in Turkey, require radical alternative
media to strengthen the community, employing activism via the Internet. There
is a parallel between the video activism examples of Kaos GL today and the
video activities of ACT UP in the 1980s to make their voices heard and to rep-
resent the community better. The study aims to investigate this. While doing
this, it looks at the archive records and makes a literature review and an inter-
view. The importance of this study is that there are not many studies in this
area, the current research tries to fill this gap.

Keywords: act up, kaos gl, video activism, aids, queer movement

* Ars. Gor., Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi
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“Bizi Gorebiliyor musun?”: ACT UP’tan Kaos GL'ye
Queer Harekette Video Aktivizmi

0oz

Bu ¢alisma, ACT UP’tan Kaos GL'ye drneklerle queer hareketinde video aktiviz-
minin nasil kullanildigini agiklamayi amaglamaktadir. 1980’li yillarin sonlarinda
video kameralarla baslayan AIDS odakli queer video hareketi, giinimuzde de
queer hareketi tarafindan baska sekillerde ve artan sayida kanalda kullanilmak-
tadir. Turkiye'de queer aktivizmi alanindaki yetkin sivil toplum kuruluslarindan
biri olarak Kaos GL, YouTube Uzerinden yaptiklari aktivizmle dijital video arsiv-
lemeyi kullanmaktadir. Boylelikle Turkiye’deki ana akim medya tarafindan ya
yeterince temsil edilmeyen ya da yanlis tanitilan bireylerin, toplumu glglendir-
mek igin internet tzerinden aktivizm kullanarak radikal alternatif medyaya ihti-
yac¢ duyulmasi durumunu aciga ¢ikarmaktadir. Kaos GL'nin glinimuzdeki video
aktivizm 6rnekleriile ACT UP’in 1980’lerde seslerini duyurmak ve topluma daha
iyi bir temsil sunmak icin yaptigi video etkinlikleri arasinda bir paralellik bulun-
maktadir. Calisma bunu arastirmayi amaglamaktadir. Bunu yaparken arsiv ka-
yitlarina bakilmasi, literatr taramasi yapilmasi ve bir de séylesiye odaklaniimasi
tercih edilmektedir. Boylelikle bu ¢alismanin 6nemi, bu alanda ¢ok fazla aras-
tirma olmamasi biciminde karsimiza ¢ikmaktadir. Mevcut arastirmayla bu eksik-
lik giderilmeye calismaktadir.

Anahtar Kelimeler: act up, kaos gl, video aktivizmi, aids, queer hareketi

Gelis | Received: 29/11/2021 Kabul | Accepted: 20/04/2022 DOI: 10.13140/RG.2.2.31965.28642
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Introduction

The aim of this research is to look at the differences between ACT UP and Kaos GL
regarding video activism in queer movement. The subject is the video activism in
gueer movement. The study is set to dive deep into this area. The scope of this re-
search is the two very distinct civil rights organizations, their reach in society and their
differences in regards of video activism. When the political economy of mass media
has changed and mainstream media companies have become properties of media
bosses who have capital in other sectors, the relations between the media and the
state have turned complicated. Broadcasts in the ruling rhetoric of power that help
reconstruct the discourse make it difficult for disadvantaged groups to be in the main-
stream media. However, digital media technologies developed over time can be used
for rebellion as well as subjugation. It is interesting that disadvantaged groups, espe-
cially those who are underrepresented by the media, dominate radical alternative
media. Even the fact that the queer community founding Grindr way before Tinder
reveals the digital dominance of the community.

Unlike traditional media, it is easy for new media technologies to reach anyone,
at any place and at any time, by removing the borders of the world and making it
swifter to communicate. This could be in the form of a bond established over a show
with queer content, and has the potential to create awareness and solidarity within
the community in more serious issues such as sexual harassment and hate crime. So-
lidarity is chiefly important for the queer movement. It is vital for individuals who feel
lonely throughout their lives to meet people like them, to hold on to life and to form
a community, to revolt against the religion, capitalism and ruling trends that are
mostly anti-queer and family-oriented.

The ideological hegemony of capitalism reveals itself in many different
ways. Almost all fields of economic, military, cultural, social, moral,
business and non-leisure processes function as a field of power where

capitalism establishes the ideological hegemony, reproduces itself, and
uses all kinds of tools to increase its power (Rojek, 1995, p. 12).

The dominant discourse of capitalism is the protection of the family, as nuclear
family is favorable for consumerism in the capitalist system. This means the exclusion
and marginalization of the queer community. On the other hand, notably in the
Twenty first century, the fact that queer individuals reached an economically satisfy-
ing power (pink money) and started founding families through marriage changed the
discourse of capitalism. Nevertheless, considering their relationship with power, it is
observed that capitalism keeps pace with the discourse of power and helps to rivet
that discourse. For this reason, while the queer movement is supported in liberal ad-
ministrations, it should be noted that queer people face oppression such as criminal
punishments in more authoritarian regimes and the media is a good ecology to hide
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these oppressive forces. As a result, it is more advantageous for the ruling class to
maintain their continuity in terms of political power without the use of monopoly on
the legitimated use of physical force (Gramsci, 1986).

According to Downing (2001) Walter Benjamin’s interpretation of the rapid
availability of media technologies in 1936 is in place (p. 60). This accessibility caused
the borders to disappear and the change to happen more rapidly. A more compre-
hensive analysis should be carried out to examine how individuals who regard their
underrepresentation or misrepresentation on the mainstream media are affected.
However, Foucault (2000) deals with the relationship between power and subject as
follows (p. 112):

This form of power validates itself directly in everyday life that catego-
rizes the individual, imprints on his own individuality, imposes its own
identity on him, and imposes a law of truth that he must accept. This is
a form of power that makes individuals subjects. The word subject has
two meanings: subject to others through supervision and dependence,
connected to one’s own identity with conscience or self-knowledge.
Both meanings suggest a form of power that subjugates and subordi-
nates the subject.

Foucault’s biopower, which even interferes with the bodies of its subjects, also
includes their sexual orientation and identity. These subjects whose identities are re-
moved from their hands are made dependent on someone else and they have diffi-
culties in holding onto their queer identities. Video activism comes into play here as
an example of radical alternative media. A stance against the impositions of the main-
stream, a counter-hegemonic approach revolutionizes the process of regaining iden-
tity. Alternative identities become the defenders of their own civil rights struggles
(Aydemir Telli, 2018, p. 8).

Method

There is a parallel between the video activism examples of Kaos GL today and the
video activities of ACT UP in the 1980s to make their voices heard and to represent
the community better. The study aims to investigate this. While doing this, it looks at
the archive records and makes a literature review and an interview. The importance
of this study is that there are not many studies in this area, the current research tries
to fill this gap.

Findings and Discussion

Using the theoretical framework and methods, this research investigates video

.10
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activismin queer movement. There are various differences between ACT UP of French
origin and Kaos GL of Turkish origin. This study dives deep into that division. | aim to
find the differences and find a pathway to make Kaos GL a more active civil rights
organization. But first of all, we shall take a look at their histories.

Video activism and online activism

In recent days, video activism and online activism have become even more important
with the Black Lives Matter protests all around the globe. The murder of George Floyd
by a police officer caught on camera has created massive amount of interest both
online and out on the streets. While this was a breakthrough in video activism, wit-
ness videos have long been employed in counter-surveillance.

As Monahan defines it, counter-surveillance is intentional, tactical uses,

or disruptions of surveillance technologies to challenge institutional

power asymmetries. Marx also suggests that counter-surveillance

moves involve turning the tables and surveilling those who are doing

the surveillance. For Mann, such tactics constitute a form of sousveil-

lance whereby cameras be mounted on people in low places, rather

than upon buildings and establishments in high places (Wilson and
Serisier, 2010, p. 165).

The rise of affordable camcorders and recording equipment have affected activ-
ismin unprecedented ways. “Who watches the watchers?” is a good question we now
know the answer to. Especially for disadvantaged, under-privileged and widely dis-
criminated-against communities it is not just a matter of getting your point across,
but also a means to stay alive and get justice for state wrongdoings and institutional
racism or discrimination. Since the 1980s, the queer movement have used videos to
film their demonstrations and to archive queer history (Cvetkovich, 1998, p. 184). As
the writers of history shape the narrative in their interest, for a social movement,
memory is indispensable. To be seen is to exist. In the 1980s, the mainstream media
did not shed a positive light on the queer community, it was a gaze tainted by AIDS
blame. In order to transform this perspective, the community had to think creative
and act fast. They manifested a different face to queerness than the one the viewers
of traditional media were used to seeing.

In the 1980s and 1990s when video activism was born, the distribution of these
videos was a vigorous task. Organizations such as ACT UP started their own televisions
(DIVA TV — Damned Interfering Video Activists Television) while others swapped VHS
tapes among their community. Contrarily, nowadays new media technologies have
turned local struggles into global ones. Movements such as BLM has moved around
the world with undisputable speed with the help of the Internet and more namely,
social media platforms. Although trends like #BlackoutTuesday on Instagram have

<11
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been criticized for silencing the movement, it is imperative to take into consideration
that they achieved one thing that online activism is after: getting people to talk and
forcing those in power to listen. It is not unlike what ACT UP did in the past.

The worldwide distribution of works of video activism is much more straightfor-
ward since the invention of the Internet and the rise of social media. Platforms such
as Facebook, Instagram and Twitter can be public spaces of solidarity as they may also
be the place of online abuse and hate. It addition, it must be kept in mind that capi-
talist media giants such as Mark Zuckerberg and Jack Dorsey are profiting immensely
of these movements whichever agenda they champion. Politicians like Trump also use
social media platforms to agitate and weaponize the masses. In these cases, commu-
nity is commodified (Kent, 2012). Albeit, for the sake of video witnessing, these plat-
forms are indispensable to spread information far and wide. It would have been ex-
tremely laborious to send a video of police brutality around the world a few decades
ago, nevertheless it is now the new form of opposition and rebellion. Whether it be
for counter surveillance, climate change awareness, animal rights activism, queer
movement or political opposition, video activism has arms to reach anywhere and
anytime. This has been even truer in the 2000s with the invention of the smart phone.

In developing countries the mobile phone is, and will remain, the only
computing device that the vast majority of the people will ever own.
According to an UNCTAD report in 2010, use of mobile phones in the
Least Developed Countries went from two mobile subscriptions per 100
people in 2003 to 25 per 100 in 2009. In one striking example the coun-
try of Bhutan went from zero mobile subscriptions per 100 people to
50 subscriptions per 100 people in just six years. It is not only in devel-
oping countries that mobile phone usage is dramatically increasing. In
fully industrialized countries, mobile phone usage is also rising, partic-
ularly when compared to the percentage of people using landlines. In
the developed world, there are more than 100 mobile subscriptions per
100 people. Worldwide, over the period 2007 to 2009, the number of
mobile cellular subscriptions increased by 1.9 billion while the number
of fixed telephone lines decreased by 57 million. Mobile phones are
also likely to be the primary real-time news source for much of the
global population. Ninety per cent of the world’s population is now cov-
ered by a mobile cellular network, and in China and India more than 90
per cent of villages are now connected through mobile. Although radios
are common and televisions increasingly so, mobile phones are bidirec-
tional and can provide not only news and information selected by the
user, but location-targeted news and information as well (Winter, 2012,
p.71).

As Winter suggests, the use of mobile phones escalates every second and it
changes the way how much information that we have access to. This new era of un-
stoppable information flow brings us closer to what Douai (2012) calls “hyper activ-
ism”. Hyper activism is the adamant combination of video activism and online

<12
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activism. In the era of social media platforms, hyper activism is the future of radical
alternative media. Social media platforms are not the only outlets of online activism.
Gaming platforms have become public spaces for resistance as well.

Online activism is not perfect when it comes to inciting action, but the

use of the Internet has had a profound impact on increasing social

awareness. As the times continue to change and technology becomes

easier for people to utilize, video games have been introduced into the

world of activism as another way to reinvent these pursuits as a popu-

lar, persuasive, and effective medium (Anderson-Barkley and Fogle-
song, 2018, p. 254).

Anderson-Barkley and Foglesong suggest that video game communities are be-
coming more and more active in online activism sphere and that they change the
landscape. While we think of Twitter and Instagram as platforms of defiance, we for-
get to mention video gaming platforms and their imagined communities (Anderson,
1991). Skardzius (2015) points out to this fact by examining the World of Warcraft
community (p. 176):

Like in many other contexts outside of gaming, LGBTQ people who play
WoW are often confronted with heteronormativity and homophobia
that can result in marginalization and act as a barrier to full social par-
ticipation. As a reaction to this exclusion, an alternative community
within World of War craft has come into being. This alternative com-
munity can be interpreted as an act of resistance against a mainstream
culture that has not only been insensitive to LGBTQ players’ requests to

be treated justly but has also been outright hostile and violent in their
responses to these requests.

The queer community utilizes the gaming platforms as well as the social media
platforms in order to make way for solidarity, inclusion, resisting and fighting back
adversity. This is indeed quite telling as the gaming community is notorious for its
trolls and intolerable forms of abuse between its users. To rise up to cruelty can be
regarded as necessary to build a stronger community, both online and in real life. On
the other hand, not every online community has positive solidarity in mind. The rise
of alt-right and white supremacists has been globally steady in recent years. They hold
protests to go outside during Covid-19, they march for their freedom to not wear
masks, and they even organize demonstrations to be able to go to a hair salon. These
actions are not just offline, they have a resilient online army of supporters. On Twitter,
they protect their Presidents, on Instagram they share “All Lives Matter” posts and on
YouTube, they talk non-stop about how there is no such thing as racism in the United
States. According to Ekman (2014) the right-wing extremist online community in Swe-
den takes it up a notch on YouTube (p. 95):

Though the clips on the SMR channel highlight confrontation, homo-

social aggressiveness, and latent violence, there is also a great deal of
material with socially accepted content in their clips. A substantial

.13
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amount of the clips portraying outdoor life and socialization in seem-
ingly depoliticized forms are key components to what could be de-
scribed as a visual sanitation process. The modes of camaraderie and
soundness reflect a regenerated neo-fascist culture. Physical exercise
appears in apolitical settings but is essentially an extension of the par-
amilitary culture that has prevailed in the far right milieu throughout
the postwar period. The big difference is the more neutral discursive
framing in the video material. For example, in the physical exercise
clips, explicit political discourses do not come to the fore; instead, the
meaning is embedded in the historical context. Innocent forest hikes
reflect the preparations for a (potentially) violent, political struggle. The
visibility and normalization are elements of an on-going socio-political
(collective) identity process within the various groups. The clips en-
hance certain identity markers, such as physical health, masculine
homo-sociality and companionship, and reject other identity markers.
The clips reproduce a framework of socio-political morality by detach-
ing possible elements that have signified the practices of far right-wing
groups during the past.

As stated above, Swedish right-wing extremist movement uses YouTube for their
own agenda in a highly elaborate way. They employ unique online activism tactics to
appeal to their target audience and fortify the bonds of their community. Per contra,
the aim of this essay is not to dive into the politics of the alt-right, but to examine the
video activism of social movements that actually set out to challenge authority, call
out outdated practices and make a difference in the world. The best example of this
kind of video activism is the legacy of ACT UP whose visual works can be considered
as a vivacious dance between the queer movement and video activism. There is also
the relationship between new media and political economy:

Why do advertisers subsidize readers? In fact, they only do so in publi-
cations whose readership is includes enough of the advertiser’s cus-
tomers to make it worth their while. In a multi-sided market, demand
for the platform (and relatedly, the price it can charge) is, in large part,
determined by how many participants are present on each side of the
market. The more readers of the right type, the more attractive the pa-
per is to advertisers. In economic language, when the benefit of a net-
work expands with its size, it is called a network effect. When the ben-
efits of the network size reach non-participants in the network so the
size of the readership benefits another group, the advertisers, it is an
indirect network effect. In traditional media markets, generally it is only
the advertiser side that increases demand due to indirect network ef-
fects. Platforms exercise power in this example through setting prices
on both sides in the example of Metro, a price of zero to readers which
serves to attract and retain enough customers on one side (the reader
side) for network effects to kick in and attract the other side (the ad-
vertisers) (Van Couvering, 2017 p. 1813-1814).

The new media has enormous economic and political power that they can use
on authority. But these big companies also work with the States because they have
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their own interests. If it is in their interest for queer people to have more civil rights,
the big media companies will use their power accordingly.

ACT UP

The AIDS crisis, which posed a great danger in the mid-1980s, cost many lives in the
LGBTQl+ community. The most responsible groups for these losses are ignorant offi-
cials in power and pharmaceutical companies that did not see enough economic in-
terest in the treatment of this disease. Capitalism acts on the logic of profit and does
not act unless a disease reaches the number of patients it deems sufficient. Sufficient
number of patients is the number that ensures their profit maximization, but in the
real world there are issues more important than economic interest such as human
life. ACT UP, which tries to draw attention to this and is important for the voice of the
community, is revolutionary for video activism as well as queer movement.

The organization was founded in March 1987 at the Lesbian and Gay

Community Services Center in Manhattan, New York, in response to

what was seen as the U.S. government’s lack of action on the growing

number of deaths from HIV infection and AIDS. By 1987 AIDS had killed

almost 60,000 people worldwide, and more than 40,000 were HIV-pos-

itive in the United States alone. The numbers were considered stagger-

ing, and the gay community as the first and, for a time, only demo-

graphic noticeably affected was at the centre of the crisis. Under the

administration of President Ronald Reagan, funding for AIDS-infected

patients, research for a cure, and research for drugs to slow down the

disease were slow. Some attributed the delay to the antigay prejudice

of many Americans that they also saw reflected in the Reagan admin-

istration; thus, many in the gay community felt that it was their respon-
sibility to exert pressure regarding these issues (Banales, 2013).

For this reason, ACT UP has the mission of attracting attention first, then break-
ing down prejudices. Public interest has the potential to force both state power and
pharmaceutical companies to collaborate. Being aware of this, ACT UP aimed to raise
awareness among the people through non-violent protests, trainings, and visual
demonstrations. This goal is directed not only to those outside the community, but
also to those inside the community. In the 1980s, when access to information was
limited, many people caught AIDS because they did not have proper information. In-
dividuals who were not aware of prevention methods and early diagnosis were be-
coming easy targets for this relentless disease. ACT UP tried to overcome this with
informational videos and DIVA TV.

Video activism has been actively used in the fight against hegemony. It is not
possible to say that there are no obstacles on the way. Anyone who opposes hegem-
ony is somehow censored or at least it is tried. Although video activism, which was on
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the rise during the AIDS crisis, was exposed to censorship, it cannot be said that they
were extremely fazed by it. Juhasz (2010) expressed this fact in a stimulating and
mind-opening way:

While censorship is always harmful, the hurt of censorship in relation
to AIDS art is formative, primal. This pain is not rational: it's where we
began. | am pulled back to the past, forcefully denied our history and
future. | am returned to the closet, unheard, our lives and loves once
again unseen, disallowed. We are pulled back to the time when we
were forced into action because our friends were sick, in pain, and dy-
ing, there was so much we couldn’t say and show, so then, of course,
we did: how we put condoms on penises and dental dams on vaginas,
how we kissed, who we fucked, how we rioted, who we wanted, how
we mourned, how our lives were touched by racism, sexism, and hom-
ophobia before during and after AIDS, how once we were polite and
then we could no longer be.

Struggle is often an action that requires using anger in the right direction. Anger
is good for activism. The rulers don’t like anger because it is unpredictable and unob-
trusive. Whenever a movement gains momentum, its members are accused of being
“angry”: angry lesbians, angry black people, angry women, etc. Notwithstanding, no-
body is accused of being angry during wars as wars are born of hegemony, rebellions
destroy it. It would not be wise to dismiss Bourdieu, who says that economic oppres-
sions are the basis of the behavior of mass media (Morresi, 2006, p. 55). If we proceed
from his view, it does not seem far-fetched to suggest that the capitalist system (in
this case drug companies) supports the spread of AIDS fear in the media. The practice
of making news depicting homosexuals as “sinner” and “bad” is very common in the
media of the 1980s and 1990s. Therefore, the importance of radical alternative media
cannot be ignored here.

To ACT UP, demonstrations are not only “direct actions” but forums for
theater and performance. Understanding AIDS as a crisis of represen-
tation, ACT UP intervenes in the media both by seeking and getting

mainstream media attention and by producing its own alternative me-
dia (Cvetkovich, 1998, p. 183).

ACT up used the protests as a form of cultural activism, utilizing the newly ac-
quired attention to deconstruct the meanings that were given to queer community
by mass media. In social movements, there is always a battle in the cultural space.

A struggle over culture and cultural space is, indeed, virtually a defining
feature of democratic societies, which almost inevitably involve a com-
plex negotiation between public authority and the dissemination of
facts, ideas, and representations in public. Ever since the commerciali-
zation of leisure in the late eighteenth/early nineteenth century, elite
groups have increasingly expressed concerns about the effects of
“cheap amusements” on the maintenance of public authority and have
accordingly developed mechanisms for regulating culture (Grieveson,
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2004, p. 13).

ACT UP fought long and hard for their place in the culture. Furthermore, it was
crucial for the movement to use alternative media since mainstream media as the
“consent manufacturer” of the Powers that be had limited space for the queer com-
munity. The media exploited this finite space in the form of underrepresentation and
misrepresentation as they had also been doing for the Black Community for decades.
Examples of video activism in the queer movement are vital to the heart of the com-
munity. Juhasz (1995) put this into words like this (p. 95):

Another nearly definitive convention of alternative AIDS media is that
expertise is transferred away from those who have wielded power so
criminally for the duration of the epidemic to those who have suffered
or fought against the powers-that-be. Alternative tapes give authority
about AIDS to people who possess lived experience of the crisis... Spec-
tators comment upon how empowering it feels to see so many bright,
articulate, intense women taking power over the crises of AIDS.

As viewers saw these clever and brave young people, queer movement and AIDS
activism began to draw attention. Those outside of the community came together
sincerely with these lives that they had not touched before, and those in the commu-
nity were able to establish closer ties among themselves. As Downing says when it
comes to radical alternative media, we shouldn’t think only globally. Sometimes the
local may have even more meaning. Although the ACT UP movement started in New
York, it managed to spread all over the world. They gathered the public attention with
the videos presenting themselves and recording the actions and garnered the support
of the public. In order to see how important this is, it is necessary to take into account
the thousands of lives they saved and how they pushed drug companies to find a
treatment through their activism.

Another issue that is as important as video recording is digital archiving. Social
movements, which cannot store their recordings, face the possibility of being de-
feated in a fight. This is a step that requires care, money and perseverance. Studying
image upload and leak as an example of political disobedience made autonomous,
open source archiving practices visible, reflecting the daily life practices of the com-
mons. Documentation is an intervention, an action, archiving is part of a collective
project (Appadurai, 2003, p. 14-25 and Aydemir Telli, 2018, p. 9). Documentation and
archiving must go hand in hand in video activism. Otherwise, it becomes possible to
speak of a memory-free movement. The memory has a great place in the queer move-
ment. The voice of individuals who know that they are not alone is always stronger.
While ACT UP exhibited these works in another time and in a another corner of the
world, to look at Turkey to investigate the state of the relationship between the queer
movement and video activism will be useful to shed light on the previously-discussed
relations between media and hegemony.
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Kaos GL

In order to understand why this non-governmental organization was founded, it is
useful to look at their web page: “Kaos GL was founded in Ankara in July 1994 in order
to liberate Turkish queer individuals by fighting against the discrimination they suffer.
The organization has adopted the motto that the liberation of homosexuals will liber-
ate heterosexuals as well” (Kaos GL, ____ ). Kaos GL no longer deals with only Turkish
citizens, they help queer refugees and asylum seekers in their search for equal rights
and fair treatment. In this process, many employees and volunteers, from media ex-
perts to doctors, from social workers to lawyers, are actively working in Kaos GL. In
later years, they have especially become hands-on with queer refugees from Syria
who are seeking asylum in European countries.

Video activism in Turkey is still in the early stages, there are those who argue
that it gained momentum after Gezi Parki movement (Aydemir Telli, 2018, p. 10), but
even a video activism in infancy in the hands of a strong movement can develop rap-
idly, notably in the age of hyper activism. Organizations such as WITNESS are working
seriously against violations of rights, however, this much is obvious that we do not
encounter strong examples of video activism in Turkey. Studies in this field cover ex-
amples such as KaraHaber, Seyr-i Sokak, inadina Haber, BalikBilir, which do not usually
gather around a certain movement. Nevertheless, video activism intertwined with so-
cial movements is more likely to challenge the status quo. Depeli (2016) takes a closer
look at the beginnings of video activism in Turkey (p. 124):

Video activism in Turkey started at the beginning of the 2000s, consid-
erably later than in the West. Scholarly discussions and arguments re-
lated to video activism in the West had yet to penetrate into Turkey at
that time, and video activism in Turkey can be said to have developed
independently of the influence of Western countries, being based on
its own resources and subject to its own peculiarities. In this regard,
Karahaber, Turkey’s first video activist group, had to develop its own
experience and theoretical perspective. Being unable to benefit from
the literature above, it drew upon the works of someone from a much

earlier point in history, Dziga Vertov, who was a well-known Soviet film
director and theoretician in the 1920s.

As Depeli states, video activist groups such as KaraHaber had to construct their
own theoretical frameworks. In Turkey, Soviet Union’s socialism is a widely used ide-
ology for oppositional groups and social movements as it is in contrast to conservative
ideologies that these movements are in conflict with. In a conservative country such
as Turkey, the mainstream media channels use almost none of their resources for
creating queer content. Films, shows or even news targeted for a queer community
are scarce. This is alarmingly in line with the conservative agenda that encourages
getting married and procreating young. LGBTQIl+ people sitting at home and watching
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television are being made aware of their erasure from society. This is the landscape
and struggle that radical alternative media is up against. Turkey’s leading queer activ-
ist group Kaos GL has recently released witnessing and self-made activism videos on
their YouTube platform. These videos, called Renkli Ekran (Colorful Screen) inter-
views, can create a turning point in terms of digital archiving if the contribution con-
tinues. During an e-mail correspondence with an activist from the Kaos GL (KG) or-
ganization at 2018, the following dialogue took place:

Me : My research is about the reflection of the social movement
initiated by ACT UP with the videos they made on AIDS. It also
starts from a universal perspective as | intend to bring up the
example of Turkey. Especially in terms of Kaos GL, what was
video activism yesterday, what is it today, | wanted to inter-
view you to find out.

KG : Kaos GL has started to focus on video works recently, so it is
not easy to talk about a past in this sense in the name of Kaos
GL. In this historical process, the work of platforms such as
Seyr-i Sokak on video activism becomes more prominent.

Me . | get it. So, what kind of initiatives do you have in this field
recently?
KG - We did oral history studies, the videos were added recently,

we do not have works outside of that yet.

Me . Yes, | watched your videos a bit. What was your purpose
when making these videos? What effect did you want to make
on the audience?

KG : The Oral History study is a process that includes first of all
listening to the history of LGBTI+ movement and archiving it
with the information collected from the subjects. To collect,
analyze and publish the memory of the LGBT movement in
Turkey. These videos are just one of the outputs of this pur-
pose. Difficult conditions in Turkey (prohibitions, violence, dis-
crimination), LGBT and queer existence of surviving, reflecting
the struggle for freedom and equality within the process from
yesterday to today.

Me : Well, do you have any goals such as the existing community
getting to know each other better and strengthening their re-
lations?

KG : The transfer of memory and archiving, sharing and discussing

LGBTI + movement history is of course a strengthening factor
in relationships and movement. Just as this movement is im-
portant for self-knowledge, it is valuable to record and create
a collective memory.

According to the conclusions drawn from the meeting, Kaos GL is at an early
stage in terms of video activism in Turkey, notwithstanding they grasp the importance
of video activism and want to improve on it. LGBTQI+ people in Turkey are in need of
the power of video activism in terms of defense of civil rights. In conservative coun-
tries, queerness is one of the subjects that is usually blatantly ignored or covered up.
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This causes queer individuals to feel disadvantaged and have a decline in terms of
mental and physical health. For this to change, it is essential for community members
to come together and share their stories, even on a local basis. In the network society
where social media is on the rise, the easiest way to connect is to use social media
platforms effectively.

Turkey used social media platforms innovatively and widely amidst the Gezi
Parki movement when the traditional media preferred to stay silent about the pro-
tests. Albeit, citizen journalism and hyper activism reached its peak during this social
movement. The markings of Gezi is still visible in the fabric of Turkish society. This
goes on to show how crucial it is to use radical alternative media in social movements.
If Kaos GL uses social media and new media technologies more actively, it is inevitable
to reach a larger audience. In particular, an important role falls on the radical alterna-
tive media in traditionalist countries like Turkey, for the reason that if the radical does
not speak, the mainstream will remain silent forever. Silence is equivalent to death in
terms of social movements.

Conclusion

AIDS is one of the issues that have not been on the agenda since the 90s and has lost
its activeness in terms of video activism. Juhasz (2020) states this fact:

At the onset of the AIDS crisis and its linked movements for social jus-
tice, video activists understood that we were participating in (and build-
ing) the first truly postmodern media movement. We used newly avail-
able sets of technologies to self-document and share our lives, ideas
and movements, to make our own educational and cultural materials,
to speak to and against the “mainstream” media and culture, and to
work to alter material reality through carefully enacted and theorized
acts of representation. We explicitly made “AIDS activist video”: media
made in conversation with movements, actions and people actively
contributing to change. There were other forms of AIDS media: main-
stream documentaries, network journalism, tawdry bio-pics, educa-
tional industrials and a few well-intentioned, yet sentimental movies
that we activist/scholars angrily and compulsively read against their
grains. Then in the decades that followed, there was profoundly less
coverage of the crisis by activists or otherwise, and we entered what
AIDS activist and theorist, Theodore Kerr calls the “Second Silence”.

These words of academic Juhasz, an active member of the activist group, shed
light on many issues. The most important of these are the importance of video activ-
ism, witness accounts, making a noise and archive creation for queer movement. It is
clear that there are steps to be taken by Turkey in this regard. Digital archiving, video
witnessing, civil rights advocacy videos are really vital for the queer movement. The
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only kind of news that the viewers watch about LGBTQl+ individuals in the main-
stream media in Turkey are the ones where they are violently killed. The message this
gives to the society is that being queer is bad and the members of this community are
constantly condemned to death. This perception, which has the potential to trigger
hate crimes and creates the impression that harming queer people is an unpunished
action for those outside the community. It also causes individuals who have not yet
come out of the closet to hide in their metaphorical closets in fear forever. To change
this perception, radical alternative media seems to be the only way out.

Gramsci’s theory of power, which prefers manufacturing consent instead of re-
sorting to the state monopoly of force, is manifested here. The violent content about
LGBTQl+ community in the mainstream establishes, supports and re-establishes the
dominant discourse in Turkey. There are currently no Turkish television shows involv-
ing queer individuals. Even when they are represented, they become victims of mis-
representation and it is an indication that the mission of the mainstream media is
fulfilled. The most important task of the public broadcasting channel BBC in the UK is
to represent disadvantaged groups well. It is observed that queer characters are dis-
played in a positive light in many BBC series. Howbeit, it is difficult to find a country
as conservative as the United Kingdom. Here too, capitalism comes into play. As men-
tioned earlier in this study, queer people now make serious contributions to the econ-
omy. The sacred of the capitalist system is money. For this reason, LGBTQl+ individu-
als are secured.

We are in an era where accessibility is available all over the world in terms of
video activism. We are a few clicks away from one another, it is conceivable to reach
individuals and bring them back to life just by sharing a personal story. To understand
how important this is, it is enough to look at the suicide rates among queer individu-
als. This study foresees that the future of video activism lies in the new media tech-
nologies. The future holds a great promise for advancement in the era of civil rights.
The aim of this work was to shed a light on the differences of ACT UP and Kaos GL. It
manages more than that. It depicts a new era of activism. Every individual all-around
the global has the entire world on their fingertips right now and that is going to
change the world. Although it is a project that always takes time and courage to
change things radically, if radical alternative media does not talk about the important
issues, silence has the potential to dominate the world and this is an inexorable dan-
ger. As American judge Jackson (as cited in Eastland, 2000) expressed in an important
case on censorship in art (p. 60):

But freedom to differ is not limited to things that do not matter much.

That would be a mere shadow of freedom. The test of its substance is
the right to differ as to things that touch the heart of the existing order.
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0oz

Medya, ortaya ciktigl ginden bugtine kadar, icinde bulundugu toplumu belirle-
yen kosullara gére degisip, gelisen bir mecra olmustur. Ozellikle 1980’lerden
itibaren dijitallesme doneminin baslamasiyla internet hayatimiza girmis ve ha-
yatimizin vazgegilmez unsurlarindan biri olmustur. Sanayi toplumundan bilgi
toplumuna gecilmesiyle birlikte, geleneksel medya ortamlari da degisime ugra-
mis, internet ve dijital ag tabanl platformlar ortaya ¢tkmaya baglamistir. Yeni
medya olarak adlandirilan dijital medya platformlarinin, kullanicilara sagladigl
kullanim ve erisim kolayliginin yani sira, bu platformlar yeni istihdam alanlarinin
da olugmasini saglamis, bu yeni istihdam alanlariyla birlikte yeni is modelleri de
ortaya ¢ikmaya baslamistir. Medya, okul, aile gibi gesitli ideolojik araglar tara-
findan sirekli Gretilip normallestirilen toplumsal cinsiyet kaliplari, kadin ve er-
kek arasinda bir esitsizlik durumu yaratmis, bu esitsizligin bir sonucu olarak top-
lumsal yasamda kadin ikinci plana itilmistir. Kadinin geri plana atilmasinin bir
sonucu olarak, kadin istihdam oraninda da bir diisis yasanmistir. internet ve
sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte esnek ¢alisma modelleri ve yeni is
modelleri ortaya ¢ikmis, ikinci plana atilan ¢cogu kadin ise ev eksenli calisma mo-
dellerine yonelmistir. Bu baglamda galismanin amaci giinUmz toplumunda et-
kisini ginden gline arttiran internet ve sosyal medyanin, kadin istihdami agisin-
dan saglayabilecegi olanaklari, izleyicilerin metalasma silreglerini de goz
oninde bulundurarak tartismaktir.
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Commodification of Labor in Social Media and
Women’s Labor: A Politic Economical Comment

ABSTRACT

The media has become a medium that develops according to the conditions
that determine the society in which it is located. Especially since the 1980s, with
the beginning of the digitalization period, the internet has entered our lives and
has become one of the indispensable elements of our lives. With the transition
from the industrial society to the information society, traditional media envi-
ronments have also changed, and internet and digital network-based platforms
have begun to emerge. In addition to the ease of use and access provided by
digital media platforms to users, these platforms have also created new em-
ployment areas, and new business models have begun to emerge with these
new employment areas. With the widespread use of the Internet and social
media, flexible working models and new business models have emerged, and
most women, who have been put in the background, have turned to home-
based working models. In this context, the aim of the study is to discuss the
possibilities that the internet and social media, which increase their influence
day by day in today’s society, can provide in terms of women’s employment,
taking into account the commodification processes of the audience.

Keywords: social media, women, women’s labor, gender, commodification
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Extended Abstract

The internet has become widespread and has become an indispensable part of our
lives thanks to the developments in information and information technologies. With
the widespread use of the Internet, a transformation has also occurred in social life.
This transformation has led to changes in production processes and the emergence
of new employment forms. With the entry of the digital media era, which is called
new media, there has been an expectation that this new digital era will create various
innovations. However, the innovation of the new media was limited only to digital,
and there was no innovation that would raise awareness about the inequalities in the
society or eliminate these inequalities. Therefore, the new media, which emphasizes
new and positive features such as independence from time and space, and speed, has
not been able to create a new alternative for the injustices in social life.

Along with the globalization and digitalization process, there have been trans-
formations in economy, politics and social life practices, and these transformations
have also affected the production processes and employment patterns. The various
advantages provided by the internet and social media, on the one hand, have enabled
new and flexible working models to emerge, working from home, and e-commerce
through different platforms by involving users in the content production process. On
the other hand, thanks to the internet, the global data flow accelerated, and the data
that users voluntarily transferred to the platform were sold to advertisers, and users
were transformed into a commodity. Users are exposed to advertisement content
based on their interests, and most of the time, watching advertisements and videos,
and the number of clicks on the advertisement content, become the products of this
platform without realizing it. With this commodification process, social media plat-
forms, which are open to everyone for free, can compensate for the financial damage
caused by free access by selling user information to advertisers, and even make a
profit. Therefore, today, social media platforms both provide income to users and
earn profits from users.

The subject of this study is the debate whether social media platforms are a new
opportunity for women's participation in the workforce and women's employment in
today's capitalist system. Women participating in the social workforce produce con-
tent for social media platforms, sometimes as a hobby and sometimes as an additional
source of income. On the other hand, women who work hard at home can sell their
labor products, without the need for advertising or capital, through their posts on
Instagram, or by sharing daily life practices such as housework, recipes, and childcare
on YouTube; It can generate income thanks to the number of views, sponsored con-
tent or advertising revenues. With this study, it is aimed to reveal this participation
process with a descriptive analysis to be made within the framework of political



economy approach. Thus, it will be discussed how effective social media is in the pro-
cess of gaining economic independence of women who face all kinds of discrimination
and difficulties in patriarchal market conditions, and a general assessment will be de-
veloped by taking into account class and gender inequalities. For this, it is necessary
to reveal the theoretical framework that the political economy approach offers to the
study.

The history of humanity has witnessed changes in the order of capital accumu-
lation, accelerating after the last quarter of the last century. None of these changes
have reversed the basic functioning of the thoughts and actions that form the basis
of capitalism, on the contrary, these changes make it more possible to maximize prof-
its, seize surplus value by the capitalist class, reinforce class inequality and the order
of exploitation, and increase individualism and alienation. has been. Considering the
listed ineffectiveness of the changes, it would be appropriate to say that the Marxist
political economy approach, which offers a holistic critique of capitalist societies, has
not lost its explanatory power. In fact, it should be added that these changes provide
at least as much opportunity as before to make sense of the contradictions experi-
enced in the field of communication, which is the main focus of these changes, and
to make sense of the contradictions experienced in the whole capitalist system.
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Girig

insanlik tarihi, baslangicindan giinimiize kadar cesitli esitsizliklere sahne olmustur.
Gerek Uretim ve bolusim iliskileri, gerekse toplumsal yapilarin Urettigi kodlarla sekil-
lenen bu esitsizlikler her gecen daha da pekiserek devam etmektedir. S6z konusu ay-
rimlardan en gérunlr olani da kadin ve erkek arasindaki ayrimciliktan dogan, cinsiyete
dayali is bolimadur. Batida Sanayi Devrimi sonrasi donemde erkek “kamusal alan”la,
kadin ise “6zel alan”la bittnlestirilmistir. Ozellikle kapitalist Gretim siirecinde maki-
nelesmenin baslamasi ve fabrikalarin pes pese aciimasiyla birlikte, sermayenin fabri-
kalarda calistirmasi gereken is glicu ihtiyaci artmis, bu ihtiyaci doldurabilmek igin ser-
mavye sahipleri kadin emegine dogru yonelmistir. Her ne kadar kadinlar kamusal alana
(toplumsal is glicline) dahil edilmis olsa da; toplumsal yasamda, 6zellikle de is haya-
tinda kadinlarin yasadigi sorunlar giin gectikce artmaya devam etmistir. Piyasa gene-
linde sendikasizlastirma, 6zellestirme ve adaletsiz fiyat politikalarinin uygulanmasi,
mevcut piyasa kosullarinin daha da olumsuza gitmesine neden olmustur.

Bilgi ve enformasyon teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde internet yay-
ginlasmis ve hayatimizin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. internetin yayginlas-
maslyla birlikte toplumsal yasamda da bir donisim yasanmistir. Yasanan bu dondsim
Uretim sireclerinde degisime gidilmesine ve yeni istihdam bicimlerinin ortaya ¢ikma-
sina neden olmustur. Ozellikle yeni medya olarak adlandirilan dijital medya dénemine
girilmesiyle birlikte, s6z konusu yeni dijital donemin cesitli yenilikler yaratacagina dair
bir bekleyis olusmustur. Fakat yeni medyanin yeniligi, sadece dijitallikle sinirli kalmis,
toplumda yasanan esitsizlikler adina bir farkindalik yaratacak veya bu esitsizlikleri or-
tadan kaldiracak bir yenilik yasanmamistir. Dolayisiyla pratikte zaman ve mekandan
bagimsizlik, hiz gibi yeni ve olumlu 6zellikleri vurgulanan yeni medya, toplumsal ya-
samdaki adaletsizlikler icin yeni bir alternatif yaratamamistir.

Kuresellesme ve dijitallesme sureciyle birlikte, ekonomi, politika ve toplumsal
yasam pratiklerinde dondsimler yasanmis, bu dénisimler Gretim slregleri ve istih-
dam sekillerini de etkilemistir. internet ve sosyal medyanin sagladigi cesitli avantajlar
bir yandan kullanicilari igerik tretim sirecine dahil ederek, yeni ve esnek ¢alisma mo-
dellerinin ortaya ¢ikmasina, evden calisabilmeye, farkli platformlar Gzerinden e-ticaret
yapabilmeye olanak saglamistir. Diger yandan, internet sayesinde kiresel ¢capta veri
akisl hizlanmis, kullanicilarin gondlli olarak platfoma aktardigi veriler reklamverenlere
satilarak, kullanicilar birer metaya dontstirtlmustar. Kullanicilar, ilgi alanlarina yone-
lik reklam iceriklerine maruz kalmakta ve cogu zaman fark etmeden reklam ve video-
lari izleme sureleri, reklam iceriklerine tiklama sayilariyla bu platformun Grinleri
haline gelmektedir. Bu metalasma sireciyle birlikte, tcretsiz olarak herkesin kullani-
mina agllan sosyal medya platformlari, Ucretsiz erisimden kaynaklanan maddi zarari,
kullanici  bilgilerini  reklamverenlere satarak kapatabilmekte, hatta kar elde
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etmektedir. Dolayisiyla ginimuzde sosyal medya platformlari hem kullanicilara gelir
saglamakta hem de kullanicilar Gzerinden kar elde edebilmektedir.

Bu ¢alismanin konusunu giinimdiz kapitalist sisteminde, sosyal medya platform-
larinin kadinlarin is glicine katihmi ve kadin istihdami agisindan yeni bir firsat olup
olmadigi tartismasli olusturmaktadir. Toplumsal is gliciine katilan kadinlar, bazen hobi
bazen de ek gelir kaynagi olarak sosyal medya platformlari icin icerik Gretmektedir.
Ote yandan ev icinde yogun emek sarf eden kadinlar ise, Instagram’da yaptiklari pay-
lasimlarla, reklam veya sermayeye ihtiya¢c duymaksizin, emek trinlerini satabilmekte
veya YouTube'da ev isleri, yemek tarifleri, cocuk bakimi gibi glindelik hayat pratiklerini
paylasarak; izlenme sayilari, sponsorlu icerikler veya reklam gelirleri sayesinde kazang
saglayabilmektedir. Calismayla bu katilim strecinin ekonomi politik yaklasim cerceve-
sinde yapilacak betimsel analizle ortaya konulmasi amaclanmaktadir. Boylelikle ataer-
kil piyasa kosullarinda turlt ayrimcilik ve zorlukla karsilasan kadinlarin ekonomik ba-
gimsizliklarini kazanma strecinde sosyal medyanin ne derece etkili oldugu tartisilacak,
sinifsal ve toplumsal cinsiyet esitsizlikleri de g6z 6ntinde bulundurularak genel bir de-
gerlendirme gelistirilecektir. Bunun i¢cin ekonomi politik yaklasimin ¢alismaya sundugu
teorik cerceveyi serimlemek gerekmektedir.

Ekonomi politigin kavramsal ugraklari

insanlik tarihi, sermaye birikim diizeninde, gectigimiz yiizyilin son ceyregine girilmesi-
nin ardindan hiz kazanarak ilerleyen degisimlere tanik olmustur. Bu degisimlerin hic-
biri, kapitalizmin temelini olusturan dustince ve eylemlerin temel isleyisini tersine ¢e-
virmemis, aksine bu degisimler karin encoklastiriimasini, sermaye sinifinin arti degere
el koymasini daha fazla olanakli kilan, sinif esitsizligini ve sémuri dizenini pekistiren,
bireyciligi ve yabancilasmay! arttiran degisimler olmustur. Degisimlerin siralanan bu
etkisizlikleri gbz 6ntine alindiginda, kapitalist toplumlarin bitlnliklu elestirisini sunan
Marksist ekonomi politik yaklasimin agiklayici glicini yitirmedigini séylemek yerinde
olacaktir. Hatta, gerek bu degisikliklerin temel odagini olusturan iletisim alaninda ya-
sanan celiskileri anlamlandirmada, gerekse kapitalist sisteminin bltininde yasanan
celiskileri anlamlandirmada en az eskisi kadar olanak sagladigini eklemek gerekir.

Ekonomiye dair temel kavramsallastirmalar ilk ¢ag filozoflarina kadar dayansa
da, ilk ¢ag filozoflarinin kavramsallastirmalari battnluklG bir yaklagsim icermemektedir.
insanlik tarihinde, ekonomi ve siyasal alandaki gelisme ve ilerlemeler sonucunda, eko-
nomi politik yaklasim, kapitalizmin ortaya ¢iktigi siirecte tam anlamiyla kavramsallas-
tirilmaya baslanmistir. Ekonomi politige yonelik farkl yaklasimlar bulunmaktadir. Bu
yaklasimlarin arkasindaki bilimsel birikim, felsefi geleneklere dayanmaktadir. Dolayi-
siyla ekonomi politigin tarihi, bilim tarihinden bagimsiz olarak diistintilmemelidir. ilk
cag filozoflarinin ¢alismalarinda sosyal bilimler alani da ortaya ¢ikmaya baslamistir.
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Sosyal bilimlerdeki iki hakim yaklasim, idealizm ve materyalizm anlayisi bu dénemde
baslamistir. Pozitivizmin temel argimanlari, ekonomi politigin farkl yaklasimlari veya
elestirileri bu iki hakim yaklasima dayanmaktadir. On sekizinci ylzyila kadar etigin ala-
nina giren ekonomi politik tanimlari, on sekizinci ytzyildan itibaren bilimsel alana dahil
olmustur. O dénemden glinimuze kadar slregelen kapitalizm tarihi, ekonomi politi-
gin temel inceleme alani ve analiz konusudur. Tarim toplumundan, sanayi toplumuna
gecis sUrecinde ekonomik ve siyasal hayattaki kokli degisimin kavramsallastirmasi agl-
sindan Adam Smith, David Ricardo ve Thomas Robert Malthus 6nemli isimlerdir. Ka-
pitalist donemin kavramsallastiriimasi agisindan Hegelci materyalizme dayanan Mark-
sist ekonomi politik de 6nem tasimaktadir. Marksist ekonomi politik, Smith ve Ricardo
gibi isimlerin kavramsallastirmalarindan hem yararlanip hem de onlari elestirerek or-
taya konan tarihsel materyalist bir elestirel ekonomi politik yaklagimdir.

1600’ lerde ingiltere’de ortaya ¢ikan merkantilistler tanimlanabilen ilk iktisat oku-
ludur. Bu okul uluslararasi ticaretin ulusal ekonomik gelisme agisindan 6nem tasidigini
vurgulamistir. Kismen somirgeci glicl pekistirerek ticaret fazlasini blydtecegini du-
sundukleri igin glicli merkezi devleti savunmustur. Ginimuz ihracata dayali biytime
teorilerinde merkantilist izlere rastlamak mimkunddr. 1700’ lerde bir grup Fransiz dii-
stnlrin olusturdugu fizyokratlar iktisatta farkl bir yaklasimi benimsemistir. Bu yakla-
sim da modern iktisatta varligini sirdirmektedir. Fizyokratlar tarim ve tarim disi sa-
nayiler arasindaki iliskilere odaklanmis, bu sektérler arasindaki para akisini incelemis-
lerdir. Ayni zamanda fizyokratlar, ekonomiyi sinif bakimindan inceleyen ilk iktisat oku-
ludur. 1776’da Milletlerin Zenginligi calismasini yayimlayan Adam Smith, serbest pi-
yasa iktisadinin kurucu babasi olarak gorilmektedir. Smith, piyasa diizenlemesinin ol-
mamasini, ticaretin artmasini dnermistir. Blyuk olcekli fabrika Gretimi ve yogun is bo-
[Gmanun, diger bir ifadeyle uzmanlasmanin Uretkenlik kazanglarina yol actigl gori-
stnl yayginlastirmistir (Stanford, 2013, s. 57-58). Ricardo, “karsilastirmali Gsttinlik”
olarak bilinen serbest ticaret teorisiyle bir Glkenin bitin sanayileri verimsiz olsa bile,
serbest ticaret sayesinde Ulkenin daha iyi hale gelebilecegini savunmustur. Malthus
ise kotl sohretli “ntfus artisi” teorisiyle Gcretlerin asgari ge¢im dizeyinin Ustline ¢ik-
masinin iscilerin daha ¢ok cocuk dogurmasina sebep olacagini ileri siirmus ve boyle-
likle artan ntfusun batin yeni geliri bitirme tehlikesi yaratacagini sdylemistir. Mark-
sizm’e gore ise kar, somurinin yeni ve hemen goze batmayan bir bigimi olarak kav-
randigindan isi asil yapanlar olan iscilerden ekonomik artigi almanin etkili ve dolayli
bir yolu olarak degerlendirilmistir (Stanford, 2013, s. 59). Marx’tan sonra Avrupa’da
neoklasik iktisat, kapitalist sistemin ekonomik etkinligini ve ahlaki Gstinligini gerek-
celendirmeye calismistir. Neoklasik 6nculer olarak Léon Walras, Carl Menger ve Stan-
ley Jevons 6ne ¢ikmistir.

Kapitalizmin degismesine bagli olarak klasik ekonomi politik¢ilerin ortaya attig
temel kavramlar zaman icerisinde vyetersiz kalmis, yasanan her kriz donemi
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beraberinde ¢c6zim olarak yeni bir yaklasim getirmistir. Yirminci ylzyilin ilk yarisinda
yasanan Bilyuk Bunalimla birlikte, ekonominin kendi kendini ayarlayip, tam istihdam
dengesini saglayacagl yonindeki inang sarsilmis, kapitalizmin btin kaynaklarin, 6zel-
likle de emegin kullanilmasini saglayamadigl acikca gorilmustir. Bu dénemde krizi
asabilmek icin yeni fikirler ortaya konulmus, bunlardan en 6nemlisi de John Maynard
Keynes olmustur. Krizin asilmasini proaktif devlet programlarinda goéren Keynes, bun-
lardan biri olan tam istihdamin saglanmasi icin vergilerin, devlet harcamalarinin ve faiz
oranlarinin ayarlanmasi gerektigini 6nermistir. Dolayisiyla Gretim ve Gretimden son-
raki bolisime kadarki asamalarin hepsi ekonomi politigin inceleme alani kapsaminda
degerlendirilmistir. Bu baglamda emek deger teorisi, Uretken ve Uretken olmayan
emek, bolisim ve dolasim kavramlari dnemli bir sacayagini ifade etmektedir.

Emek deger teorisiyle ilgili Aristoteles (M.0. 384-322/2000) para kazanmanin iki
yolundan s6z etmistir (s. 23): “Biri zorunlu ve kabul edilecek niteliktedir, 6teki ticari
olani degis tokusa dayanir ve buna hakli olarak kinamayla bakilabilir; ¢inkii dogadan
degil, insanlarin birbirleriyle alisverislerinden cikmaktadir”. Usiir'e gére (2003) Aristo-
teles, degisime sokulan ihtiyaclar arasinda adalet adina bir “dengenin” ve “esitligin”
bulunmasi gerektiginde israrlidir (s. 213-214). Zira tekel fiyatina, yani kelimenin eti-
molojik anlaminda tek saticinin yapay olarak koydugu fiyata karsi durmus, boyle bir
davranisi etik disi bulmustur. Emek deger teorisi ilk kez Smith tarafindan ortaya atil-
mis; Smith, emek ve Uretimin, degerin kaynagi oldugu gorisline vurgu yapmistir. Te-
orinin Smith’ten baslayarak Marx’in kavramsallastirmasina kadar gegen surede gegir-
digi degisimlerle kapitalizmin yarattigi esitsizlikler gérinar hale gelmistir:

Deger s6zcugunin iki ayri anlami olduguna dikkat etmek gerekir. Kimi
zaman belirli bir nesnenin faydali olusunu; bazen de, o nesneye sahip
olmanin verdigi, baska bir mal satin alabilme glictint anlatir. Birine “kul-
lanim degeri”, étekine “degisim degeri” denilebilir. Kullanirken en b-
yuk degeri olan seylerin, cogu kez degis ederken az degeri olur; ya da
hi¢ degeri olmaz. Bunun aksine en blyuk degisim degeri olanlarin kulla-
nim degeri ya azdir ya hig. Higbir sey sudan faydali degildir ama onunla
hemen higbir sey satin alinamaz; lakin degis etmekle, karsilik, hemen hig
bir sey elde edilmez. Gelgelelim bir elmasin kullanma bakimindan he-

men hi¢ degeri yoktur; lakin degis etmekle, ona karsilik cogu kez pek
blytk miktarda baska mallar elde edilebilir (Smith, 1776/2006, s. 32).

Smith’in deger kavramini “kullanim degeri” ve “muibadele degeri” olmak Uzere
ikiye ayirmasi; metanin belirli bir kisiye sagladigl fayda ile degisime girmesini ve me-
taya sahip olmanin sagladigi satin alma gliciint degerlendirmesinden kaynaklidir. Ro-
binson’a gore (1964) bu bakis agisinda Smith’in fiyatlarin hangi nedenler sayesinde
belirlendigini arastirmasi belirleyicidir (s. 29). Nitekim Ricardo da Uretim slrecinde
harcanan emegin degeri belirledigini savunmus fakat Smith’ten farkli olarak “kullanim
degeri” Uzerinde durmustur. Ricardo’ya gore (1817/2008) sermaye de degerin belir-
leyici unsurlarindan biridir (s. 18). Kapitalizmin temelinde, sermaye sahibinin kar
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arayisl yatmaktadir. Buna paralel bicimde Engels de (1845/2013) burjuvazinin temel
kaygisinin para kazanmak oldugunu, hayatin tim kosullarinin burjuva sinifi icin para
aracihigiyla olgulebilir oldugunu ve kar saglamayan her seyin onlar igin anlamsiz oldu-
gunu ifade etmistir (s. 271). Dolayisiyla kapitalist, Marx'in (1867/2003) emegin serma-
yeye donlsme slrecine yonelik 6zce ifadelerinde oldugu gibi srekli kar arayisindadir
ve onun kar elde etmesini saglayacak her sey kapitalist icin anlamli ve iyidir (s. 165):

Kapitalist, emek-glictin, kullanmak icin satinalir; kullanilan bu emek-

gucl, emegin kendisidir. Emek-glicin satinalan, saticiyi galistirarak bu

emek-glclnu tuketir. Calisarak, emek-glcl sahibi, daha 6nce yalnizca

potansiyel olan emek-giicin fiili eyleme gegirir, is¢i olur. Emeginin bir

metada yeniden ortaya gikmasi igin, her seyden 6nce onu, yararl bir is

Uzerinde herhangi bir gereksinmeyi karsilayabilecek bir sey tzerinde

harcamasi gerekir. Demek ki, kapitalistin, isciye trettirdigi belli bir kul-

lanim-degeri, belirli bir nesnedir. Kullanim-degerlerinin ya da mallarin

Gretiminin kapitalistin denetimi altinda ve onun adina yapilmasi olgusu,

bu tretimin genel niteligini degistirmez.

Emegin “somut” ve “soyut” olarak ikiye ayrildigi ve somut emegin faydali ve belli
bir amaca yonelik oldugu, dolayisiyla kullanim degerini yarattigi; soyut emegin ise mu-
badele degerini yarattigi bir denklemdir séz konusu olan (Marx, 1867/2003, s. 52-54).
Dolayisiyla sermaye birikiminin temel kaynaginin karsiligi verilmeyen emek giicl ol-
dugu aciga cikmaktadir. Kapitalist Gretimin temelinde kesintisiz bir arti deger tretimi,
Uretilen arti degerin sermayeye dondsturilmesi ve degerin kendini strekli olarak ge-
nisletmesiyle birlikle olusan bir birikim sreci yatmaktadir. Satligan, Savran ve Tonak’a
gbre (2012) bu birikim strecinin amaci “daha 6nce yaratiimis degerlerin yeniden Ure-
timi[nin disinda] arti deger Uretimi ve bu[nun] Uretken sekilde yeniden yatiriimasidir.
Bunu (...) sirdirebilmek icin sermaye, arti deger Uretebilen belirli tip bir emek ile su-
rekli mibadeleye girmek zorundadir” (s. 242). Uretken emek, arti deger tretimi ve
devamliligi icin gereklidir fakat tretken olmayan emek arti deger yaratmadigindan,
birikim yaratmamaktadir. Bu nedenle tUretken emek ve lretken olmayan emek ayrimi
yapilirken, kavramin tanimlanmasi siirecinde ¢esitli yanilsamalar yasanmistir. Altiok’a
gbre (2011) Smith Gretken emegi ikiye ayirarak ilkini sermayenin istihdam ettigi, me-
tayi Ureten; ikincisini ise, metanin fiziksel degerini yaratan tUretken emek olarak gor-
mdastar (s. 113).

Marx ise (1862/1998) Smith’in bu tanimini, Uretken emegi, arti deger yaratan
emek olarak gorip, kapitalist bakis acisini yansittigi icin elestirmekte ve tretken emek
ile Uretken olmayan emegin ayni nitelige sahip olabileceginin altini gizmektedir: “(...)
bu tanimlama emegin maddi 6zelliklerinden degil fakat belli bir toplumsal bicimden
ve emegin icinde gerceklestirildigi toplumsal Uretim iliskilerinden ¢ikmaktadir” (s.
147). Boylece Marx, daha genis bir tanimlama yaparak kapitalist ekonominin ayni za-
manda, Ucretli emegi Uretken emek — Uretken olmayan emek ayrimina soktugunu ve
kadinlarin hane ici emegi gibi para ve meta dolasiminin disinda kalan emek turlerini
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disladigini serimlemistir. Oysa ki “Uretken olmayan emek ayrimi emek gictnin de-
geri, arti deger orani ve kitlesi, dolayisiyla da sermaye birikim orani gibi kapitalist eko-
nominin gesitli, 5nemli 6zelliklerini analiz etmek icin 6zellikle 5nem tasimaktadir” (Sat-
liganvd., 2012, s. 270-271). Uretim seklinin Gretim giiclerine bagl olarak degisim gos-
terdigi yaklasimi, Turan’a gore (2017) Marx'in analizinde bolisimin Gretim sirasinda
belirlendiginin zemini olusturmaktadir (s. 146). Buna paralel olarak Marx'in sinif esit-
sizligi, bolisim ve dolasim kavramlarini agiklarken emek deger teorisi ve arti deger
kavramlarina vurgusu; kapitalist tarafindan isginin yarattigi arti degere el koyma sek-
linde ortaya ¢ikan sémuri sirecinin Uretim srecinde gerceklesmeye baslamakta ol-
dugu savunusunu icermektedir. Bunun kesisim kiimesi icerisinde yer aldig1 bir toplum-
sal nosyonu da toplumsal cinsiyet spektrumu ve kadin emegi olusturmakta; bunlarin
cisimlestigi bir nesneselligi ise sosyal medyada kadin emegi pratikleri olusturmaktadir.

Dért Kdseli Uggen: Toplumsal Cinsiyet, Kadin Emegi ve Sosyal Medya

Toplumsal cinsiyet, siklikla biyolojik cinsiyetin yerine kullaniimakta ve bu kullanim,
cesitli anlam karmasalarinin olusmasina neden olmaktadir. Toplumsal cinsiyet,
toplumda, bireyler arasi iliskilerde, kadin kadar erkegin de konumuna vurgu yapan bir
kavramdir. Biyolojik cinsiyet, vicut kimyasi tarafindan belirlenen bir kavramken,
toplumsal cinsiyet; aile, medya, din, siyaset gibi cesitli ideolojik birimler tarafindan
belirlenen ve surekli yeniden uretilip, normallestirilen bir kavramdir. Toplumsal
cinsiyet kavrami, kadinlara ve erkeklere toplumsal olarak yuklenen roller ve
sorumluluklari ifade eder. Kadin ve erkegin nasil disiinmesi ve davranmasi gerektigi,
sosyal ve kulturel normlar tarafindan 6nceden belirlenmistir. Bir baska ifadeyle
cinsiyet olarak ifade edilen kavram, kisinin “kadinsiligli” ve “erkeksiligi” gibi cinsiyet
tanimlamalarinda s6z konusu edilen ve sireg icinde kilturel ve toplumsal yapilara
eklemlenen anlamlari ve tecribeleri ifade etmektedir. Toplumsal cinsiyet olgusunun
tarihsel gelisimine baktigimizda, 6zellikle Batida on dokuzuncu yizyillda Sanayi
Devrimi sonrasinda, kamusal alanin erkege atfedildigini, buna karsin kadinin ise 6zel
alana hapsedildigini soylemek miumkindur. Toplumsal arenadaki bu 6zel — kamusal
alan ayrimi, kamusal alanin tamamen erkege birakilmasi ve kadinin 6zel alana
hapsedilmesi kultirel degerlerle desteklenerek kadin ve erkege dair toplumsal
cinsiyet rollerinin sekillenmesine yol agarak, kadin tamamen ikinci plana itilmesine
neden olmustur (Akmese ve Deniz, 2015, s. 313).

Toplumsal yasama baktigimizda, toplumsal Gretim ve bolustim iliskilerinin, top-
lumsal cinsiyet algisini donustirduguni gorebiliriz. Buradan yola ¢ikarak, kadinlara ve
erkeklere yuklenen rolleri kolayca gérebilmek mimkindir. Kadin emegi ev igine hap-

sedilmis, kadina “anne”, “kiz kardes”, “iyi es” gibi roller yiklenmistir. Ayni sekilde er-
kek icin de hazirlanmis belli rol kaliplari vardir: Erkek “aile babasi”dir, dolayisiyla eve
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ekmek getirmek zorundadir. Kapitalist toplumlarda erkek emegini, kas ve zihin gicini
kamusal alanda satmadigl muddetce, toplumsal cinsiyet uzlasisinin disinda kalacak,
dolayisiyla dislanacaktir. Toplumsal cinsiyet stereotipleri sadece bunlarla da sinirl de-
gildir. Kadin toplumsal olarak erkege gore daha “gli¢siz”, “kirilgan”, “duygusal”, “za-
yif” olarak gorilmekte ve kadina atfedilen bu 6zellikler toplumsal yasam icinde cesitli
sekillerde normallestirilmektedir. Ayni sekilde kadina atfedilen bu 6zellikler erkekleri
de “glclu”, “dayanikh”, “duygusuz” olmalari gerektigi konusunda bir baski altina al-
mistir. Bu ozelliklere uymayan erkeklerin ise “kadinsi olmak”, “kadin gibi davran-
mak”la itham edilmesi, kadin kelimesi ve kadina atfedilen 6zelliklerin icinde bulundu-
gumuz kiltur icinde negatif bir perspektifle kurgulandiginin en buylik gostergesidir.
Kadin ve erkek arasindaki esitsizligi pekistiren aktorlerden en etkilisi medyadir.
Medya, toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden Uretildigi ve normallestirildigi bir alan
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumda 68renilmis/6gretilmis cinsiyet kaliplari med-
yada yeniden Uretilir. Toplumsal cinsiyet rollerine bagli olarak erkegin, kadindan daha
Ustin gosterilmesi, erkege olumlu, kadina olumsuz anlamlar yiklenmesi biyolojik bir
farkhhk degil, kiltarel olarak insa edilmis bir farkliligin altini cizmektedir. Bu yapi erke-
gin Ustin oldugu gorisini temele alarak sekillenmistir. Medyada kadin temsiline bak-
tigimizda, kadinlarin ¢ogunlukla kurban, magdur olarak haberlerde temsil edildigini
soylemek mimkindur.

Kadina dair zayiflik duygusu uyandiran basmakalip yargilarin sirekli altinin gizil-
mesi, kadin emeginin 6zel alana hapsedilmesinin gerekliligi olarak gorulse de, kapita-
lizmin ortaya ¢ikisindan bu yana, kadinlarin emek glict de sermaye tarafindan kulla-
nilmistir. Pektas’a gore (2017) “kapitalizm bir yandan eskiye 6zgii/geleneksel ataerkil
cemaat yapilarini kirip kitlesel 6lgtide kadina egitimin, calismanin, haklar elde etmenin
kapisini aralarken diger yandan da kadini is yasamindan, kamusal alandan dislayarak
ve ona aile yapisini dayatarak ‘geleneksel olani” diri tutmaktadir” (s. 159). Toplumsal
cinsiyet ayrimi cesitli kiltlrel kodlarla sirekli beslenmektedir ve mesrulastirilan bu
kadin —erkek ayrimi, kadin ve erkege dair rollerin sekillenmesini ve toplum tarafindan
kabul edilmesini saglamis, kadin ikinci plana itilmistir. Sanayi Devrimi’'nden sonra,
ikinci Diinya Savasi déneminde de kadinlarina is giiciine katilma diizeyi artmaya de-
vam etmistir. Blytk cogunlugu savasa giden erkek is gliciinin yarattigi acig kapatma
ve aileye gelir saglama gorevi, kadinlar tarafindan Ustlenilmistir. Bu donemde kadin-
larin is gliciinde varlik gbstermesi, savas sonrasi dénemde de ¢ogu kadinin ¢alismaya
devam etmek istemesini sagladigindan 6nemli bir gelisme olmustur. Tarkiye'de ve
dinyada hala kadin emegine iliskin ciddi sorunlar bulunmaktadir. Cogu kadin gliven-
cesiz olarak ¢calistirilmakta ve ¢alisma hayatinda cinsiyet temelli ayrimci sdylem ve dav-
ranislarla karsilasmaktadir. Kuresellesme slrecinin baslamasiyla birlikte, rekabet or-
tami ve glivencesiz calisma kosullari arttigindan; bu siregte kadin is giicine duyulan
ihtiyac da artis gostermistir.
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Kadinlarin is yiki sadece kamusal alanda harcadiklari Gcretli emekle sinirli kal-
mamakta; kadinlar 6zel alanda da ev isleri, cocuk bakimi gibi cesitli isleri de Ustlenerek
hem yeniden Uretim slrecine hem de arti deger Uretimine katki saglamaktadirlar.
Hane icinde kadinlarin Ustlendigi sorumluluklar, toplumsal cinsiyet kodlariyla birer zo-
runluluk haline getirilmistir. Dinya capindaki ekonomik yeniden yapilanma, ¢ogu ul-
kede issizlige neden olarak cesitli kriz kosullari olusturmustur. Erkek ve kadinlarin is-
sizlik oranlari karsilastirildiginda, kadin issizliginin erkek issizligine gére cok daha farkli
ve daha yuksek oldugu ortaya ¢cikmistir. Kadinlar dncelikle eve ve aileye yonelik varlik-
lar olarak tanimlandigi icin, kadinlar arasindaki issizlik diizeyini saptayabilmek oldukca
glic olmaktadir. Ozellestirme politikalari, yiiksek fiyat — disik Gcret uygulamalari ve
sendikasizlasmanin yayginlasmasi gibi ¢esitli uygulamalar, sosyal devlet anlayisindan
uzaklasmaya yol agmistir. Bu gelismeler, olumsuz kosullara sahip is glic piyasasina
yeniolumsuzluklar eklemis, kadinlar icin farkli yapilanmalara sahip ¢esitli istihdam yol-
larinin ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Buna 6zel alan ve kamusal alan ayriminin
niteligi de paralellik arz ederek katki sunmustur. Bu ayrimin kékenleri Antik Yunan’a
kadar dayanmaktadir. O dénemden glinimuze kadin ve erkek arasinda bir ayrimin var
oldugu ve bu ayrimciligin gesitli kiltrel kodlarla beslendigi gérilmektedir.

GUnindi Ersoz’e gore (2015) bu ayrim “polis (kamusal alan) ile oikos (hane) kav-
ramlastirmasindan tiretilmekte; polis erkeklerin yonetim alani, digeri ise kadinlarin ve
cocuklarin yeri olan ev ici alan olarak” goralmustir (s. 84). Atina’da belirli haklara sa-
hip erkeklerin yurttas sayllmasi, kadinlarin kamusal alandan dislandiginin 6nemli gos-
tergelerinden biri olmustur. Habermas da (1962/2010) on sekizinci ylzyildan bu yana
kamusal alanin tarihgesini ele almis, “kamusallik ancak ekonomik ve toplumsal kosul-
lar herkese esit imkan tanidiklar takdirde glivence altina alinmis olur” gorisini sa-
vunmustur (s. 175). Sanayi Devrimi’yle birlikte kamusal ve 6zel alan kavramlarinin ta-
sidigl anlamlarda da cesitli degisimler olmustur. Kapitalizmle birlikte, erkek kamusal
alanla, kadin ise 6zel alanla bagdastiriimistir. Sancar’a gére (2009) “piyasa” ve “hane”
birbirinden farkli cinsiyet dizenleri olusturmus ve gesitli hiyerarsik Gsttnliklere sahip
bu “cinsiyetlendirilmis” mekanlar da modern toplumun bir 6zelligi haline gelmistir (s.
53-54). Erkek egemenligini pekistirmek icin kullanilan 6zel — kamusal alan ayriminin
temelinde ataerkillik yatmaktadir. Clinkl s6z konusu ayrim kadinlari toplumsal alan-
dan dislamak ve gorinUrligina azaltmak icin kullanilmaktadir. Kadinlarin “anacghk”,
“duygusallik”, “dogurganlik” gibi ozelliklerinin strekli altini ¢izerek kadinlari “6zel
alana” hapsetmek, ataerkil dizenin devamliligini saglayacak bir durumdur. Kadinlarin
Ozel alana terkedilmesine karsin, erkekler icin de belli roller bicilmistir; strekli olarak
“glcli” ve “erk sahibi” oldugunun alti ¢gizilerek, erkeklerin de kamusal alana dahil ol-
masl gerektigi vurgusu yapilarak kadin ve erkek arasinda ciddi bir ayrim yapilmaktadir.
S6z konusu ayrim kadinlarin tcretli emek grubuna dahil olma sirecinde de gesitli so-
runlar ¢cikarmis, dijital medya bu cercevede 6nemli bir nesnesellik tasimaya baslamis-
tir.
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Yeniiletisim teknolojileri ve internet aginin gelismesi ve yayginlasmasiyla birlikte,
iletisim strecinde de bir donlsim yasanmistir. Thompson’a gore (1995) yeni medya,
“bilgi-islem teknolojisi yardimiyla kullanimi kolaylasmis, yetenekleri genislemis ve ge-
nisletilebilirlik potansiyeli artmis teknolojileri blinyesinde taslyan yeniiletisim araglarl”
olarak tanimlanabilmektedir (s. 11). Croteau ve Hoynes’a gore ise (2006) yeni medya,
“hizli ve etkilesimli yapisi dolayisiyla, cografi uzakliklari anlamsizlastiran ve birtakim
bagimsiz iletisim yontemlerini birbirleriyle ilintilendiren ve tamamen dondstiren yeni
iletisim teknolojileri” bicimindedir (s. 322). Dijital medya dénemine gegisle birlikte, in-
ternetin giindelik hayattaki yeri ve 6nemi artmis, sosyal medya ve internetin kullanimi,
cevrimici sosyallige olanak saglamistir. Fuchs (2014) cevrimici sosyallik bicimlerini,
“kolektif eylem, iletisim, topluluklar, baglanti/ag, isbirligi/ortaklik, kullanici kaynakli
icerigin yaratici Uretimi, oynama paylasma” olarak tanimlar (s. 56). Yeni medya Uze-
rine yapilan tanimlar, teknoloji ile birlikte her gecen giin genislemeye devam etmek-
tedir. Medya ve teknoloji arasinda siirekli tekrarlanan dinamik bir iliski bulunmaktadir.
Giddens ise (1999) “yapinin ikiligi gbrusiine gore, sosyal sistemlerin yapisal 6zellikleri
tekrarlamali olarak orgutledikleri pratiklerin hem araglari hem de sonuglaridir” (s. 25)
diyerek, bu iliskiyi yapinin ve failin ikiligi olarak adlandirmaktadir. Yeni medya ve tek-
nolojik gelismelerin hiz kazanmasiyla birlikte, internet ve sosyal medyanin giict artmis
ve sosyal medya Uzerinden yUritilen yeni bir emek slireci ortaya ¢ikmaya baslamistir.
Kullanicinin ayni zamanda icerik tretim slrecine dahil olmasiyla birlikte “dijital emek”
kavramsallastirmalari Uzerine gesitli tartismalar baslamistir.

GUnumuUzde yasanan metalasma siregleri, muazzam meta yigini tamlamasinin
ifade ettiginin ¢ok 6tesinde bir asamadadir. Medya endustrileri, ticari isletme manti-
giyla haber ve eglence icerigi tretmektedir. icerikler kullanim degeri icin degil, miiba-
dele degeri icin Uretilir. Dolayisiyla kisisel kullanim degil, piyasa degeri 6n plandadir.
Ticarilesme sUreci, icerik Uretim slrecini etkilemistir. Gug ve iktidar iliskileri, mulkiyet
iliskileri ve sahiplik yapilari medya Urinlerini etkileyen sireclerdir. Medya endUstrileri
ikili piyasa yapisina sahiptir. Piyasa taraflari okuyucular ve reklam verenlerdir. Piyasa-
nin birinden elde edilen kar, uygu uygulanan maliyet ve fiyatlandirma politikalari diger
piyasay! da etkilemektedir. TUketiciler birincil piyasayi olusturmaktadir. Tlketicilerin
varligl sayesinde reklam verenlerden olusan ikincil piyasa olusur. ikincil piyasayi olus-
turan reklam verenlerin hangi trline reklam verecegi, birincil piyasadaki izleyiciler ta-
rafindan belirlenir. Gergek kar tiketicilerden olusan birincil piyasalardan degil, reklam
verenlerden olusan ikincil piyasalardan elde edilir (Kara, 2013, s. 162-163). Yeni
medya ve teknolojik gelismelerin hiz kazanmasiyla birlikte, internet ve sosyal medya-
nin glcl artmis ve sosyal medya Gzerinden ylritilen yeni bir emek slreci ortaya ¢ik-
maya baslamistir. Yeni medya sayesinde izleyiciler, reklamcilara birer meta olarak sa-
tilmaktadir.

Toffler'a gore (1980) Uretici ve tiketici arasindaki ayrimin giderek bulaniklagsmasi
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sonucu yeni bir kullanici tirl olarak “Uretiketici” kavrami ortaya ¢ikmistir (s. 276).
Sosyal medyada, kullanicilarin génilli olarak paylastigi verilerle baglantili olarak, he-
defli reklamcilik calismalari yurattulmektedir. Bu sayede kullanicilarin verileri reklam-
cilara satilarak, izleyicinin metalasmasi sreci baslamistir. Fuchs’a gore (2014) kullani-
cllar karsiligr 6denmeyen emekle, sermaye igin deger yaratmak Uzere saatlerce ¢a-
lisma zamani gegirir (s. 163). Sermaye sahipleri ise, karsiligi 6demeyen emegin sému-
risi ve reklam gelirleri sayesinde, Ucretsiz kullanima agtiklari sosyal medya platform-
larindan zarar yerine kar elde etmis olurlar. Kara’ya gore (2013) sosyal medya disin-
daki Urlnler kullanici Gzerinden Ucretlendirilirken, sosyal medyada kullanici Grinlere
Ucretsiz ulasir; amag daha ¢ok kullaniclyr aga dahil ederek, reklamcilar igin uygun pa-
zarlama kanallari yaratmaktir (s. 163-164). Reklam verenler sayesinde, platform kul-
laniminin Gcretsiz olmasindan kaynaklanan zarar telafi edilmektedir. Sosyal medya-
daki is modellerinin de buna gore sekillendigi gorilmektedir.

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin génalli olarak kisisel verilerini aktardig,
kullanicr sifatini alarak, katiimci ve etkilesimli oldugu platformlardir. Kullanicilar tara-
findan aktarilan veriler bir veri havuzunda toplanarak reklam verenlere satilir. is mo-
delleri platformun turl ve kullanicilarin beklentilerine gore degisiklik gosterir. Cevri-
mici reklam modeli, sosyal medya platformlarinda yasanan trafik ve sayfalarin géste-
rim siklig Gzerinden reklam alani satma prensibine dayanmaktadir. Temel olarak iki
tdr cevrimici reklam modeli vardir. Bunlardan ilki, gésterilen reklamin sayfadaki go-
rintilenme zamani Gzerinden UGcretlendirilen gorintileme bazh ¢evrimici reklamlar
(time-based advertising) ve kullanicinin reklami tiklamasi Gzerinden fiyatlanan tiklama
bazli reklamlardir (click-based advertising) (Kara, 2013, s. 188). Bu modelde kullanici-
larin demografik 6zellikleri hedef kitle secimleri ve reklam verenlerin 6dedigi Gcretleri
etkilemektedir. Freemium modelinin ana prensibi deneyimleme Uzerine kurulmustur.
Ucretsiz (free) ile ayricalikl (premium) kelimelerinin birlesmesinden olusan model, bir
Urin veya hizmeti herhangi bir tcret almaksizin misteriye sunmak, ancak birtakim
ozellikleri, ek fonksiyonlari, eklentileri, destegi lcret karsiligl saglamak anlamina gel-
mektedir. Abonelik modeli, kullanicilarin Griin veya hizmetleri kullanabilmesi icin ge-
nellikle aylik ya da yillik olarak belirlenen bir Gicret 6demesi prensibine dayanmaktadir.
Satilik Grin (merchandising) modeli ise kullanicilarin aksesuar, puan ve hediye gibi sa-
nal ya da fiziksel Grtinlere 6deme yapmasi, kendisi kullanmasi veya bir baska kullani-
clya gbndermesi prensibine dayanmaktadir (Kara, 2013, s. 194-197). Gelirin yogun
olarak reklam verenlerden elde edildigi sosyal medyada, artik Grin kullanicinin ta ken-
disi, tiketiciler de reklam verenlerdir. Sosyal medyada kullanici aktiviteleri ve génulla
olarak paylasilan veriler sermayeye c¢evrilmektedir.

Kapitalizmle birlikte gelen makinelesme sirecinin yeni emek tirlerine duydugu
ihtiyac; erkek emegine oranla daha dezavantajli bir grupta olan kadin ve ¢ocuk eme-
ginin Ucretli emek kategorisine dahil edilmesini saglamistir. Fabrikalasmanin
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artmaslyla birlikte, yedek isci ordusu olan kadin emegi, fabrikalarda ¢alisacak isci ihti-
yacini karsilamak icin kullanilmistir. Fordist Gretim strecine gecilmesiyle birlikte, daha
fazla verim almak igin is bolimunin arttirilmis, kadinlar da erkekler kadar is gliciine
dahil olmuslardir. Hem kamusal alanda is gliciine dahil olan hem de 6zel alanda ev
icinde emek harcayan kadinlar, ataerkil sistem icinde ayrimciliga maruz kalmaktadir-
lar. Fordist Uretime gecildikten sonra, Uretimde esneklesme sirecinin baslamasiyla
birlikte, Harvey’in (2006) “esnek birikim” olarak adlandirdigi yeni bir birikim sireci
baslamistir (s. 170). Emegin esneklesmesi ise, sermayenin emegi istedigi gibi kullana-
bilmesini saglamistir. Ansal’a gére (1996) esnekligin olusturdugu Ug isci tipi bulunmak-
tadir (s. 17): ilki, nispeten daha yiiksek icret alan, glivenceli, merkez firmalarda tam
gin calisan iscilerdir; ikincisi tam gln ¢alismasina ragmen ilk gruba goére daha az nite-
likli, yeri baskalariyla istihdam edilebilecek monoton islerde calisan iscilerdir; Gglin-
clsl ise, donemsel, yari zamanli islerde ¢alisan is glivencesinin olmadig veya az ol-
dugu, taseron firmalarda evden veya ¢agri yoluyla ¢alisan, esnekligin en yogun oldugu
alanda galisan iscilerdir. Dolayisiyla emegin esneklesmesi, is ortamindaki glivensizligi
artirmis, is glicin ucuzlatmistir.

Esnek kadin emegine duyulan ihtiyag ve ataerkil yapinin hakimiyet kurdugu pi-
yasa sisteminde dislanan kadinlar ise hem is glicinde varliklarini sirdirebilmek hem
de toplumun yeniden devamliligini saglayabilmek icin, ev isleri, cocuk bakimi gibi, ka-
dinla butlinlesen sorumluluklar da yuklenip, esnek calisma yontemlerinden biri olan
evden ¢alisma sistemine ydonelmektedir. Kadinlarin ev icinde emek harcarken, bir yan-
dan hane gelirine katki saglayabilmek adina yapmis oldugu ek isler ise hem ataerkil
yapinin hem de kapitalist sistemin istedigi bir durumdur ve boylece s6z konusu sis-
temler kendini var etmeye devam edebilmektedir. Ginimuzde kadinlar ev eksenli ¢a-
lisirken, sosyal medya platformlarindan da yararlanabilmektedirler. Ozellikle Instag-
ram ve YouTube gibi sosyal medya ortamlarini kullanip, reklam ve sponsorlu is birlik-
leri sayesinde, gelir saglayabilmektedir. Kadinlar kendi emek Grlnlerini, yurtdisindan
getirttikleri bakim Grunlerini, giymedikleri kiyafetlerini Instagram Gzerinden satisa ¢I-
kararak gelir elde edebilmektedir. Instagram’in yani sira YouTube’ da ise icerik Uretim
streci farklihk géstermektedir. YouTube kullanicilari platforma yikledikleri videolar
sayesinde abone sayisini arttirdik¢a, markalar icerik Ureticileriyle sponsorluk anlagsma-
lari yapmakta ve sosyal medya kullanicilari sayesinde daha distk maliyetle kendi rek-
lamlarini yaptirarak, buna karsilik kullanicilara reklam Gcreti 6demektedir.

Marka sponsorluklarinin yani sira YouTube’un platfom kullanicilarina sagladigi
bazi gelir kaynaklari da bulunmaktadir. YouTube’un platform gelirleri Google AdSense
isimli program tarafindan saglanan reklamlar Gzerinden elde edilmektedir. Bu eklenti
sayesinde YouTube, icerik Ureticilerinin yayinladigi videolarin kategori ve etiketlerine
gore, videolara reklam vererek, her tiklanma Uzerinden hem icerik Ureticisine gelir
saglamakta hem de platformun Ucretsiz olarak kullanima sunulmasindan dogan zarari
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kapatabilmektedir. Ozel alanla bitiinlestirilen kadinlar icin Instagram ve YouTube ken-
dini var etme olanagi olusturmustur. Ozellikle kamusal is gliciine katilmayan ev ha-
nimlari bu sosyal medya platformlari sayesinde hem glnlik hayat pratiklerini gercek-
lestirmekte hem de ginlik rutinlerini yaparken ayni zamanda bu rutini paylasarak
bunu bir gelir kaynagi haline getirebilmektedir. Yemek tarifleri, ev temizligi, cocuk ba-
kimi gibi gtinltk isleri video formatinda YouTube’da ve Instagram’da paylasarak hem
takipgi sayilarini arttirabilmekte hem de paylasimlar Gzerinden reklam ve is birlikleriyle
para kazanabilmektedir.

GUnumuzde YouTube'da icerik Ureten ¢cogu kadin ise, tamamen sosyal medyaya
yonelebilmek ve sosyal medyadan daha ¢ok kazang saglayabilmek icin, kamusal is gu-
cinden ayrilip tamamen internete yonelmektedir fakat bu sosyal medya platformlari
sadece kullanicilara gelir saglamakla kalmayip, platforma alinan reklamlar sayesinde
kar elde etmeye devam etmektedir. Enformasyon teknolojileri kapitalist Gretim iliski-
lerinde sermayenin yeni birikim alani haline gelmistir. Engels (1845/2013) burjuvazi-
nin proletaryaya karsi tavrini inceledigi degerlendirmesinde ingiliz burjuvalarinin te-
mel kaygisinin para kazanmak oldugunu, hayatin tim kosullarinin burjuva sinifi igin
para ile 6lgulebilir oldugunu ve kar saglamayan her seyin onlar icin manasiz oldugunu
aclkca ifade eder (s. 271). GUnidmuUz toplumlarinin tarihsel kosullari degismistir evet,
ancak ginimuz burjuvazisinin temel motivasyonlarinin Engels’in yaptigl betimleme-
den ¢ok da farkli olmadigi ortadadir.

Sonug

Tarihin her déneminde, sermaye kar arayisiyla hareket etmistir. Uretim bicimleri de-
gisse de, esitsizlik bicimlerinde koklU bir degisim yasandigini séylemek mimkin degil-
dir. Tarim toplumundan sanayiye; sanayi toplumundan bilgi toplumuna gegisle birlikte
yasanan degisimler sadece sermayenin kar elde ettigi piyasalarda degisiklik yasanma-
sini saglamistir. isci sinifi, kadinlar, cocuklar gibi dezavantajli gruplarin hak miicadele-
sini etkileyen koklu herhangi bir degisim yasanmadigi, aksine ayrimciligin her gecen
gin daha farkl sekillerde evrilerek toplumun her alanina daha fazla yayildig1 goril-
mektedir. Uretim sekilleri degistikce, toplumsal esitsizliklerin boyutlari da degismistir.
Fabrikalasmanin artmasiyla birlikte Gretim sireclerinde uzmanlasma ve is bolimu de
artmis, dolayisiyla fabrikalarda calisacak kadin emegine ihtiya¢ duyulmustur. Her ne
kadar kamusal alanda kadin emegine duyulan ihtiyac artmis olsa da, zorlu piyasa ko-
sullari kadinlarin is hayatinda ayristirici, 6tekilestirici tutum ve sdylemlerle karsi kar-
slya kalmasini engellememistir. Ginimuzde hala kadinlarin blyuk bir bolimi sendi-
kasiz, disUk Gcretle, glivencesiz ¢alistiriliyor olmasina ragmen is glict piyasasinda var-
ligin1 strdirebilmek icin caba harcamaktadir. Hane icinde emek harcayan kadinlarin
blyuk bir bolimu ise, tam da ataerkil sistemin dayattigi gibi ekonomik agidan haneye
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gelir getirmekle yikimli olan erkege bagimlidir. Butlin bu olumsuz kosullar icinde
ekonomik bagimsizlik elde etmek isteyen kadinlar icin, sosyal medya platformlari bir
esnek calisma modeli alternatifi olarak gértulmektedir.

Dijital medya donemine gecisle birlikte, teknik anlamda ve emek bigimlerinde
cesitli degisiklikler olsa da, var olan degisimlerin tretim-bolisum iliskilerine veya top-
lumsal cinsiyet esitsizligine dair herhangi bir etkisi olmamistir. Her ne kadar sosyal
medya platformlari eve hapsolmus kadinlar icin kendini var etme ve tatmin yaratma
alaniyaratarak, yeni bir gelir alani olusturmus olsa da, sosyal medyada harcanan eme-
gin sagladigl kar yine emek sahibinin degil, sermayenin isine yaramaktadir. Yeni
medya, ortaya ¢iktigindan beri srekli “yeni”liginin, alti gizilerek piyasaya slrilmesine
ragmen, geleneksel medyanin geleneksel esitsizliklerini de bunyesinde barindiran, ye-
niligi sadece dijital ortamlarda kullanilabilmekle sinirli kalmis bir platformdur. Yeni ol-
masina ragmen s6z konusu platformlarda toplumsal esitsizlikleri pekistirilen icerikler
Uretilmekte, emek soémurisd halda devam etmektedir. Yeni medyanin zaman ve
mekandan bagimsizligl, kolay erisilebilirligi, hizlligi toplumsal is glictine katilan emek-
ciler icin daha fazla is yiku anlamina gelmektedir. Dolayisiyla yasanan degisimler, top-
lumsal is glictine katilanlar icin oldugu kadar, ev eksenli calisanlar icin de daha fazla is
yukiinin ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Ozellikle hem sosyal medyada icerik tre-
ten hem de ev eksenli calisan kadinlara toplum tarafindan yiklenen sorumluluklar
normallestirilip “is kolu” haline gelmistir. Sonug olarak sosyal medya platformlari bir
yandan dezavantajli gruplarin kendilerini var edebilmesine olanak saglayip, yeniis mo-
delleri sayesinde yeni gelir olanaklari saglamis olmasina ragmen; diger yandan bu plat-
formlar icerik Uretici ve tlketicilerini metalastirarak, birer musteri haline getirmistir.
Medyaya ve 6zellikle ginUmuzde yeni medya olarak adlandirilan dijital medya déne-
mine baktigimizda; medyanin basina getirilen yeni sifatinin, kapitalist Gretim strecine
yonelik bir yenilik getirmedigi, yeni sdzclglyle dijitallesme kavramina vurgu yapildig
ve medyanin; geleneksel medya, yeni medya veya sosyal medya ayrimi yapilmaksizin
sermayenin kar elde etme araclarindan biri olarak varligini sirdirmeye devam ettigi
gorulmektedir.
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Tiketim Kiltlrtintn Yeniden Uretiminde Reklam:
Dogudan Batiya Ramazan Ornegi

Ali Okan Demir”

0oz

Reklam, mevcut ekonomik sistemin var ettigi tiketim kaltlrinin olusmasinda
en belirleyici unsurlar arasinda yer almaktadir. Ayni zamanda ekonomi politik
icerisinde islenen toplumsal varliklarin nesne olarak sunulmasina ve bu nesne-
lerin degisimine de olanak tanimaktadir. Bu noktada ekonomi politik dizge ice-
risinde Uretim — tiketim olgusunu olusturan ve sirekli kilan reklam unsuru; te-
levizyon, radyo, internet gibi mecralarda yerini almis bulunmaktadir. Bu calis-
manin amaci televizyon, gazete ve internet gibi mecralarda sunulan reklamlarin
ekonomi politik ile olan iliskisini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla toplumsal ey-
lemlerin sunumunda ekonomi politigin ¢ok boyutlu iliskisi irdelenmektedir. Ca-
lismanin teorik ayagini hazirlama noktasinda ekonomi politik ve reklam ile ilgili
literatUr taramasi, ideoloji kuramlari, medya ¢alismalari yaklasimlarindan yarar-
laniimistir. Calismada Coca-Cola’nin 2011 tarihinde McCann Istanbul imzali Do-
gudan Batiya Ramazan reklam filmi nitel icerik ve bigcimsel analiz yontemiyle
incelenmistir. Calismanin sonucunda ekonomi politik dizge icerisinde var olan
reklam tekniklerinin 6rneklem nezdinde glinimaz Gretim — tiketim kdlttrdnin
olusmasinda ve toplumun igindeki hiyerarsik siniflandirmanin devam etmesinde
etkili oldugu gorulmektedir.
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Advertising in Reproduction of Consumption
Culture: Case of Dogudan Batiya Ramazan

ABSTRACT

Advertising is one of the most determining factors in the formation of the con-
sumption culture created by the current economic system. At the same time, it
also allows the presentation of social assets processed in political economy as
objects and the exchange of these objects. Hence, the advertising element that
creates and perpetuates the production — consumption phenomenon within
the political economy system; it has taken its place in channels such as televi-
sion, radio, internet. The aim of this study is to reveal the relationship between
advertisements presented in channels such as television, newspapers and the
internet, and political economy. Therefore, the multidimensional relationship
of political economy in the presentation of social actions is examined. At the
point of preparing the theoretical leg of the study, literature review, ideology
theories, media studies approaches related to political economy and advertis-
ing were used. In the study, Coca-Cola’s 2011 advertisement film Dogudan
Batiya Ramazan by McCann Istanbul, was analyzed with qualitative content and
stylistic analysis method. Finally, it is seen that the advertising techniques ex-
isting in the political economy system are effective in the formation of today’s
production —consumption culture and the continuation of the hierarchical clas-
sification in the society.

Keywords: political economy, advertising, production — consumption
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Extended Abstract

It is known that there is a growth with the relationship between advertising and po-
litical economy, the environment created by the economic structure and the search
for an expanding market. It is seen that the economic structure that reproduces itself,
while creating a consumption culture and re-creating itself with this culture, did this
function with the advertising element. As it is known, the relationship between ad-
vertising and political economy develops in a wide range, including the values that
exist in the society. It is known that the economic system is fed by social processes.
Advertising, which proves its existence with traditional and modern mass media, pro-
cesses the customs and traditions of the society and incorporates them into the con-
sumption culture. In this way, it is seen that by integrating the system value with the
existing values of the society, it creates a global consumption culture in a systemic
context. Advertising is one of the most determining factors in the formation of the
consumption culture created by the economic system. At the same time, it allows the
presentation of social values processed in political economy as objects and the
change of these objects. At this point, the advertising element that constitutes the
production and consumption phenomenon in political economy; It has taken its place
in channels such as television, radio, internet. It is known that there is a constant in-
teraction between people and the media. As it is known, the media has always shown
itself in a friendly and commercial field. The economic structure, which creates a class
life and competitive environment, legitimizes this by reinforcing it with mass media.
Advertising, which continues to exist in the mass media, has a very important position
by the economic system, it is seen that it has always existed as a tool of economic
structures in order to bring the consumption phenomenon to the forefront in news-
papers, television and internet channels, both with the promotion of the product and
its participation in consumption and the acquisition of consumption habits of the
masses. The functionalities of advertisements, such as its economic structure, offer-
ing consumer products and raising awareness among the masses in this context, are
associated with the political economy aspect.

It is known that the changing order has left its place to an economic-based struc-
ture as human labor undergoes changes with the exchange process. This changing
order has also led the society to change. The system, which has a historical back-
ground, has succeeded in recreating its existence by targeting certain tools. The eco-
nomic system, which proceeds with certain determinations, has made a global devel-
opment by using human values. While using these values, it alienates people from
both themselves and their own labor. The system, which alienates people from their
own labor and human values, does this successfully with the advertising element. A
life like commodified life, commodified values, commodified labor is presented. The
foundation of the economic system, its use as a necessity, has been shaped as a result



of the struggle for supremacy of power, states and powers. Evolving processes have
also shaped social transformations. Likewise, as a result of the acceleration of infor-
mation with technology, it has guided the material and spiritual transformations of
societies. The rise of the capitalist system played a role in shaping many events; more
individual thought system, women’s prominence in the business sector, etc. The sys-
tem shaped life by entering the auspices of certain institutions and organizations (the
ruling class) with globalization. It is seen that the life that is shaped globally is formed
by the integration of production — consumption. As seen in the advertising film cho-
sen as a sample, a consumption culture is tried to be created with the value of society.
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Giris

insan ile medya arasinda siirekli bir iliski var oldugu gérilmustir. Bu iliski ile medya-
nin, strekli egemen sinif tarafindan kontrol altina alindigi bilinmektedir. Egemen sinif
tarafinda kontrol altina alinan medya, egemen sinifin tahakkiimnd ve karliligini artir-
mak amaclyla, Ust sinif ile alt sinif arasindaki araci konumunda bulunuldugu soylen-
mektedir. Bilindigi lzere medya, siyasal ekonomik ve iletisim alanlarinda oldukg¢a genis
alanda var olmaktadir. Medya, ekonomik yoniyle, insanlarin tiketici konumuna yer-
lestirir, siyasal arag olarak kullanilmasi da iktidar gliclerinin ideolojik islevini yerine ge-
tirmektedir. Kapitalist medya, insanlari tiketim konumuna indirger, onlari metalasti-
rip, reklamcilik yontemiyle kitlesel olarak tiketim olgusuyla bilinglendirildigi belirtil-
mektedir. Bu noktada ¢alisma daha dar bir alan Gzerinden yarutilmekte belirli sinirlar
icerisinde hareket edilmektedir. Buna gore reklamin, kitleler Gzerinde olusturdugu ti-
ketim olgusunu iliskilendirmek icin metinler arasi okuma yapilmaktadir.

Reklam, ekonomik sistem tarafindan ¢ok dnemli bir konuma sahiptir, hem Ur-
ndn tanitilip tiketime katilimi hem de kitlelerin tiketim aliskanliklarini edinme 6zelli-
giyle, gazetelerde, televizyonda, internet mecralarinda tiketim olgusunu 6n plana ¢i-
karmak icin ekonomik yapilarin araci olarak hep var oldugu gorilmektedir. Reklamla-
rin, ekonomik yapisi, tiketim icerikli Grdnleri sunmasi ve kitleleri bu baglamda biling-
lendirmesi gibi islevselliklerini ekonomi politik yoniyle iliskilendiriimektedir. insanin
Urettigi Grinin metalastigi sistemde ve metalasan Grinidn arti deger olarak dongusel
bir baglam icinde kendini yeniden var etmesi ve bu yeniden var etme isleminin med-
yanin Ustlenmesi gercegini reklamin yaptigl bilinmektedir. Pazar yeri olarak kullanilan
reklam filmleri, hedef kitlelerini kolayca hipnoz edebilme olgusuyla tiketim kalttrine
ivme kazandirmaktadir. Reklamlarin iceriginde sunulan sdylemler ve gorseller, sahiplik
hissiyatini artirarak, tiketim kdltirind olusturuldugu degerlendirilmektedir.

GUnUmUz globallesen diinyasinda reklamcilik sektori giderek daha da biytumek-
tedir, blyuk sirketlerin yatirimlarin cogunlugunu reklama harcama sebepleri; iletisim
kanallari icerisinde Urlnleri tiketici zihninde konumlandirarak marka yaratmasi isle-
vini en iyi reklamin yaptigidir (Gimdas, Sungur ve Gimds Bilim, 2014, s. 1). Reklamin
ikna edici glict, metalasan Urtnlerin tiketim olgusunda yeniden Uretimine katkida
bulundugu belirtiimektedir. Kapitalizmin yeniden kendini var etmesi stirecini tiketim
ile saglamaktadir, tiketimin deger kazanmasi ve tiketim bilincini kitlelere kazandirma
gorevini de reklam Ustlenmektedir. Ozellikle kapitalizmin dénisimiyle &zellesen
medya, kiresel ve bolgesel olarak genisleyen sirketlerin tiketici bilincini Ustlendigi bi-
linmektedir. Tuketim bilincinin yeniden Uretilmesi, ekonomik yapilarin arti deger ve
karlihk streglerinin donglsel olarak toplumsal siireclerde yeniden Uretilmesi reklam
araciligiyla gerceklestirildigi gorilmektedir. Bu ¢alisma; televizyon, gazete ve internet
gibi mecralarda sunulan reklamlarin ekonomi politik ile olan iliskisini ortaya koymayi
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amaclamaktadir.

Reklam

Latince kokenli clamere fiilinden tiretilmis olup esasinda “cagirmak” anlamina gelen
reklam, ingilizcede advertisement, Almancada reklame, italyancada avviso ve Fransiz-
cada reclame olarak karsilik bulmaktadir (Eksi, 2020, s. 7). Bu etimolojik seyirden de
da anlasllacagi tzere reklamin bir metayi, GrinU cazibeli kilmak, ihtiyaci karsilama,
mesajl iletmek ve o mesaja karsilik yaratma odakli bir teknik oldugu belirtiimektedir.
Kitle iletisim araglariyla ve son zamanlarin popdler olan sosyal medya araciligiyla me-
tayl tanitip ve satisa sunmak icin reklam yonteminden yararlanildigi gériulmektedir.
Pektas’in da belirttigi gibi (1987) “reklam gazete, dergi, radyo, televizyon, afis, tabela
gibi medialar araciligiyla cesitli mal ve hizmetlerin genis halk kitlelerine tanitimidir (s.
221). Reklam, sirketlerin Grettikleri mal veya hizmetlere talebi yaratmak veya var olan
talebi artirmak amaciyla kitle iletisim araclarina zaman veya yer satin alarak, tanitma
faaliyetlerinde kullandiklari bir iletisim teknigi olarak bilinmektedir (Gimus vd., 2014,
s. 18). Kitle iletisim araclarinin belli alanlari, reklam sunumlarina ayirirlar. Sirketlerin
veya kisilerin, kendi Grinind veya mamultnG tanitmak igin bu alanlari satin alindig
bilinmektedir. Belirtildigi gibi reklam, sirket ve sirket sahiplerinin veya sermayedarla-
rin buyrugunda medya gibi yollarla kitlelere sunulmaktadir.

Reklam birgok arastirma konusunda tanimlanmis ve bu tanimlarla ne denli bir
isleve sahip oldugu apacik anlasiimaktadir. “Reklam, hedef kitle, kaynak, medya kanal-
lari, reklam mesaji, reklam sirketleri, mesaj kanallari gibi birden fazla disiplini bir butin
olarak aktarmak istedigi baglama gore sekillendirmektedir” (Butgel Tunali, 2021, s.
1024). Reklam kitle tiketim kulttrine odakli olarak sunuldugu vurgulanmaktadir. Ta-
ketim kiltlrine odaklanan sirketler, reklam aracihgiyla bu kiltlrt genisleterek kire-
sel dizeye ulastirdiklari goralmektedir. Bilindigi Uzere geleneksel kitle iletisim aragla-
rinda reklam, belli sirketler ve belli kisilerin ¢ikarlarini gerceklestirirken dijitallesen
medya ile birlikte kitlelerin her bireyine kadar inmeyi basardigini belirtmistir (Misci Kip
ve Aksoy, 2021, s. 181). Belirtildigi gibi dijitallesen aglarla sosyal medyaya sahip olan
her birey, reklam sektériinde varligini hissettirmektedir. Ginimuzde teknoloji gelis-
meyle rekabetin artmasi, toplumlarin degismesi, tiketicinin bilinglenmesi ve pazar-
lama yoéntemlerinin degismesini beraberinde getirmistir (Yicel ve Cubuk, 2014, s.
133). Teknolojinin gelismesiyle tlketici bilincinin ve reklam yéntemlerinin degismesini
beraberinde getirdigi gérilmektedir.

Degisen biling ve yontemler reklam sektérinln kiresel baglamda gelismesine
eslik ettigi belirtilmistir. Gelisen teknoloji ile her bireyin tiketim olgusuna gore kimlik
olusturularak reklam sunumu yapilmaktadir (Birol, 2018, s. 5). Buna gore teknolojik
gelismeyle birlikte sosyal medyada olsun, diger mecralarda olsun her tiketicinin
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kimligi islenmektedir. islenen kimlikle birlikte kisiye &zgli meta reklam araciligiyla su-
nulmaktadir. Belirtildigi gibi bu gelismelerle birlikte pazar alanlarinin bilingli olarak bi-
ling yaratmasi reklam islevselligiyle gerceklesmektedir. Bu teknolojik gelismelerle ti-
ketim olgusu daha ¢ok sekillenerek blylidugu ve bu bliylimenin pazar alani olusturan
ve de daha ¢ok meta tanimi yapan reklam sektoriyle var oldugu belirtiimektedir.

Ekonomi politik

Yeniden Uretimi ve birikimi inceleyen bir bilim dali olmasi nedeniyle ekonomi politik,
Uretiminin manifakturlerde birikim dinamigiyle degisim degeri icin yapilmaya baslan-
digi on altinci yiizyila, yani kapitalizmin dogdugu dénemde ortaya cikmistir (Ozyigit ve
Givi, 2012, Subat, s. 4). Tarihsel streg icinde ekonomi politik, barindirdig politik vec-
heyi yitirerek ekonomik bir yapiya bliriinme iddiasiyla varlik gdstermeye baslamistir.
Kapitalist sistemle toplumsal alt yapiya uygulanan ekonomik varlik, tim alanlari etkisi
altina aldig1 gorulmektedir. Marx'in da belirttigi gibi (1859/1976) ekonomi politik,
emegin somurulmesiyle baslar, kullanim degerinin; artik kullanim yani ihtiyac¢ dege-
rine degil de degisim degerine evrilmesiyle, mibadeleyle olusan, sermaye ve arti de-
gerlerle devam eder (s. 39). Uriinler, kapitalist sistemle birlikte mibadeleye girmek-
tedir ve degisime giren Urlin metaya déntsmektedir. Burjuvazi, bu sistemi karhlk ve
kazang olarak her seyin Ustlinde tutmaktadir.

Bilindigi Uzere ekonomi politik toplumsal stregler icerisinde ekonomik bir yapi
olarak stregelen ekonomik var olusla toplumu tarihsel bir baglamda degerlendirmek-
tedir. Bu durum ekonomi politigin tarihsel bir toplum bilimi oldugunu géstermektedir.
Ekonomi politik, toplumsal yeniden Gretim — birikim temelinde ve bu yeniden Uretim
strecinin bilesenlerini potansiyel olarak sahip olduklari, fiziksel ve entelektiel giicle-
rinin harcanmasi olarak emek guglerini, kisinin tabiata etkide bulunurken kullandigi
bir nesne ya da nesneler butlinu olarak is araglarini ve insanin hazir olarak ya da belirli
bir islemden gecirerek elde edilen madde ve seyler olan isin konusunu ve de bunlar
arasindaki iliskileri inceleyerek toplumsal varligin yaratiimasini, kullanim degerini, mu-
badeleyi ve sermayenin birikimini agiklamaktadir. Sonra da yeniden Uretim sirecin-
deki insanlar arasindaki iliskilerinin yani sira Uretilen artigin mibadele, dagilim ve tu-
ketimi slireclerinin ortaya cikardigi iliskileri incelemektedir. Bu baglamda ekonomi po-
litik, sermayenin kendi gelisiminin ¢esitli asamalarinda aldigi bicimleri agiklayan bir bi-
lim olarak tanimlanabilmektedir (Ozyigit ve Civi, 2012, Subat, s. 4).

Tiketim Kaltiranian Toplumsal Referanslari: Dogudan Batiya Ramazan

insanlarin kullanim degerinden degisim degerine, emegini meta olarak Urettigi tarih-
ten itibaren kitleler halinde tiketim kaltlrinin Uretimi de kurumsallasmaya
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baslamistir. iktisadi yapinin tiiketim kiltirini sekillendirmesiyle birlikte kiltirel, si-
yasal, ekonomik varliklar da degisime ugramaktadir. Ekonomi politik ile reklam tanim-
larina baktigimizda, ekonomi politigin olusturdugu yapinin devami igin tuketim kilta-
rintn olusmasi ve bu olusumun yayilmasi gerekmektedir. Bu gerekliligi pazar alani
olusturma, Uretilen metayi tanitma ve satma islemini kolaylastirma islevleri olan rek-
lam yapmaktadir. Reklam firmanin Uretip, piyasaya sundugu Grinan fiyati, 6zellikleri,
kullanim sekli gibi hakkinda bilgi vermek, tiketiciyi ikna etmek ve tiketici tercihlerinin
degismesine neden olarak firma talep egrisinin egimini, seklini, durumunu ve talep
sartlarini degistiren ve maliyet fonksiyonuna giren bir piyasa yénetimi, bu piyasada
etkin rol oynayan kapitalizm, ekonomik temelli yapisiyla toplumun her zerresine ha-
kim olmus durumda goériinmektedir.

Reklam ile ekonomiiliskisi, aslinda var olan ekonomik diizenin yeniden tretilmesi
anlamina gelmektedir. Kitle iletisim araglarinin icerisinde var olan reklam unsurunun
tiketimi 6zendirme ve tiketim kiltlrG olusturma islevinin olusturdugu yontemsel
teknik olarak goriinmektedir. Genel ekonomik yapi ancak nicel farklari kabul ettigi icin,
genel emek zamaninin 6zgul sayilmasi gereken nesnenin de salt nicel farklari temsil
edebilmesi gerekir, bu da niteligin 6zdesligini, bicim birligini varsayar. Tamamiyla go-
riintse 6nem verilen, sadece kalipla var olan ve tarihsel sireg icerisinde kendini var
eden burjuvazi teknolojik gelismelerle giinimize degin kiresel baglamda geliserek ve
ayni zamanda kiresel boyutta pazar alanlari olusturarak dongusel olarak kendini ye-
niden Uretmistir (Marx, 1859/1976, s. 197).

Bu calisma; televizyon, gazete ve internet gibi mecralarda sunulan reklamlarin
ekonomi politik ile olan iliskisini ortaya koymayl amaclamaktadir. Bu noktada
calismada reklamlarla ilgili metinler arasi okuma yapilarak, reklamlarda kullaniimis
olan unsurlarin ekonomi politik ile olan bagini ¢dzimlemek igin literatir taramasi
yapilmistir. Amach 6rneklemle belirlenerek ¢alismada incelenen Coca-Cola’nin 2011
tarihinde McCann Istanbul imzali Dogudan Batiya Ramazan reklam filmi, nitel icerik
ve bicimsel analiz yontemi araciligiyla ¢ézimlenmistir. Bu kapsamda filmin kareleri
belirlenen yéntem cercevesinde incelenmistir. Boylelikle filmin metadan 6te bir nes-
nenin duygu yogunlugunu kullandigi gérilmustir. Kullanilmasi tercih edilen unsurlar,
kiltdrel varliklarin yarattigl yogun bir haz hissiyatini cercevelemektedir. Tuketilebilir
metalarin hangi sartlarda Uretildigi, insan emeginden tiretilen ve marka degeri tasi-
yan Urunlerin reklam filmleriyle tekrardan tiketim olgusuna karistigi gérilmektedir.

Uretim — tiiketim déngisiyle var olan ekonomik yapinin araya sikistirdig pazar-
lama yéntemi incelenen reklamda da gorilmektedir. Bu baglamda filmde sik¢a rastla-
nan emekgi temsilleri dikkat cekmektedir. Sehirler arasi gecisler, kiltlrel gesitlilik ve
emek kavramlari bir arada verilmektedir. Geleneklerle butlinlesen marka, ayni za-
manda bir battnluk icerinde birlestirmeye, hiizne, mutluluga eslik etmis gibi gérin-
mektedir. Reklam filmi, Turkiye’nin dogusundan baslayip batisina varan gorsellerle
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sunulmaktadir. Dogu illerinden baslayan sertiven bu illerdeki tarihsel yapilarla birlikte
kalturel varliklara da odaklaniimasiyla strdirilmektedir. Kadraja dahil edilen tarihi
varliklar, yérenin insanlari ve o insanlarin giindelik ugraslari gbze carpmaktadir. Batiya
dogru gittikce de yore halkindan ziyade kozmopolit yapi 6n plana ¢ikmaktadir.

R

DOGUBEYAZIT

Gorsel 1. Filmin agildigi mekén

Reklam filminin basladigi yer, Agri'nin Dogubayazit ilgesinde tarihi ve kilttrel bir
miras olan ishak Pasa Saray’nin gériintiistidir. Film mekansal olarak perdeyi tarih re-
feransh bir gorintlyle agmaktadir. Buradan hareketle filmin konusunun Glineydogu
Anadolu’daki tarihi yerler ve bu yerlerde yasayan insanlarin yasamlari oldugu disu-
nilmektedir. Filmin devaminda yoéreden kareler sunulmaya devam edilmesi, emek ile
mekanin ve bu mekan icinde bulunan yére insaninin durumuna dair gorsel bilgiler
sunmaktadir.

Gorsel 2. Yore kadinin emegi

incelenen ikinci kare yoredeki kadinlarin giindelik islerini ve yéresel yemek iire-
tim pratiklerini gdstermektedir. Kadinlarin yemek hazirligi yaptigl ve kadraja giren
temel konunun hiyerarsik bir siniflandirmaya isaret ettigi karede, yas odakli bu
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hiyerarsinin kolektif bir Gretim pratiginin de belirleyeni oldugu goérilmektedir. Boylece
geleneksel hiyerarsik siniflandirmanin devamlili§ina vurgu yapilmaktadir. Bunun yani
sira karede mekansal olarak yorede bulunan cografi yapi ve malzemelere dikkat ¢eki-
lerek geleneksel iliskiler mekan ile iliskilendirilmektedir.

ZONGULDAK - MADEN OCAKLARI

Gorsel 3. Maden isgileri

Karede gorinen iscilerin yerin altinda maden ¢ikardiklari, ytzlerindeki siyahlik ve
baslarindaki fenerden belli olmaktadir. Dogudan sonra Zonguldak’taki maden ocakla-
rindan da kareler sunan filmi, madende gecen zor mesainin tesellisi olarak aksam ye-
mekte tiiketilecek Griini kodlamaktadir. Uretim iliskilerine dair kesitler sunarak bu-
nun devamindaki rahatlamanin ve mutlulugun tiketimle butunlestigini gosteren
filmde somdirilen emegin tiketime fon olusturdugu ve hatta bunun bir kazanca d6-
nlstigi takip edilmektedir. Uretim iliskilerini sadelestirip tiiketim ile bitiinsellik ice-
risinde sunan film, aslinda yabancilasmayi ve seylesmeyi beslemektedir. Bu dizenin
surekliligini saglayan onun Uretim ve tiketimden olusan temel islevleri oldugundan
film bir mesrulastirici olarak gérev tstlenmektedir.

Gorsel 4. Sofra ve tiketim
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Gorsel 4'te gorildugl Gzere bir iftar sofrasi ve sofranin etrafinda 6zenli giyimli
insanlar izlenmektedir. Sofrada tiiketime hazir olan yiyecekler ve yiyeceklerle birlikte
Coca-Cola goriinmektedir. Mekan ise tarihi bir yapi icerisinde kurulmaktadir. Karedeki
ozenli giyimli ve hazirlikli insanlar, dnceki karelerle kiyaslandiginda sinifsal bir karsitli-
gin kurucu 6zneleri olmaktadir. Burada emek degil de emegin degisimi gérinmekte-
dir. Gosteri ve islenen emek ile birlikte meta fetisizmi 6ne ¢ikmaktadir. Mekan tercihi
kapitalist sistem ile gelenegin ve tarihin bulustugunu cercevelemektedir. Uretim — ti-
ketim dinamigiyle ve dengesiyle var olan ekonomik isleyisin 6zellikle diger gorinti-
lerle karsilastirildiginda bu karede tiketim boyutunun éne ¢ikarildigi Coca-Cola Grin-
leri araciliglyla gorilmektedir.

Gorsel 5. Filmin kapandigr gérsel kompozisyon

Kare icerisinde Marmara Denizi'yle ve sehir ici ulasimda kullanilan vapuruyla is-
tanbul imgesi, Coca-Cola logosu ve “Hayatin tadi” ve gemi butinlesmis bir gorinta
icerisinde verilmektedir. Filmin kronolojik izlegi icerisinde acilista Turkiye'nin en do-
gusundan, Agri Dogubayazit'taki ishak Pasa Sarayi’ndan ve ardindan Giineydogu Ana-
dolu’dan temsillerin bulunmasi, giderek iftar saatinin seyrini takip ederek Batiya dair
temsillerle bulusmaktadir. Bu baglamda ilk karelerdeki Gretim odakl pratikler, Batiya
dogru seyir surdikce yerini tiketime birakmaktadir. Film metninin finalinin Tdr-
kiye’nin ekonomik isleyisinin merkezi olarak varligini siirdiren istanbul’dan bir im-
geyle sekillendiriimesinde de benzer bir durum bulunmakta ve butlnsel bir cerceve
ortaya konulmaktadir.

Sonug

Bu ¢alismayla ekonomik sistemin tamamlayici yontemlerinden bir tanesi olarak rekla-
min isleyisinin bolgesel bazli kurgusu irdelenmistir. Ekonomik alanda insanlarin kulla-
nim degerinden degisim degerine varan Uretim slrecinde emegini meta olarak
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Urettigi duzlemin tuketim kdltirindn temelini olusturmasi, ekonomik yapinin da bu
cercevede sekillenmesini saglamaktadir. Tiketim kaltGrinin yaygin ve kurumsallas-
mis bir hal almasi, kiltirel oldugu kadar siyasal ve ekonomik bir karsiligi ve degisikligi
dogurmaktadir. Boylelikle kiltirel varliklarin tiketim olgusuyla harmanladigi ve birer
meta olarak sisteme dahil edildigi gerceklik dizleminin durmaksizin islemeye devam
etmesi s6z konusu olmaktadir. Dogudan Batiya Ramazan filminde de degisim degeri
yaratiminin ve tiketim olgusuna geleneksel, tarihsel ve inanca iliskin unsurlarin dahil
edilmesinin izleri sirtlmektedir. Ekonomi politik denge ve isleyis icerisinde Ustlendigi
misyonlarla reklam unsuru, kapitalist sistemin metalastirdigi Griind sunan ve tiketime
tesvik araciligiyla ekonominin stiregenligini mimkin kilan bir yapinin temel elemanla-
rindan biri olmaktadir.

Dogudan Batiya Ramazan kapitalist sistem icerisinde kendisi bir metaya doni-
sen emegin tiketim olgusuna déntsmesine ve Uretimin hiyerarsik kurumsalligina yap-
tig1 vurgularla 6ne ¢cikmaktadir. Buna gore ekonomik cikarlar cercevesinde Coca-Cola
gibi buyUk sirketlerin Grtnlerinin tekellestirdigi gtindelik yasamin toplumsal olarak de-
neyimlenen aidiyetler temelindeki pratikler kullanilarak islenmesi s6z konusu olmak-
tadir. Toplumu var eden kilturel varliklarin, tarihsel mekanlarin, ananevi gelenek ve
goreneklerin birer gosteri nesnesi olarak kullanildigi ve bu nesnelerin bir btin olarak
meta fetisizminin parcasi olduklari gérilmektedir. Filmin izlegi de bu baglamda sur-
mekte ve kiltlrel degerlerin somutlastigl olgularin kullanimiyla baslayan anlati, sinif-
sal farkhliklarin vurgulandigi bir dizlemde sirmektedir. Boylelikle emekgilerin, gele-
neksel yasam orlntuleri icerisinde olan insanlarin ve mevcut Gretim — tiiketim denge-
sinde tiketim 6lceginde varliklari daha ¢ok belirgin olan toplumsal 6znelerin yer aldigi
bir hikaye kurgulandigi takip edilmektedir.
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Saglik Haberlerinin Uretim Stirecinde
Cinsiyetcilige Neden Olan Pratikler

Aydin Kaymak’

0oz

Calismanin temel amaci saglik haberlerinin tretim srecinde cinsiyetgi insalara
neden olan pratiklerin neler oldugunu ortaya koymaktadir. Bu amag dogrultu-
sunda “Saglik haberlerinin tretim strecinde cinsiyetcilige neden olan pratikler
nelerdir?” seklindeki sorunun cevabi aranmaktadir. Bu kapsamda istanbul, An-
kara ve izmir illerinde, ulusal basinda cesitli gazetelerde aktif sekilde saglik mu-
habiri olarak gérev yapan veya daha dnce saglik muhabiri olarak gérev yapmis
sekiz muhabir arastirmanin érneklemini olusturmaktadir. Calismada saglk ha-
berlerinin Uretim asamasinda cinsiyetci uygulama ve bakis agilarinin tespiti
amaciyla yari yapilandiriimis gérisme formu araciliglyla derinlemesine goriisme
teknigi uygulanmistir. Calisma sonucunda gerceveleme, segme, bicimlendirme
gibi haber Uretim pratikleri ve gazetecilik meslek anlayisi, ideolojik yonelimler,
sosyal, kulturel anlayislar, medya organinin yayin politikasi gibi unsurlarin haber
Uretiminde cinsiyetci yonelimlere yol acgtigl sonucuna ulasiimistir. Ayrica saglk
haberlerinin ve gorsellerin seciminde ilginglik ve ilgi cekicilik unsurlarinin baskin
rol oynadigi, haberlerde kadin sagligina yeterince yer verilmedigi, kaynak segi-
minde kaynagin cinsiyetinin dikkate alinmadigi, bunun yerine kaynagin uzman-
l18ina odaklanildigl, saglik alaninda yeterince uzman muhabir kullaniimadigi, ha-
berlerde esitlikgi dil kullanimina dikkat edilmedigi, medyada saglik haberlerine
yeterince yer verilmedigi bulgulanmustir.

Anahtar Kelimeler: saglik haberleri, haber tretim siireci, cinsiyetgilik, toplumsal
cinsiyet, saglik ve cinsiyetgilik
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Practices that Cause Sexism
in the Production Process of Health News

ABSTRACT

The aim of the study is to reveal the practices that cause sexist structures to
emerge in the production process of health news. For this purpose, the answer
to the question “What are the practices that cause sexism in the production
process of health news?” is being sought. The sample of the study consists of
eight reporters who are either actively working as health reporters in various
newspapers in the national press or who have previously worked as health re-
porters in the Istanbul, Ankara and Izmir provinces in this context. As a result of
the study, it was found that in the selection of health news and images, the
elements of relevance and being interesting played a dominant role, that there
was not enough coverage of women'’s health in the news, the gender of the
source did not play a role in the process of selecting a source, but rather it was
focused on the specialty of the source, that expert reporters were not used
enough in the field of health, that there was no attention paid to the use of
egalitarian language in the news and that there was not enough coverage of
health news in the media.

Keywords: health news, news production process, sexism, gender, health and
sexism
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Extended Abstract

The main purpose of the study is to reveal the practices that cause sexist actions in
the production process of health news. For this purpose, we seek for the answer to
the question “What are the practices that cause sexism in the production process of
health news?”. The sample of the study consists of eight reporters who have worked
for various national newspapers or previously worked as health reporters. In-depth
interview technique is used in the study. In the study, the data are obtained in the
form of individual interviews through a semi-structured interview form. The prepared
interview form consists of 9 questions in total. These questions are: “What are the
news production practices that cause gender inequality in health news?”, “What are
the factors that affect the selection of health news?”, “Within the framework of which
news values are health news selected?”, “Which elements are taken into account in
the shaping of health news?”, “Which factors are taken into consideration when using
photographs in health news?”, “Why are photographs of women generally used in
health news?”, “Do you think women’s health is adequately covered in health news?
Or can women be the subject of health news on limited issues?”, “Which factors are
taken into consideration in the selection of sources in health news?”, “According to
the subject of the news (for example, in a news about women’s health), is the gender
of the source and the field of expertise taken into account?”, “Is a reporter who is an
expert in the field of health journalism employed?”, “Is there any training on gender
issues for reporters?”, “Is the language used in health news standardized with an egal-
itarian approach? In this context, is there any sensitivity towards the prevention of
sexist language use?”, “How much is included in the health news on the first page?”,
“Under what conditions can a health news take place on the first page?”.

In the study, the data stored as audio recordings during the interview are sum-
marized and interpreted on the basis of the questions prepared in advance through
the descriptive analysis technique. In line with the requests of the interviewed report-
ers in the study, the names of the reporters and the institutions they work for are
kept confidential. As a result of the study, it is seen that the sexist approaches in
health news are a general mentality issue or structure problem of which news pro-
ducers being a part, rather than news production practices. In the study, it is under-
stood that expert reporters are employed in health journalism and that there is no
training on gender issues for reporters. On the other hand, as a result of the inter-
views, it is revealed that health news is not given enough importance in general. As a
result of the interview, it is seen that the concepts of interestingness and attractive-
ness are crucial in the selection of health news. While the reporters say that there
should be impartiality and objectivity in health news, they also express that this is not
possible especially in the context of gender equality. In the interview, it has been ob-
served that the photographs used in the health news are especially interesting, the



female body is more aesthetic, the news content is conveyed more aesthetically with
the photo of the woman, and the photos of women increase the readability of the
health news. In the interview, it is concluded that women’s health is generally dis-
cussed within the framework of limited issues such as beauty, aesthetics, mother-
hood, pregnancy, and therefore, women’s health is not given sufficient importance.
In addition, as a result of the interview, it is concluded that the employment of expert
reporters in the field of health journalism does not get enough attention, and the field
of health journalism has been seen as an area where youngers become experienced.
This is an important problem in the field of health journalism, as well as in combating
sexist understandings in health news. Another remarkable result in the interview is
that no attention is paid to the use of an egalitarian language in health news. Another
finding obtained as a result of the interview is that health news is not usually included
on the first page, they can usually be included in the inside, back pages or special
appendices, and even health news is sometimes included in the appendices with ma-
gazine content.
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Girig?

Toplumsal cinsiyet esitsizligi dinya genelinde oldugu gibi Turkiye’de de ge¢misten bu-
glne tartisilagelen bir olgu olmustur ve bu olgu bircok alanda oldugu gibi kadinlari
saglik alaninda da olumsuz yonde etkilemektedir. Saghk hakkinin kullanimi, saglik hiz-
metlerine erisim gibi son derece dnemli konularda etkisini gdsteren cinsiyet esitsizligi
bu baglamda kadinlar agisindan énemli bir risk kaynagidir. Toplumsal cinsiyet esitsiz-
liginin kadin kimligi baglaminda sorgulandigi alanlardan birisi de saglik haberleridir.
Son yillarda medyada, saglik alanindaki gelismelere ve insanlarin saglik haberlerine
olan ilgisine paralel olarak saglik haberlerinin sayisinda bir artis yasanmistir. Saglik ko-
nusu bireylerin ilgisini cekmekte dolayisiyla da saglik haberleri genis cevrelerce takip
edilmektedir. Fakat saglik haberlerinde cinsiyet esitligine duyarsiz bakis agisi bu esit-
sizligin saglik haberleri araciliglyla pekismesine neden olmaktadir. Medyanin olay ve
olgularin tanimlanmasinda ve anlamlandiriimasinda énemli bir rol oynadigi dustnal-
digunde, saglk haberlerinin Gretim sirecinde toplumsal cinsiyet esitligine duyarli bir
yaklasimin olmasi gerektigi olduk¢a dnemlidir.

Saglik haberlerinde kadinlarin nasil temsil edildigi ve bu temsilin toplumsal cinsi-
yet olgusuyla iliskisini ele alan az sayida da olsa ¢alisma bulunmaktadir (Demez, 2012;
Senol Aydin, 2016; Kiguk Durur ve Kaymak, 2018; Kurban, 2018). Fakat saglik haber-
lerinin Uretim slrecinde cinsiyetci insalara neden olan pratiklerin neler olduguna yo-
nelik calismalar yok denecek kadar azdir. Bu baglamda saglik haberlerinin Gretim sU-
recinde cinsiyetci insalara neden olan pratikleri tespit etmek bu calismanin temel
amacini olusturmaktadir. Bu amacla ¢alismada “Saglik haberlerinin Gretim slrecinde
cinsiyetgcilige neden olan pratikler nelerdir?” seklindeki sorunun cevabi aranmaktadir.
Galismada saglik haberlerinin Gretim asamasinda cinsiyetci uygulama ve bakis acilari-
nin tespiti amaciyla yari yapilandirilmis gérisme formu araciligiyla derinlemesine go-
risme teknigi uygulanmistir. Belirlenen muhabirlerle cevrimici gérismeler yapilmis ve
bunlar kayit altina alinmistir. Muhabirlerden olusan 6rneklem, olasiliga dayali olmayan
drnekleme tirlerinden kartopu drnekleme teknigiyle belirlenmistir. Bu baglamda is-
tanbul, Ankara ve izmir illerinde, ulusal basinda farkl gazetelerde gérev yapan sekiz
muhabir arastirmanin érneklemini olusturmaktadir.

Arastirmada veriler arastirmaci tarafindan gelistirilen yari yapilandiriimis go-
risme formu yolu ile bireysel gbrisme ile toplanmistir. Bu stirecte sdz konusu sekiz
muhabire e-posta gonderilerek arastirma konusu ile ilgili bilgilendirilmis ve randevu
talep edilmistir. Belirlenen glin ve saatte muhabirlerle Skype Gzerinden ayri ayri go-
rintala goérusmeler yapilmis ve bu gorismeler kayit altina alinarak daha sonra

1 Bucalisma Dog. Dr. Elif Kiiglik Durur danismanhginda hazirlanan ve 12/01/2022 tarihinde Atatiirk Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstittst tarafindan kabul edilen “Saglik Haberlerinde Kadin Temsili (Posta,
Hirriyet ve Sabah Gazeteleri Ornegi), Saglik Haberlerinin Uretim ve Tiiketiminde Toplumsal Cinsiyet
Duzeyi” baslkli doktora tezinden Uretilmistir.
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bilgisayar ortaminda desifre edilmistir. Yapilan literatir taramasinda konuyla direk
baglantili olarak yalnizca Senol Aydin’in (2016) calismasinda dért saglik muhabiri ve iki
haber editérilyle yapmis oldugu miilakata rastlanmistir. ilgili calismalarin cok sinirli ol-
masi dikkate alindiginda bu calismanin literattre bir katki saglayacagi disinilmekte
ve ¢alismayla saglik haberlerinin Gretim slrecinde cinsiyetgi anlayislara yol acan pra-
tiklerin ortaya konulmasi 6nem tasimaktadir.

Saglk haberlerinin Uretimi yalnizca bir uzmanlik alani olmayip, siyasal, toplumsal
ve ekonomik unsurlari icinde barindiran ve bu unsurlarla birlikte ele alinabilecek bir
arastirma alanidir. Bu nedenle, alaninda uzman bir gazeteci belirlenen ilke ve kurallara
uygun sekilde icerik olustursa dahi bu icerigin medyada yer bulma garantisi olmamak-
tadir. Bu noktada reyting ve tiraj kaygisi temel belirleyici unsurlar olarak 6n plana ¢ik-
maktadir (Yildirim, 2013, s. 390). Bu baglamda haber Uretim slrecinin bitincul bir
bakis agisiyla ele alinmasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Medyada kadin temsilini konu
alan calismalarda genellikle kadinlarin toplumsal cinsiyet esitsizligi ekseninde haber
yapildigi belirtiimektedir. Toplumsal cinsiyet esitsizligi konusu saglik haberlerinde de
sz konusu olabilmektedir. Bu durumda saglk haberlerinin kim tarafindan nasil hazir-
landigl sorusu ortaya ¢ikmaktadir. Farkli Ulke ve sektorlerde toplumsal cinsiyet ve
medya Uretimi iliskisine yonelik arastirmalarin su noktalarda birlestigi belirtilmektedir
(van Zoonen’den aktaran Altun, Gencel Bek ve Esen Altun, 2007):

Basin ve yayincilik alani erkeklerin hakim oldugu medya endustrileridir;
hiyerarsik olarak basamaklar yikseldikge kadin ¢alisan gérme olasiligi
daha azdir; kadinlar deneyim ve egitimlerindeki farkliliklara bakilmaksi-
zin iletisimde daha ¢ok ev i¢i sorumluluklarinin bir uzantisi gibi gorule-
bilecek alanlarda galisirlar; kadin galisanlar ayni is i¢in daha az Gcretlen-
dirilirler; cogu kadin, isyerinde erkek meslektaslarinin cinsiyetgi davra-
nisina maruz kalir; isyerlerindeki mekanizmalarin eksikligi ve var olan
toplumsal degerler nedeniyle anne olanlar i¢in medyada ¢alismak ise
hep zorlastirilir. Bu esitsizliklerin nedenleri ise dolayli olarak strdurtlen
meslekteki ayrimci pratikler ve karar vericilerin ayrimci tutumlaridir (s.
12).

Haber Uretim slrecinde genellikle erkek egemen bir yapi oldugu cesitli akademik
calismalarda siklikla dile getirilen bir konudur. Genel yayin ydnetmeni, genel yayin yo-
netmen yardimcilari, haber mudurleri, yazi isleri muddrleri gibi medya organlarinda
Ust dizey konumda bulunan bireylerin cogunun erkek olmasi yonetimde ve yayin po-
litikasinda eril bir anlayisin egemen olmasi anlamina gelmektedir. Her ne kadar cinsi-
yet esitligi bakimindan yayin politikasini etkileyen sosyal, kilturel, siyasal ve ideolojik
faktorler s6z konusu olsa da medya organizasyonlarinda Ust dizey yetkililerin genel-
likle erkek olmasinin da medyada cinsiyet esitsizliginin Uretilmesinde rol oynadigi sdy-
lenebilir. Calislar ve Mater (2012) kadin gazetecilerle ilgili su bilgilere yer vermektedir
(s.171-172):

Turkiye'de gazetecilerin yizde 30 kadarinin kadin oldugu dustinaluyor.
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2005'te sari basin karti tasiyanlardan sadece yizde 15,9'u kadin gaze-
tecilerdi. Turkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin 3080 Uyesinin 509’u, Turkiye
Gazeteciler Sendikasi’nin 2530 tyesinden 520’si kadin gazeteci. Yaygin
medya yonetim kademelerinde o kadar az kadin var ki; neredeyse isim
isim saymak mumkin. Yaygin medyada genel yayin yonetmeni kadin
yok... Kadinlarin en fazla “yayin danismani” ya da “haber koordinatori”
gibi pozisyonlara yukselebildiklerini goriyoruz.

Esasen medyada, diger alanlarda oldugu gibi, kadinlarin yikselmesini, en Ust ko-
numlara gelmesini engelleyen somut bir ayrimcilik bulunmamaktadir. Fakat sistematik
bir isleyis gdsteren toplumsal cinsiyet esitsizligine sebep olan genel sorunlar medyada
da kendini gostermektedir. Bu sebeple kadinlarin medyada Ust dizey gorevlere gel-
meleri pek nadir gérilmektedir (Kuyucu, 2013, s. 40). Genel yayin ydnetmeni, yazi
isleri midurd, haber mudard, editorler, muhabirler haber Gretim sirecinde haber
mutfaginda yer alarak s6z konusu medyanin genel yayin politikasi ekseninde mesajlari
secen, eleyen, reddeden, degisiklige ugratan ve bu sekilde de enformasyon akisini de-
netleyen kapi tutucu rolt oynamaktadirlar (Kilig, 2005, s. 132). Haber akisinda kapi
tutucular birgok yerde konumlanmustir. Atilan her énemli adimda kapi tutucular etkin
rol oynar. Haberin ayiklandigi sahadan haber servisine, buradan da haber 6rgitlerine
ve son asamada haberin kamuoyuna aktarilmasina kadar olan genis bir mecrada yer
alirlar. Kapi tutucular tarafindan yapilan secim yalnizca belli bir yone egilimin sonucu
degildir. Secim ayni zamanda ekonomik, kiltirel ve ideolojik yapilarin 6zelliklerinin de
bir sonucudur (Erdogan ve Alemdar, 2002, s. 89-90). Bu yapi ve isleyis slreci saglik
haberleriigin de s6z konusudur. Hangi saglik haberinin ne sekilde medya organlarinda
yer alacagini tespit eden ve haberin tretiminde etkin rol oynayan kapi tutucular saglik
haberlerinde yer alan cinsiyetgci insalarin da sorumlularindandir.

Saglik haberlerinde de diger haberlerde oldugu gibi cinsiyetci unsurlar cerceve-
leme, 6ne ¢ikarma gibi pratikler kullanilarak vurgulanmaktadir. Cercevelemede, olay,
olgu, konu veya kisinin, hedeflendigi bicimde algilanmasi, olaylar arasinda istendik
baglantinin kurulmasi icin onun birtakim yonlerinin secilip 6ne ¢ikariimasi esastir. Cer-
cevelemede segme ve 6ne ¢ikarma kadar eleme ve disarda birakma da 6nemlidir. Zira
secim eleme, disarida birakma strecidir. Olaylarin belirli bicimlerde cercevelenmesi,
farkli aciklamalari, ¢6ziim &nerilerini ve yorumlari gériinmez kilabilir (Ozcetin, 2018, s.
122-123). Ornegin, saglik haberlerinde bayan, anne gibi ifadelerin secilmesi kadin ifa-
desinin disarida birakilmasi anlamina gelir. Veya saglik haberlerinde bir kadina yonelik
anne, es gibi vurgularin yapilmasi kadinin diger birgok yonlerinin gériinmez kilinmasi
anlamini ihtiva eder. Ya da bir kadin gorselinin yari ¢iplak sekilde belirli Grin ya da
Urtnlere gonderme yapilarak ele alinmasi kadinin tiketim kiltart baglaminda ve cin-
sel kimligiyle cercevelenmesi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla bu tir durumlarda ka-
din tiketim ekseninde ve cinsel kimligiyle gorinur kilinacaktir. Bu tlr cercevelemeler
kadini belirli kaliplar, anlamlar, yapilar ¢ercevesinde anlamlandirmakta diger bircok
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yonden ise gorinmez kilmaktadir.

GUg — iktidar iliskileri dogrultusunda ataerkil bir yapi tarafindan igerikleri olustu-
rulan medyanin kadina bakis acisi da sorunlu bir durum teskil ediyor. Medyada edil-
gen, bagimli, 6teki, olarak gorilen, cogu zaman yok sayilan, bedeni nesnelestirilen ka-
din sistematik otekilestirmenin ve bagimli kiinmanin en agik 6rnegini olusturmaktadir.
Medya organizasyonlarinin genelde erkek egemen bir yapi olmasi ve bu yapinin g,
iktidar iliskileri cercevesinde sekillenmesi haberlerde cinsiyetci insalarin daha yogun
sekilde yer almasina neden olmaktadir. Bu nedenle medya organizasyonlarinda kadin
calisan sayisinin arttirilmasi, kadinlara da Ust dlizey gérevlerde daha fazla yer verilmesi
gerekmektedir. Fakat bu da toplumsal cinsiyete duyarl habercilik agisindan yeterli de-
gildir. Medya organizasyonlarinda kadin calisan sayisinin artirilmasinin yaninda bu ka-
dinlarin toplumsal cinsiyet konusunda bilingli ve duyarli olmasi da gerekmektedir. Aksi
takdirde medya organizasyonlarinda kadin sayisinin artmasi pek bir sey ifade etmeye-
cektir. Bunun yaninda 6zellikle de Ust kademelerde yer alan erkek calisanlarin da bu
konuya bilingli ve duyarli bir sekilde yaklasmasi gerekmektedir. Dolayisiyla medyada
toplumsal cinsiyet esitsizligiyle micadele topyek{n bir micadeleyi elzem kilmaktadir.

Yoéntem

Galismanin temel amaci saglik haberlerinin Gretim stirecinde cinsiyetgi insalara neden
olan pratiklerin neler oldugunu ortaya koymaktir. Bu amag dogrultusunda “Saglk ha-
berlerinin Uretim slrecinde cinsiyetcilige neden olan pratikler nelerdir?” seklindeki
sorunun cevabi aranmaktadir. Calismanin érneklemini gesitli ulusal gazetelerde gorev
yapan ya da daha 6nce saglik muhabiri olarak ¢alismis sekiz muhabir olusturmaktadir.
Mesleki kaygilar nedeniyle goriisme yapilan muhabirler isimlerinin gizli tutulmasini is-
temis, bu sebeple de calismada muhabirlerin isimleri gizli tutulmustur. Gérisme 6n-
cesi gerekli etik kurul onayi alinmistir. Calismada olasiliga dayal olmayan 6rneklem
tlrlerinden biri olan ve temel mantig “tanimlanmis bir evrende bir birimi arastirma
Olcutlerine uygun olan belirli 6zelliklerine gore baslangi¢ birimi olarak belirlemek ve
ardindan bu birimle turdes 6zelliklere sahip diger birimlere ulasma”ya (Taylan, 2015,
s. 79) dayanan kartopu 6rnekleme teknigi kullanilmistir. Kartopu érnekleme, “arastir-
macinin bir 6rnek olayla basladigi, daha sonra o 6rnek olaydan aldigi baglantil iliski-
lerle ilgili bilgilere dayanarak baska 6rnek olaylar belirledigi ve streci tekrarladigl rast-
lantisal olmayan bir 6rneklemdir” (Neuman, 2017, s. 324).

Galismada veriler yari yapilandiriimis gérisme formu yolu ile bireysel gérisme
seklinde elde edilmistir. Hazirlanan gorisme formu toplam dokuz sorudan olusmak-
tadir. Bu sorular, “Saglik haberlerinde toplumsal cinsiyet esitsizligine yol acan haber
Uretim pratikleri nelerdir?”, “Saglik haberlerinin segiminde etkili olan unsurlar neler-
dir? Saglik haberleri hangi haber degerleri cercevesinde secilmektedir?”, “Saghk
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haberlerinin bicimlendiriimesinde hangi unsurlara dikkat edilmektedir?”, “Saglk ha-
berlerinde fotograf kullanilirken hangi unsurlara dikkat edilmektedir? Saglik haberle-
rinde neden genellikle kadin fotograflari kullaniimaktadir?”, “Sizce saglik haberlerinde
kadin sagligl konusuna yeterince yer verilmekte midir, yoksa kadinlar sinirli konularda
mi saglik haberine konu olabilmektedirler?”, “Saglik haberlerinde kaynak segiminde
hangi unsurlara dikkat edilmektedir, haberin konusuna gore (6rnegin kadin sagligiyla
ilgili bir haberde) kaynagin cinsiyeti, uzmanlik alani dikkate alinmakta midir?”, “Saglik
haberciligi alaninda uzman muhabir kullaniimakta midir? Muhabirlere toplumsal cin-
siyet konusunda egitimler verilmekte midir?”, “Saglk haberlerinde kullanilan dil esit-
lik¢i bir anlayisla standardize ediliyor mu? Bu baglamda cinsiyetci dil kullanimlarinin
onlenmesine yonelik bir hassasiyet gosteriliyor mu?”, “Birinci sayfada saglik haberle-
rine ne oranda yer verilmektedir, saglik haberleri genellikle hangi sayfalarda yer alir?”
seklindedir.

Calismada derinlemesine gorusme teknigi uygulanmistir. Sosyal gercekligin 6z-
nesi konumundaki bireylerin herhangi bir konuda tutum, duygu ve disincelerini 68-
renmeye yonelik bircok arastirma teknigi kullaniimaktadir. Gorisme de bu teknikler-
den biridir (Turndklld, 2000). Gérismede esas amag, gorisme yapilan birey ya da bi-
reylerin bir konuya yonelik bakis acilarini, anlam dunyalarini ortaya koymaktir (Milli
Egitim Bakanligl, 2012, s. 4). Neuman (2017) gérusmeyi, “iki yabanci arasindaki agikca
bir kisinin 6tekinden belirli bilgiler elde etmesi amaciyla yarutilen kisa sureli, ikincil
toplumsal etkilesim” seklinde tanimlamaktadir (s. 441). Derinlemesine gorisme ise,
“arastirilan konunun butlin boyutlarini kapsayan, daha ¢ok agik uglu sorularin sorul-
dugu ve detayl cevaplarin alinmasina imkan veren, birebir gorusilerek bilgi toplan-
masina imkan veren bir veri toplama teknigidir” (Tekin, 2006, s. 101). Gérismeler
kendi aralarinda yapilandirilmis, yari yapilandiriimis ve yapilandiriimamis gérismeler
seklinde Gge ayrilir. Yapilandiriimis gorismede sorularin tamami énceden ayarlanmis-
tir. Bu gorlisme tirtnde her bireye ayni sorular sorulur ve gérismeye sonradan soru
eklenmez. Yapilandiriimamis gorismelerde gorisme yapilan bireye arastirmanin
amacl ya da kendisinden ne beklendigi aciklanarak goruslerini aktarmasi istenir. Bu
calismada esas alinan yari yapilandirilmis gériismede ise bazi sorular 6nceden hazirla-
nir, bu sorular bireylere sirayla yoneltilir, gerektiginde ek sorular sorulur (Simsek,
2015, 5. 178).

Bulgular ve Tartisma

Calismada gorusme esnasinda ses kaydi olarak saklanan veriler, betimsel analiz teknigi
yoluyla 6nceden hazirlanan sorular esas alinarak 6zetlenerek yorumlanmistir. Calis-
mada gorisme yapilan muhabirlerin istekleri dogrultusunda muhabirlerin isimleri ve
calistiklari kurumlar gizli tutulmustur. Muhabirlerin isimleri K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7,
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K8 seklinde kodlanmistir. Muhabirlerin kolektif kimlikleriyle ilgili bilgiler ise asagidaki
tabloda gosterilmektedir.

Bilgi . . - P
Katima Stati Cinsiyet Yas Egitim Calisma Suresi
Katiimcr 1 (K1) Muhabir Erkek 40 Yiksekokul 16
Katilimar 2 (K2) Muhabir Erkek 35 IIetl!§|m' 10
Fakultesi

Katilimcr 3 (K3) Muhabir Kadin 33 IIetl!§|m' 8
Fakultesi

Katilimci 4 (K4) Muhabir Kadin 32 Ag|ko"gret|'m 7
Fakultesi

Katilimci 5 (K5) Muhabir Kadin 28 IIetl!§|m' 6
Fakultesi

Katilimci 6 (K6) Muhabir Erkek 28 IIetl!§|m' 6
Fakultesi

Katilimci 7 (K7) Muhabir Kadin 27 IIetl!§|m' 5
Fakultesi

Katilimci 8 (K8) Muhabir Kadin 26 IIetl!§|m' 3
Fakultesi

Tablo 1. Muhabirlerin kolektif kimlikleriyle ilgili bilgiler

Tablodan da anlasilacagi Gzere goriisme yapilan muhabirlerden besi kadin, tgi
erkektir. Bu durum saglik haberciligi alaninin daha ¢ok kadinlara gore oldugu anlayisi-
nin bir sonucu ve diger habercilik alanlarina gére daha kolay goérildigu seklinde de-
gerlendirilebilir. Muhabirlerden besi aktif sekilde muhabirlik yapmaya devam etmek-
tedir. U¢ muhabir ise gecmiste saglik muhabiri olarak calistiklarini beyan etmislerdir.
Katihmcilarin yas araligl 26 — 40'tir. Dort katilimer yirmili (26, 27, 28, 28), gl otuzlu
(32, 33, 35), biri kirkli (40) yaslarindadir. Katilimcilardan yedisi fakllte mezunu, bir mu-
habir ise ylksekokul mezunudur. Alti katilimcei (K2, K3, K5, K6, K7, K8) iletisim fakultesi
mezunu, bir katilimer (K4) Agikdgretim Fakiltesi isletme Balimi mezunu, bir katilimcl
ise (K1) yuksekokul mezunudur. K1'in ¢alisma stresi on alti, K2’nin ¢alisma siresi on,
K3’Un calisma slresi sekiz, K4'Un ¢alisma slreci yedi, K5 ve K6'nin ¢alisma sireleri alt,
K7’nin calisma slresi bes, K8'in ¢alisma siresi ise Ug yildir.

Cinsiyetgilige yol acan haber {iretim pratikleri

Galismada katiimcilara ilk olarak “Saglik haberlerinde toplumsal cinsiyet esitsizligine
yol agan haber Uretim pratikleri nelerdir?” sorusu yoéneltilmistir. Bu soruya katihmci-
lardan besi (K1, K3, K5, K6, K8) 6zellikle cerceveleme, secim, yeniden secim, ayiklama
kavramlarina vurgu yaparak cevap vermislerdir. K2 kodlu katilimci bunlara ilave olarak
bicimlendirme ve 6ne ¢ikarma kavramlarini eklemistir. K4 ve K7 kodlu katilimcilar 6zel-
likle cerceveleme, eleme ve secim kavramlarini 6ne ¢ikarmislardir. Ayrica bitin kati-
limcilar bu soruya yonelik ortak goris bildirerek haber Gretiminde rol alan kisilerin
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anlayislarinin saghk haberlerinde cinsiyetgi insalara neden oldugunu belirtmislerdir.
Katiimcilara gore saglik haberlerinde cinsiyetci anlayislarinin yer almasinin nedeni bi-
tlndyle bir anlayis sorunudur. K3 kodlu katilimci bu konuda sunlari séylemektedir:

Saglk muhabirleri diger muhabirler gibi gesitli kaynaklardan haber top-
lar. Bu haberler yayin dncesinde, cesitli asamalarda degisiklige ugrar.
Haberin bazi kisimlari kirpilir, baslk degistirilir, fotograflar arasindan se-
¢im yapilir. Aslinda haberin her asamasinda muhabirin elde ettigi haber
degisiklige ugrar. Aslinda bunlar rutin uygulamalardir. Duruma toplum-
sal cinsiyet agisindan bakildiginda burada esas olan haber tretim sreci
degil bu strece etki eden anlayisglar battinudir. Haber tabi ki segilir,
ayiklanir, bigcimlendirilir. Esas olan bu haberlerin hangi bakis agisiyla bi-
cimlendirildigidir. Saglik haberlerinde toplumsal cinsiyet anlayisinin go-
rilmesi de bu durumun bir sonucudur.

Gorisme yapilan muhabirler saglik haberlerinde toplumsal cinsiyet anlayisina
neden olan haber Gretim pratiklerinden ziyade saglik haberlerinin hangi bakis agisiyla
ele alindigl Uzerinde durmaktadirlar. Onlara gore s6z konusu haber Uretim pratikleri
degil bu pratiklerin nasil bir bakis agisiyla degerlendirildigidir. Bu nokta ¢ok 6nemlidir.
Zira toplumsal cinsiyet olgusu butinUyle toplumsal ve kulttreldir. Bu olgunun toplum-
sal ve kulturel olmasi yasami boyunca sosyalizasyon slrecinden gecgen bireylerin an-
layislarina yansimasi anlamina gelmektedir. Bireylerin kadin ve erkege yonelik anlayis-
larinin olumlu anlamda degismesi toplumsal cinsiyet kavraminin iyi anlasiimasini zo-
runlu kilmaktadir. Bu noktada da gazete calisanlarinin toplumsal cinsiyet anlayisina
yonelik egitim almasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.K7 kodlu katilimci se¢im konu-
sunda sunlari sdyleyerek muhabirlerin roliiniin sadece haber toplamak oldugunu, esas
sorumlulugun ise esik bekgilerinin oldugunu belirtmektedir:

Bir seyleri secerken, ayiklarken, cercevelerken diger her seyi disarida bi-
rakiyorsunuz. Saglik haberlerinde toplumsal cinsiyet esitligini gozetmek
de disarida kalan konulardan birisi. “Segimi kim yapiyor?” diye sorulacak
olursa, aslinda segim esik bekgileri tarafindan yapiliyor. Segim muhabiri
asan bir konu. Muhabir yalnizca haber toplar. Bu konu tzerinde ayrica

durmak gerekiyor. Secimi yapan esik bekgileri toplumun beklentilerini,
kaltarind, anlayisini bu segime yansitir.

Bu baglamda medyada toplumsal cinsiyet anlayisiyla micadelede yalnizca mu-
habirlerin degil tim medya calisanlarinin 6zen géstermesi gerekliligi ortaya ¢ikmakta-
dir. Bu noktada da yine medya calisanlarina yonelik toplumsal cinsiyet konusunda egi-
tim verilmesi 6nem kazanmaktadir. K1, K3 ve K8 kodlu katilimcilar haberin ¢erceve-
lenmesi, seciminde haberin kulttrle olan iliskisini 6n plana ¢ikarmaktadirlar. Onlara
gbre mevcut kiltlr cinsiyetci bir ayrim icermekte, kiltirden beslenen haber de iceri-
ginde bu ayrima yer vermektedir. Bu konuda K1 kodlu katilimci sunlari séylemektedir:

Cinsiyetgi ayrimcilik klttrel anlayisin bir pargasi. Geleneksel kilttrde

var olan kadin ve erkek anlayisi haberde de kendini gosteriyor. Hepimiz
belli bir kiltirden geciyoruz, o kalttrin aliskanliklariyla yasiyoruz.
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Haberlerdeki cinsiyetgi bakis acisi da kilttrin bir yansimasi. Dogru mu?
Degil. Esas olan toplumsal cinsiyet konusunda tiim gazete galisanlarina
egitim verilmesi. Bu konuda egitim verilirse saglk haberlerindeki bu so-
run da ortadan kalkar.

K8 kodlu katilimci da haberin kiltirle olan iliskisi baglaminda su bilgileri aktar-
maktadir:

Habere konu bilgi veya olay dogrudan ya da dolayli olarak kltdrle iligkili
olmaktadir. Hangi tur haber olursa olsun iginde kulturel 6geler tagimak-
tadir. Saglk haberlerinde de bu gercek s6z konusudur. Cinsiyetci anlayis
da kulttrel bakis agisinin bir yansimasi. Dolayisiyla da bu bakis agisi ha-
berin igeriginde guglu bir sekilde yer alabiliyor. Aslinda bir bilgi ya da
olay habercilik stizgecinden gegtigi gibi ait oldugu kultirin stizgecinden
de gegmekte...

Ozet olarak sorulan soruya, katilimcilarin verdigi cevaplar analiz edildiginde sag-
lik haberlerinde toplumsal cinsiyet anlayisinin yer almasinda 6ne ¢ikarma, bicimlen-
dirme, ayiklama, sec¢im, yeniden secim kavramlari 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica saglik
haberlerinde toplumsal cinsiyet anlayisinin kiltir odakh oldugu bu durumun da ha-
berlerde cinsiyetci insalarin yer almasina neden oldugu belirtiimektedir. Toplumsal
cinsiyet anlayisinin kalturel bir olgu olmasi dikkate alindiginda cinsiyetci anlayislarla
micadelenin yalnizca medya degil siyasi, toplumsal butiin alanlarin dahil oldugu top-
yekd{n bir micadelenin yuratulmesi gerektigini gostermektedir.

Saglik haberlerinin segimi

Arastirmada muhabirleri ikinci olarak, “Saglik haberlerinin segiminde etkili olan unsur-
lar nelerdir?”, “Saglik haberleri hangi haber degerleri ¢ercevesinde secilmektedir?”
sorulari yéneltilmistir. ilk soruya muhabirlerin tamami ortak géris bildirerek medya-
nin yayin anlayisi seklinde yanitlamiglardir. Bu soruya K1, K5, K8 kodlu katilimcilar or-
tak gorus bildirerek “sosyal ve kilturel anlayislar” seklinde cevap vermislerdir. Onlara
gore sosyal ve kiltlrel anlayislari yansitan haber bu anlayislardan bagimsiz olamaz. Bu
durum tartismaya aciktir. Zira toplumsal cinsiyet anlayisinin temelini de sosyal ve kiil-
trel anlayislar olusturmaktadir. Degisim ve dontsiim potansiyeli barindiran bu kav-
ramlarin kadinlar agisindan muhteva ettigi olumsuz anlamlar medyanin araciligiyla
olumlu anlamda yon degistirebilir. Medya sosyal ve kiltirel anlayislarin tasiyicisi ola-
bilir. Onemli olan medyanin bu misyonu halkin ortak yararini esas olarak yerine getir-
mesidir. Halkin ortak yararini barindirmayan anlayislarin medya yoluyla pekistirilmesi
toplumsal cinsiyetle micadele agisindan kabul edilemez bir durumdur.

Soruya K2, K3, K5, K6 kodlu katihmcilar gazetecilik meslek anlayislarini esas ala-
rak cevap vermislerdir. Bu durum gazetecilik meslek anlayislarinin toplumsal cinsiyete
duyarl bir bakis acisiyla sekillendirilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Bu noktada
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da gazete calisanlarina yonelik toplumsal cinsiyet konusunda egitim verilmesi gerekli-
ligi ortaya ¢cikmaktadir. K1, K2, K4, K7, K8 kodlu katilimcilar ideolojik yonelimlerin de
saglik haberlerinin seciminde etkili oldugunu bildirmislerdir. Kavram itibariyle dini, si-
yasi, politik, toplumsal dislnceler bitlinlind barindiran ideoloji olgusu mutlak ve de-
gismez kurallar biatund degildir. Tipki sosyal ve kilturel anlayislar gibi sorgulanmaya
ve tartisiimaya aciktir. Dolayisiyla medyadaki ideolojik yénelimlerin toplumsal cinsi-
yetle micadele noktasinda tartisiimasi ve sorgulanmasi blyik 6nem tasimaktadir.

K1 kodlu katihmci “Saglk haberlerinin seciminde pek ¢ok unsur belirleyici ol-
makta. Bunlardan biri de reklama olan bagimlilik...” seklinde cevap vererek saglik ha-
berlerinin seciminde reklama olan bagimliligin da etkili oldugunu belirtmistir. K1 kodlu
katilimci reklama olan bagimhiligin saglik haberlerinde kadin bedeninin somdirtlme-
sine yol actigini vurgulamaktadir. Ona goére saglik haberlerinde yer alan veya saglk
haberleriyle iliskilendirilen bir Grin kadin bedeniyle cazip kilinmak istenmektedir. Bu
durum kadin bedeninin reklam araciliglyla somurilmesi anlamini ihtiva etmektedir.
Saglk haberlerinde reklama yer verilmesi etik bir sorun oldugu gibi bu reklamlar ara-
ciligiyla kadin bedeninin kullanilmasi bir baska etik sorun olusturmaktadir. Dolayisiyla
saglik haberlerinde reklam araciligiyla kadin bedeninin kullaniimasi cok yonli etik ihlal
anlamina gelmektedir.

ikinci soruya katilimcilarin tamami ortak géris bildirerek ilgi cekicilik, ilginglik,
haberin anlamli olmasi, 6nemlilik seklinde cevap vermislerdir. Bunlara ek olarak K7
kodlu katihmei “kaltirel ve sosyal yakinlik”, K2 kodlu katilimci “saglk haberinin anlamli
olmasi” seklinde gorus bildirmislerdir. K5 kodlu katilimci saglik haberinde olumsuz bir
durumun olmasinin da énemli oldugunu belirtmistir. Katiimcilarin tamami 6zellikle
ilgi cekicilik ve ilgingligin saglik haberlerinin seciminden énemli rol oynadigi Gzerinde
durmus ve bu haber degerleri baglaminda segilen haberlerin ister istemez toplumsal
cinsiyet anlayisini yansittigini ifade etmislerdir. K4 kodlu katilimci bu konuda sunlari
soylemektedir:

ilginclik ve ilgi cekiciligin saglik haberlerinin seciminde 6n planda olmasi
o haberin magazinel bir igerik kazanmasi anlamina da gelir. Saglk ha-
berlerine magazinel 6gelerin girmesi o haberin ciddiyetinin bozulmasi
anlamina gelir. Bu tur haberlerde bol bol fotograflar kullanilir. Kullanilan
fotograflarin bircogu da yari giplak kadin gortintlsu igerir. Bu haber-
lerde gulzellige, zayifliga, estetige vurgu ¢ok gorilir. Bu tur haberlerde
de gorulecegi gibi cinsiyetgi anlayislar 6n plandadir.

K2 kodlu katilimci “Aslinda halk ilgi cekici haberleri okumak istiyor, boyle haber-
lere yéneliyor. iki cins arasindaki kiltiirel benzerlik ve farkliliklar da ilgi ceken bir
nokta.” diyerek saglk haberlerinin seciminde énemli rol oynayan ilginglik ve ilgi ¢ceki-
cilik unsurlarinin halkin istegi dogrultusunda haberlerde rol oynadigini belirtmekte, bir
bakima saglik haberlerinde yer alan toplumsal cinsiyet anlayisini olumlayici yaklasim
sergilemektedir. Saglik haberlerinin se¢im asamasinda ilgi cekicilik ve ilginglik
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kavramlarinin 6n planda olmasi saglk olgusunun 6ztine aykiri olmasinin yaninda saglik
haberlerinde cinsiyetiinsalarin yer almasina da yol agmaktadir. Burada esas olan saglk
haberlerinin, saglik konusunda cesitli bilgilerin, yeni gelismelerin hedef kitleye en
dogru, yansiz bir sekilde aktarilmisidir. Saglik haberlerinde ilgi ¢ekicilik ve ilginglik un-
surlarinin baslica rol oynamasi saglik haberlerinin temel islevlerini yerine getirememe-
sine neden olabilir.

Saglik haberlerinin bicimlendirilmesinde dikkat edilen unsurlar

Arastirmada Uglncl olarak katilimcilara “Saglik haberlerinin bicimlendirilmesinde
hangi unsurlara dikkat edilmektedir?” sorusu sorulmustur. Katiimcilar bu soruya, tek-
nik kelimelerin mimkin oldugu kadar az kullaniimasi (K1, K2, K4, K5, K8), ¢cok uzun
cimleler kullanilmamasi (K1, K2, K3, K4, K5, K7), haberde belirgin noktalarin 6n plana
cikariimasi (K1, K3, K6, K7, K8), anlasilir ve acik dil kullaniimasi (K1, K2, K3, K4, K5, K6,
K7, K8), saglk haberinin ilgi cekebilmesi agisindan gorsel malzeme kullanimi (K2, K3,
K5, K8), gbrsel malzemenin haberin icerigiyle uyumlu olmasi (K7, K8), sifat kullanirken
dikkatli olunmasi (K1, K2, K3, K5, K6, K8), haberde herhangi bir kisi ya da grubu rencide
edip kiguk distren ifade kullanilmamasi (K1, K2, K3, K5, K7, K8) seklinde habercilik
acisindan bilinen cevaplar vermislerdir. Bu cevaplarin disinda katihmcilar saglik haber-
lerinde nesnellige buyuk 6nem verilmesi gerektigi seklinde gorus bildirirken, bilhassa
cinsiyetgi anlayis baglaminda bunun ¢ok da mimkin olmadigini aktarmislardir.

K2 kodlu katilimcr “Bir haberi bicimlendirirken etik ilkelere 6zellikle dikkat etmek
gerekir. Toplumsal cinsiyet esitligi de aslinda gozetilmesi gereken bir etik ilke. Ama
uyuluyor mu? Bence uyulmuyor. Bu anlamda saglik haberlerinin tarafsizlik ve nesnel-
ligine de golge duslyor.” seklinde gorus bildirmistir. K5 kodlu katilimcet ise etik ilkelere
uyulmamasinin hukuk kurallarinin ihlalinde oldugu gibi bir yaptiriminin olmamasina
dair su vurgusu 6nemlidir:

Haberin bigimlendirilmesinde teknik kelimeleri mimkin mertebe az
kullanmak, agik, anlasihir dil kullanimi, ¢cok uzun dil kullanmamak, gérsel
malzeme kullanmak gibi klasik ve bilinen ilkeler kullanilir. Bunlarin di-
sinda da uyulmasi gerekli kurallar vardir. Mesela etik degerlere uygun-
luk olmalidir. Ya da segilen bir gérselin hukuka aykiri olmamasi gerekir.
Yani biri o gérsel icin size dava agmamali. isin hukuksal boyutuna agik-
casl etik boyutundan daha ¢ok 6zen gosterilir her zaman. Niye? Cunku
hukuk kurallarina aykiri davranirsaniz bir yaptirimla karsilasirsiniz. Ama
etik oyle degil. Etik kurallarin ihlali bazen ¢ok fazla umursanmiyor. Bu
durumu toplumsal cinsiyet agisindan degerlendirirsek, esasen cinsiyet
esitligi de insani bir deger, etik ilke. Bir gazeteci haberlerde ayrimcilik
yapamaz. Bu gesitli ilke ve kurallarla sabittir. Ama konu toplumsal cinsi-
yet ayrimciligi olunca durum maalesef Oyle olmuyor. Saglik haberle-
rinde bu durumu agikga gorebilirsiniz. Keskin bir cinsiyetgi ayrimcilik s6z
konusu. Ozellikle gérsellerde. Acikcasi bu konuda ben gerek saglik
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haberlerinde gerek de diger haberlerde siki bir denetim olmasi gerekti-
gini distintyorum. Bu denetimin de gazetenin kendi binyesindeki kisi-
ler tarafindan yapilmasi gerektigini distiniiyorum. Sorun bence kayna-
ginda ¢ozullr. Zaten bigimlendirmeyi yapanlar sorunun kaynagini teskil
ediyor.

Bu baglamda bir denetim ve yaptirimin olmasi sorunun ¢ézimunde énemli bir
rol oynayacaktir. Ote yandan K5 kodlu katilimcinin saglik haberlerinde bicimlendir-
meyi yapan bireylerin saglik haberlerinde toplumsal cinsiyet anlayisina yol actigini vur-
gulamasi bu bireylere yonelik egitim verilmesi gerekliligini ortaya koymasi agisindan
onem tasimaktadir. Saghk haberlerinde toplumsal cinsiyet esitliginin gbzetilmesi aci-
sindan bu haberlerin tarafsiz, nesnel, cinsiyetci anlayistan uzak bir hassasiyetle hazir-
lanmasi gerekliligi aciktir. Bu durum tim katiimcilar tarafindan dile getirilmektedir.
Saglik haberlerinin bu ¢ergevede hazirlanmasi hem saglik hem de haber kavramlarinin
icerdigi anlamsal degerlerin vicut bulmasi agisindan son derece 6énemlidir. Bu sekilde
saglik haberleri cinsiyetci anlayislarla micadeleye énemli bir katki saglar. Aksi du-
rumda saglik ve haber olgularinin kapsadigl anlamlar amacina ulasamadigi gibi, saglik
haberleri cinsiyetci esitsizlikleri pekistiren bir vasita haline gelecektir.

Fotograf kullaniminda dikkat edilen unsurlar

Arastirmada katilimcilara dérdinci olarak “Saglik haberlerinde fotograf kullanilirken
hangi unsurlara dikkat edilmektedir? Saglik haberlerinde neden genellikle kadin fotog-
raflari kullanilmaktadir?” seklinde sorular yéneltilmistir. Bu sorulara iliskin katihmcilar
fotografin haberin icerigiyle uyumlu olmasi (K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8), haber hak-
kinda bilgi icermesi (K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8), haberi desteklemesi ve gli¢lendir-
mesi (K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8), fotografin dogal olmasi (K5) gerekliligi seklinde
biyuk cogunlukla ortak goris bildirmislerdir. Bunun yani sira katimcilarin tamami fo-
tografin ozellikle ilgi ¢ekici olmasina 6zen gosterildigini belirtmektedir. Ayrica saglik
haberlerinde kullanilan fotograflarin konuya gore degisiklik gosterdigi sdylenmektedir
(K1, K3, K4, K7, K8). Ozellikle giizellik, estetik, beslenme, diyet gibi konularda ideal
vlcut 6lcislinde oldugu disinilen kadin fotograflarinin tercih edildigi tim katihmci-
lar tarafindan ifade edilmektedir. Bu konularin genellikle kadinlarin ilgisini cekmesi
(K1, K4, K5, K7, K8) ve haberle aktariimak istenen bilgilerin daha ¢ok kadinlara hitap
etmesi (K1, K2, K4, K5, K7, K8) nedeniyle kadin fotograflarinin kullanildigi séylenmistir.

Bu konularin disinda saglik haberiyle aktarilan bilgilerin kadin fotografi Gzerinden
daha estetik iletiimesi nedeniyle kadin fotograflarinin genelde tercih edildigi ifade
edilmektedir. K3 kodlu katilimcinin bu yorumundan kadin bedeninin estetik bir deger
olarak saglik haberlerinde kullanildigl ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum kadin bedeninin
estetik bir deger olarak metalastirilmasi ve kadin kimliginin siliklestirilmesi anlamina
gelmektedir. K3 kodlu katilimci konuya yonelik sunlari séylemektedir:

«73.



Saglik Haberlerinin Uretim Stirecinde

Cinsiyetcilige Neden Olan Pratikler YilfYear 2022 - Sayi/lssue 3 - ss./pp. 59-84

Saglik haberlerinde genellikle kadin fotograflarinin kullaniimasi aslinda
haberin konusuyla alakali bir durum. Saglik haberlerinde genellikle gu-
zellik, estetik, beslenme, diyet gibi populer olan ve halkin glindeminden
dismeyen konular islendigi icin ve bu konular da genellikle kadinlarin
ilgisini gektigi icin bu tir haberlerde blytk oranda kadin fotografi kulla-
nilir. Diger saglik konulu haberlerde de bir prostat haberi gibi erkekleri
ilgilendiren haberler harig, haberin igerdigi bilgiler kadin gorseliyle daha
estetik aktariimaktadir. Bu nedenle saglik haberlerinde kadin fotografi
ozellikle kullanilir.

K6 kodlu katilimci ise saglik haberlerinde blyik oranda kadin gérsellerinin kulla-
nilmasini “kadin viicudunun erkege nazaran daha estetik olmasi ve bu nedenle habe-
rin okunurlugunu artirmasi” seklinde agiklamaktadir. Bu soruya yonelik katihmcilarin
verdikleri cevaplar degerlendirildiginde, saglik haberlerinde tercih edilen fotograflarin
ozellikle ilgi cekici olmasina dikkat edildigi, kadin bedeninin daha estetik olmasi ve ha-
ber iceriginin kadin fotograflariyla daha estetik bicimde aktarildigi, kadin fotograflari-
nin saglik haberinin okunabilirligini artirdigi sonuclari ortaya ¢ikmaktadir. Bu bakis agi-
larinin saglik haberlerinde ister istemez cinsiyetci anlayislara neden olacagi agiktir. Zira
haber iceriklerinin kadin fotograflari araciligiyla daha estetik aktarilacaginin belirtil-
mesi kadinin bedeninin nesnelestirilmesi anlamini tagimaktadir. Boyle bir anlayis ka-
din kimliginin siliklesip, bedeninin 6n plana ¢ikmasina neden olacaktir. Ayrica muha-
birlerin bu yondeki agiklamalari saglik haberlerinde cinsiyetci insalar konusuna yete-
rince hassasiyet gostermediklerine isaret etmektedir.

Saglik haberlerinde kadin saghgi

Arastirmada besinci olarak katilimcilara “Sizce saglik haberlerinde kadin saglhg konu-
suna yeterince yer verilmekte midir, yoksa kadinlar sinirl konularda mi saglik haberine
konu olabilmektedirler?” sorusu yéneltilmistir. Bu soruya muhabirlerin verdikleri ce-
vaplar analiz edildiginde muhabirlerin cogunlukla benzer gérusler bildirdikleri, kadin-
larin saglik haberlerinde yeterince yer alamadigl, kadinlarin genellikle gizellik, estetik,
bakim, gebelik, annelik, cocuk bakimi seklinde saglik haberlerinde yer alabildigi gordl-
mektedir. Bu soruya K2 kodlu katilimci su sekilde cevap vermistir.

Saglik esasen gok genis bir konu potansiyeline sahiptir. Fakat bunun sag-

lik haberlerine yansimasi sinirli konular cergevesinde olmaktadir. Cinki

haberin bir segim slrecinden gegmesi ve bu slregte kamuoyunun bek-

lentileri, ilgi gekicilik ve ilginglik gibi haber deger etmenlerinin baskin rol

oynamasl, okuyucularin genellikle, 6zellikle de kadinlarin, glzellik, este-

tik, annelik, gebelik gibi kavramlara yonelik ilgisi kadinlarin saglik habe-
rinde sinirli sayida yer almasina neden olmaktadir.

K2 kodlu katilimcinin agiklamalar dikkate alindiginda kadinlarin saghk haberle-
rinde yeterli oranda yer alamamasinin sebepleri haberin bir secim sireci olmasi, il-
ginglik ve ilgi cekicilik gibi haber deger etmenleri, kadinlarin annelik, gebelik, estetik,
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glzellik gibi konulara olan ilgisi, kamuoyu beklentileri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu bakis
acisl medyanin sorumlulugunu disarida birakmaktadir. Bilhassa kadinlarin saglk ha-
berlerinde yeterince yer alamamasinin sebebi olarak kadinlarin beklentilerinin bu se-
kilde olmasinin vurgulanmasi bu olumsuz durumun sorumlulugunun kadinlara yonel-
tilmesi anlamini ihtiva etmektedir. Bu bakis acisi saglik haberlerinde toplumsal cinsi-
yetle micadele agisindan olumsuz bir anlayistir.

K7 ve K8 kodlu katilimcilar saglik haberlerinde cinsiyetgilikle micadele edilme-
sinde medyanin da 6nemine vurgu yaparak, medyanin, kadinlarin saghk haberlerinde
daha nitelikli ve daha fazla yer almasini temin ederek saglik haberlerindeki cinsiyetci
insalarla mucadeleye yonelik buylk bir katkida bulunabilecegini sdylemektedirler.
Kadin saghgina yeterli oranda yer verilmemesi ve kadin sagliginin estetik, glzellik, ge-
belik, annelik gibi sinirli konular etrafinda basinda yer alabilmesi kadin sagligina yete-
rince 6nem verilmedigine isaret etmektedir. Zira kadin saglig1 ¢cok kapsamli bir olgu-
dur. Kadin saghginin haberlerde sinirli konular etrafinda ele alinmasi, kadinlarin saglik
hakkina erisim hakkinin da sinirlandiriimasi anlamina gelmektedir. Ayrica toplumsal
cinsiyet rol ve kaliplariyla yakindan alakali annelik, gebelik gibi konulara agirlik veril-
mesi kadin saghginin diger bircok yénden yok sayilmasi saglik haberlerinin toplumsal
cinsiyet odakli bir anlayisla hazirlandigina da isaret etmektedir.

Kaynak seciminde dikkat edilen unsurlar

Arastirmanin altinci sorusu “Saglik haberlerinde kaynak seciminde hangi unsurlara
dikkat edilmektedir, haberin konusuna gore (6rnegin kadin saghgiyla ilgili bir haberde)
kaynagin cinsiyeti, uzmanlik alani dikkate alinmakta midir?” seklinde dizenlenmistir.
Katiimcilarin tamami kaynak seciminde kaynagin glvenilir, konusunda uzman olma-
sina dikkat edildigini bildirmislerdir. K1 kodlu katilimcr kaynak se¢iminde kaynagin ka-
muoyu tarafindan taninan, bilinen bir uzman olmasina dikkat edildigini sdylemistir.
Kaynagin cinsiyet ve uzmanlk alaninin dikkate alinip alinmadigi seklinde soruya kati-
limcilar ortak gorls bildirerek kaynagin cinsiyetinden ¢ok uzmanlik alaninin énemli ol-
dugunu bildirmislerdir. K4 kodlu katiimci “Haber kaynagi medya agisindan ¢ok 6nem-
lidir. Bir saglik haberinin kaynaginin konusunda uzman olmasi o haberin givenilir ol-
masinin en dnemli gostergesidir. Yani 6nemli olan kaynagin uzman olmasi, gtvenilir
olmasi bunun disinda kaynagin cinsiyetinin bir dnemi yoktur.” seklinde goris bildir-
mistir.

K6 kodlu katilimcr “Kaynak segiminde her zaman en dnemli gérilen unsur kay-

|u

nagin guvenilirligidir. Kaynak glvenilir ise cinsiyeti cok da 6nemli degil.” seklinde gorus
bildirmistir. K3 kodlu katilimci ise “Esas olan kaynagin givenilir, alaninda uzman, yet-
kin biri olmasidir. Cinsiyet kaynak seciminde énemli bir unsur degildir.” biciminde go-

ris bildirerek cinsiyetin kaynak segiminde 6nemli olmadigini soylemistir. Kadin
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saghgiyla yakindan alakali, kadinlari ilgilendiren ve etkileyen sorunlarin bir kadin uz-
manin bilgi ve deneyimleriyle aktarilmasinin 6nemli oldugu dustnilmektedir. Zira ka-
din saglig ve hastaliklari dogrudan kadinlariilgilendirmektedir. Uzmanin kendisinin de
bir kadin olmasinin kadin sagligi ve hastaliklarinin degerlendirmesi, agiklanmasi nok-
tasinda, uzmanin kendi deneyimlerini de aktarabilecegi dikkate alindiginda 6nemli ol-
dugu degerlendirilmektedir.

Alaninda uzman muhabir kullanimi

Arastirmada “Saglik haberciligi alaninda uzman muhabir kullanilmakta midir?” ve
“Muhabirlere toplumsal cinsiyet konusunda egitimler verilmekte midir?” sorulari di-
ger sorulari olusturmaktadir. ilk soruya katilimcilarin dérdii (K1, K4, K5, K7), uzman
muhabir kullanildigi seklinde goris bildirirken; diger dort katihmci (K2, K3, K6, K8) sag-
lik alaninda ¢ok fazla uzman muhabir kullaniimadigini, saglk muhabirliginin muhabir-
lerin acemilik déneminin atlatildigi bir alan olarak goruldigind belirtmektedir. K8
kodlu katilimcr “Saghk muhabirleri, genellikle bu alanda faaliyet gdstermeye basladik-
tan sonra alaninda uzmanlasmaktadir.” seklinde gorus bildirmistir. K2 kodlu katilimci
ise bu konuda sunlari séylemistir:

Agikgasi saglik muhabirligi uzmanlik alani gérilmekten ziyade ise yeni

baslayan muhabirlerin acemilik dénemini atlattiklari bir alan olarak go-

rilmektedir. Ben bunun érnegini gok gordiim. Yeni muhabir gelir birkag

ay saglk muhabiri olarak calisir. Sonra baska bir alana yonlendirilir. Sag-

lik muhabirligi esasen acemilik atlatilacak bir alan degildir. Bir saglik mu-

habirinin tam anlamiyla uzmanlasmasi igin yillara ihtiyag var. Acemi bir

saglk muhabiri saglik haberinin kalitesini dustrur. Haber kovalarken,

roportaj yaparken etkin olamaz; gerekli sorulari soramaz, gerekli bilgi-

leri alamaz. Boyle olunca da haber ister istemez sorunlu olur. Toplumsal
cinsiyet agisindan da sorunlu olur, baska durumlar agisindan da.

ikinci soruya ise katiimcilarin tamami ortak gériis bildirerek bu konuda muhabirlere
egitim verilmedigi ifade etmislerdir. K6 kodlu katilimci kendisinin de kadin oldugunu
ifade ederek saglik haberlerinde toplumsal cinsiyet konusuna elinden geldigi 6zeni
gosterdigini belirtmistir. Saglik muhabirligi alani 6zel uzmanlik gerektiren bir alandir.
Bu nedenle de acemiligin atlatilacagi bir alan olarak distntlmemelidir. Zira saglik ha-
berleri cok sayida kisinin ilgi duydugu, cok sayida kisiye ulasan haberlerdir. Yanlis, eksik
bir bilgi bireyleri olumsuz sekilde etkileyebilir. Ote yandan alaninda uzman olmayan,
saglik muhabirligini acemiligin atlatildigl bir alan olarak degerlendiren saglik muhabi-
rinin saglik haberlerinde toplumsal cinsiyetle micadele noktasinda hassasiyet goster-
mesi de beklenemez. Bu nedenle saglik haberciliginde alaninda uzman ve toplumsal
cinsiyet konusunda bilingli muhabirlerin kullaniimasi elzemdir.
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Saglik haberlerinde esitlikgi dil kullanimi

Arastirmada sekizinci olarak katilimcilara “Saglik haberlerinde kullanilan dil esitlikgi bir
anlayisla standardize ediliyor mu, bu baglamda cinsiyetgi dil kullanimlarinin énlenme-
sine yonelik bir hassasiyet gosteriliyor mu?” seklinde soru yoneltilmistir. Bu soruya
katilimcilarin Ggu (K1, K3, K7) saglik haberlerinde kullanilan dilin esitlik¢i bir anlayisla
kullanilmadigini sdylemistir. iki katilimer (K5, K8) “Esitlikci dil kullanimina cok fazla
uyuldugunu distinmiyorum.” seklinde cevap vermistir. K6 kodlu katilimci “Béyle bir
anlayisin oldugunu soylemek zor.” seklinde cevap vermistir. K2 kodlu katilimci “Saghk
haberlerinde kullanilan dilin tam anlamiyla esitlik icerdigini disinmiyorum. Gosteri-
len hassasiyet yalnizca ortalama durumda.” seklinde cevap vermistir. K4 kodlu kati-
limci ise saglik haberlerinde kullanilan dilin olmasi gerektigi gibi bir esitlik icermedigini
belirterek, “Boyle bir durum olsa idi zaten simdi saglk haberlerinde toplumsal cinsiyet
esitsizligini konusmazdik.” seklinde goris bildirmistir. Katilimcilarin verdikleri cevaplar
analiz edildiginde saglik haberlerinde kullanilan dilin esitlik¢i bir anlayisla standardize
edilmedigi anlaslimaktadir.

Saglik haberlerinde cinsiyetgi dil kullanimlarinin énlenmesine yénelik bir hassa-
siyet gosterilip gosterilmedigine iliskin ise muhabirler birbirine benzer gérusler bildi-
rerek bu konuya gerekli 6zenin gosterilmedigini aktarmislardir. Bu soruya K7 kodlu
katilimcr “Tirkiye’de sadece saglik haberciligi alaninda degil, yazilan haberlerin ¢ok
biyuk bir bélimande cinsiyetci bir dil hakim. Esitlikci bir anlayisla hareket edilmemek-
tedir.” seklinde cevap vermistir. K5 kodlu katilimci ise sunlari séylemistir:

Bugtin bircok haber tiriinde oldugu gibi saglik haberlerine de baktigi-
nizda kadinin edilgen, bagimli, zayif, seksi, gekici, anne gibi toplumsal
cinsiyet esitsizligiyle alakali sekilde tasvir edildigini gormekteyiz. Bu tas-
virler gorsel kullanimi ve dil kullanimiyla olmaktadir. Ve bu tasvirler ka-
dinin toplumsal cinsiyet rol ve kaliplarini anlatmaktadir. Yani toplumun

kadindan bekledigi rolleri, kaliplari. Dolayisiyla cinsiyetgilikle alakali kal-
tirel bakis agisi dil yoluyla saglik haberlerinde de tesis edilmektedir.

K3 kodlu katilimci saglk haberlerinde dil kullanimiyla ilgili “Acikcasi saglk haber-
lerinde toplumsal cinsiyet anlayisina yonelik dil kullanimina dikkat edildigini sdyleye-
mem. Bunun da temel sebebinin o haberin okunma kaygisi oldugunu séyleyebilirim.”
seklide gorus bildirmistir. K1 kodlu katilimci ise bu konuda sunlari séylemektedir:

Birgok haberde oldugu gibi saglik haberlerinde de dil kullanimina yete-
rince 6zen gosterildigini sdyleyemem. Ozellikle de kadinlarin ilgisini e-
ken guzellik, diyet, estetik konulu haberlerde guzel, alimli, gekici, seksi

gibi sifatlar kullanilabiliyor. Bu sifatlar kadinlarin daha gok ilgisini ¢eki-
yor. Dogal olarak da haberin okunabilirligini artiriyor.

Cinsiyetci anlayislarin dil yoluyla saglik haberlerinde insa edildigi gbz 6nine alin-
diginda saglk haberlerinde esitlikci dil kullaniminin bu haberlerde yer alan cinsiyetgi
anlayislarla mucadelede blyUk 6nem tasidigl ortaya ¢cikmaktadir. Kadinin etkenligi,
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birey kimligi dil kullanimiyla pasifize edilmekte kadin, sdzcik, cimle tercihiyle ikincil,
bagimli, zayif, diskiin olarak betimlenmektedir. Medyada kadinlara yonelik kullanilan
dil kadina bakis agisinin bir yansimasidir. Ayni zamanda kadinlara yonelik secilen cin-
siyetgi sozcuk ve cimleler toplumsal cinsiyet anlayisini yansitan bakis agisinin mesru
gosterilmesi anlamini da ihtiva eder. Bu sebeple saglk haberlerinin esitlikci bir yapida
standardize edilmesi ve tercih edilen sdzcik ve cimlelerin de bu anlayisi yansitmasi
gereklidir.

Saglik haberlerinin medyada yer alig sikligi ve orani

Arastirmanin dokuzuncu sorusu “Birinci sayfada saglik haberlerine ne oranda yer ve-
rilmektedir, saghk haberleri genellikle hangi sayfalarda yer alir?” seklinde dizenlen-
mistir. Sorunun ilk kismina bes katilimci (K3, K4, K5, K6, K8), “Genellikle gindem olan
konular ilk sayfada yer alir.” seklinde cevap vermistir. iki katihmer (K1, K7), “kitleleri
ilgilendiren ve gindem olan konular” seklinde cevap verirken; K2 kodlu katilimci “san-
sasyonel, ilgi cekici ve glindem olan konular” seklinde cevap vermistir. K5 kodlu kati-
limel bu konuda “Birinci sayfalarda ginimuzde yasadigimiz KoronavirUs salgini gibi
kitleleri ilgilendiren ve giindem olan konular genellikle yer almaktadir. Onun disinda
kalan ve belli bir kesimi ilgilendiren saglik haberleri sansasyonel olmadigi stirece arka
sayfalarda yer bulmaktadir.” seklinde gorus bildirmistir.

Saglik haberlerinin genellikle hangi sayfalarda yer aldigi seklindeki soruya ise ka-
timailarin yedisi (K1, K2, K3, K5, K6, K7, K8) “i¢ sayfalarda, arka sayfada ya da gazete-
nin 6zel eklerinde...” seklinde cevap vermistir. K4 kodlu katiimci ise “i¢ sayfalarda ya
da arka sayfada...” seklinde goris bildirmistir. Bu konuda K3 kodlu katilimci ise detayli
bir aciklama yapmistir:

ilk sayfalarda genellikle giindemde olan, sansasyon iceren haberler yer
alir. Bunun disinda kalan haberler ya i¢ sayfalarda ya arka sayfada ya da
gazetenin Ozel eklerinde yer alir. Saglik haberleri de genellikle i¢ say-
fada, arka sayfada kuguk bir alanda ya da gazetenin 6zel eklerinde yer
alir. Bazen de saglik haberlerinin magazinel agirligi olan eklerde yer al-
digi gortlmektedir. Bu eklerde yer alan saglik haberleri genellikle glizel-

lik, estetik konulu haberlerdir. Saglik haberi genellikle sansasyon iger-
medigi strece ilk sayfalarda yer alamaz.

K3 kodlu katilimcinin bu agiklamalari dikkate alindiginda saglik haberlerinin ilk
sayfada yer alabilmesinin 6n kosulunun sansasyon icermesi oldugu gorilmektedir. Bu
durum saglik haberlerine anlam ve 6z itibariyle yeterince 6nem verilmedigi seklinde
yorumlanabilir. Elde edilen veriler analiz edildiginde saglik haberlerine blylk oranda
birinci sayfada yer verilmedigi, saglik haberlerinin genellikle i¢, arka sayfalar ya da 6zel
eklerde yer bulabildigi hatta saglk haberlerinin bazen magazinel icerigi olan 6zel ek-
lerde yer bulabildigi gériilmektedir. ilk sayfada bir saglik haberinin yer bulabilmesi
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kosullari dikkate alindiginda haberin sansasyon icermesi, ilgi cekici olmasi, gindemde
olmasi gibi kriterlerin 6n planda oldugu goérulmektedir. Ortaya c¢ikan tablo elestiriye
aclktir. Toplumun bayik bir kesimine hitap eden saglik haberlerinin sansasyonel ol-
madigi siirece ilk sayfada yer bulamamasi bu haberlere yeterli oranda 6nem verilme-
digini gdstermektedir. Ote yandan saglik haberlerinin magazinel niteligi olan eklerde
yer bulabilmesi bu haberlerde ister istemez cinsiyetgi anlayislarin yer almasina neden
olmaktadir. Zira estetik, gtzellikle ilgili saglik haberleri ideal kadin bedeni baglaminda
kadinin guizelligine, cinselligine, bedenine vurgu yapilarak sunulmakta, bu sekilde de
kadinin birey olma kimligi golgede birakilmaktadir.

Sonug

Saglk haberlerinin Gretim sirecinde cinsiyetci insalara neden olan pratiklerin neler
oldugunu ortaya koymak temel amaciyla yapilan gorisme sonucunda saglik haberle-
rindeki cinsiyetciligin dGnemli bir ayagini olusturan haber Gretim pratiklerinin cerceve-
leme, secme, yeniden se¢cme, ayiklama, bicimlendirme ile gercgeklestirildigi anlasil-
maktadir. Buna bagli olarak saglik haberlerinde yer alan cinsiyetci yaklasimlarin haber
Uretim pratiklerinden ziyade haber Ureticilerinin de icinde bulunduklari toplumsal ya-
pinin birer parcasi olmalari baglaminda genel bir zihniyet meselesi ya da yapi sorunu
oldugu gorulmektedir.

Saglk haberlerinin seciminde etkili olan unsurlarin gazetecilik meslek anlayis,
ideolojik yonelimler, sosyal ve kiltirel anlayislar, medya organinin yayin politikasi gibi
faktorlerden olustugu gorilmektedir. Bu haberlerin seciminde rol oynayan haber kri-
terlerinin ise yogunlukla ilgi cekicilik ya da ilginglik oldugu ve bu unsurlarin saglik ha-
berlerinin bicimlendirilmesinde rol oynadigi, bu eksende olusturulan igeriklerde de
geleneksel toplumsal cinsiyet normlarinin daha gérindr oldugu anlasiimaktadir. Saglik
haberciliginde kismen bu alanda uzman muhabir kullanildiginin anlasildigi calismada
saglik muhabirlerine toplumsal cinsiyet konusunda egitim verilmedigi de tespit edil-
mistir. Saglik muhabirliginde uzmanligin olmamasi ve toplumsal cinsiyet konusunda
muhabirlere gerekli egitimlerin verilmemesi saglik haberlerinde cinsiyetci yaklasimla-
rin gorintr olmasinda 6nemli etkenlerdendir. Cinsiyetci bakis acisiyla micadelede
ozellikle alaninda uzman ve toplumsal cinsiyet konusunda egitim almis bu konuda du-
yarli muhabirlerin kullaniimasi biyik énem tasimaktadir. Bu hususlara dikkat edilme-
mesi saglik haberlerinde cinsiyetci dil kullanimini da beraberinde getirmektedir. Yapi-
lan gorismelerde de cinsiyetci dil konusunda gerekli 6zenin gosterilmedigi anlasil-
maktadir. Haberin okunabilirligini artirmak adina cinsiyetgi bakis acisini yansitan sifat
ve ifade kullanilmasi bu durumun bir géstergesidir.

Ote yandan yapilan gériismeler sonucunda saglik haberlerine genel olarak yete-
rince 6nem verilmedigi ortaya ¢cikmaktadir. Saglik haberlerinin genellikle i¢ sayfalarda,
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arka sayfada ve Ozel eklerde ya da magazinel eklerde yer almasi bu durumu goster-
mektedir. Goriisme yapilan muhabirler bir saglik haberinin birinci sayfada yer alabil-
mesinin 6n kosullarinin, yeterince ilgi ¢ekici olmasi ve sansasyon icermesi seklinde
aclklamaktadirlar. Bu durum cinsiyetgi insalarin ister istemez saglik haberlerinde yer
almasina neden olmaktadir. Gorlisme sonucunda saglik haberlerinin segiminde 6ze-
likle ilginglik ve ilgi cekicilik kavramlarini 6n planda oldugu gorilmustir. Saglik haber-
lerinin seciminde 6zellikle ilginglik ve ilgi ¢ekicilik unsurlarinin 6n planda olmasi saglik
haberlerinde toplumsal cinsiyet unsurlarinin yer almasina neden olabilmektedir. Zira
bazen ilgi ¢ekicilik adina haberler magazinel bir boyuta birinebilmekte bu da saglik
haberlerinin magazinlesmesine neden olabilmektedir. Bu durumda da saglik haberle-
rinde toplumsal cinsiyet unsurlarinin olmasi kaginilmazdir.

Gorismede muhabirler saglik haberlerinde tarafsizlik ve nesnelligin olmasi ge-
rektigi seklinde gorus bildirirken, 6zellikle toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda bu-
nun pek mumkan olmadigini sdylemislerdir. Bu gorisler cercevesinde saglik haberle-
rinde toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda nesnellik adina bir hassasiyet olmadigini
soylemek mumkinduir. Saglik haberlerinin tarafsiz bir bakis acisiyla ele alinirsa hem
saglik hem haber kavramlarinin icerdigi anlamsal degerler vicut bulur hem de saglk
haberleri toplumsal cinsiyet esitsizligiyle micadeleye 6nemli bir katki saglar. Aksi tak-
dirde saglik ve haber kavramlarinin icerdigi anlamlar havada kalacag gibi, saglik ha-
berleri toplumsal cinsiyet esitsizligini pekistiren bir arag haline gelecektir.

Gorismede saglik haberlerinde kullanilan fotograflarin 6zellikle ilgi ¢ekici olma-
sina 6zen gosterildigi, kadin vicudunun daha estetik olmasi ve haber igeriginin kadin
fotografiyla daha estetik sekilde aktarildigl, kadin fotograflarinin saghk haberinin oku-
nabilirligini artirdigi gbrulmustlr. Bu anlayis saglik haberlerinde ister istemez toplum-
sal cinsiyet anlayisinin yer almasina neden olacaktir. Haber iceriginin kadin fotogra-
fiyla daha estetik aktarildiginin belirtilmesi kadin bedeninin bir nesne durumuna indir-
genmesi anlamini ihtiva etmektedir. Ayrica kadin bedeninin estetik bir deger olarak
saglik haberlerinde 6n plana ¢ikmasi kadin kimliginin siliklesmesine neden olacaktir.
Gorismede kadin sagliginin genellikle glzellik, estetik, annelik, gebelik gibi sinirli ko-
nular gergevesinde ele alindigl dolayisiyla da kadin sagligina yeterince 6nem verilme-
digi sonucuna ulasiimistir. Kadin sagligi cok genis bir konu alanina sahiptir. Kadin sag-
iginin sinirlandiriimasi, kadinlarin saglik hakkina erisiminin de sinirlandiriimasi anla-
mina gelmektedir.

Gorisme sonucunda muhabirlerin kadin sagligiyla ilgili, kadinlari ilgilendiren ve
etkileyen saglk sorunlari konusunda kaynak segiminde kaynagin cinsiyetinin dikkate
alinmadigi anlasiimaktadir. Kadin sagligiyla yakindan alakali, kadinlari ilgilendiren ve
etkileyen sorunlarin bir kadin uzmanin bilgi ve deneyimleriyle aktariimasinin énemli
oldugu disunilmektedir. Zira kadin saghgl ve hastaliklari dogrudan kadinlari ilgilen-
dirmektedir. Uzmanin kendisinin de bir kadin olmasinin kadin sagligi ve hastaliklarinin
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degerlendirmesi, aciklanmasi noktasinda, uzmanin kendi deneyimlerini de aktarabile-
cegi dikkate alindiginda 6nemli oldugu degerlendiriimektedir.

Ayrica gorisme sonucunda saglik muhabirligi alaninda uzman muhabir kullani-
mina yeterince dikkat edilmedigi, saglik muhabirligi alaninin acemilik atlatilan bir alan
olarak gorildigi sonucuna ulasiimistir. Bu durum saglik haberciligi alaninda énemli
bir sorun oldugu gibi saglik haberlerinde cinsiyetci anlayislarla micadelede de 6nemli
bir sorundur. Alaninda uzman olmayan, saglik muhabirligini acemiligin atlatildig bir
alan olarak degerlendiren saglik muhabirinin saglik haberlerinde toplumsal cinsiyetle
micadele noktasinda hassasiyet gostermesi de beklenemez. Bu nedenle saglk haber-
ciliginde alaninda uzman ve toplumsal cinsiyet konusunda bilingli muhabirlerin kulla-
nilmasi elzemdir. Gérismede dikkat ¢ceken bir baska sonug ise saglik haberlerinde esit-
likgi bir dil kullanimina dikkat edilmedigidir. Saglk haberlerinde esitlikci dil kullanimi
toplumsal cinsiyet anlayisiyla micadelede biyik 6nem tasimaktadir. Clinki haber-
lerde cinsiyetci anlayislar dil yoluyla insa edilmektedir. Secilen sdzcik ve ciimleler ka-
dina bakis agisinin bir yansimasidir. Bu nedenle saglik haberlerinin esitlikci bir anlayisla
standardize edilmesi ve kullanilan dilin de bu anlayisi yansitmasi gerekmektedir.

Gorisme sonucunda elde edilen bir baska bulgu saglik haberlerine genellikle bi-
rinci sayfada yer verilmedigi, saghk haberlerinin genellikle i¢, arka sayfalar veya 6zel
eklerde yer alabildigi hatta saglik haberlerinin bazen magazinel icerigi olan eklerde yer
aldigidir. Bu veriler saglik haberlerine yeterince 6nem verilmedigini gostermektedir.
ik sayfada bir haberin yer alma kosullari degerlendirildiginde haberin giindemde ol-
masi, ilgi cekici olmasi, sansasyon icermesi gibi kriterler 6n plana ¢ikmaktadir. Bu du-
rum elestiriye acik bir konudur. Toplumun yakindan ilgi duydugu saglik haberlerinin
sansasyon icermedigi slrece ilk sayfalarda yer alamamasi bu haberlere yeterince
onem verilmedigini gostermektedir. Ayrica saglik haberlerinin 6zel eklerde ve 6zellikle
magazinel niteligi olan eklerde yer almasi bu eklerde genellikle glzellik, estetik gibi
konulara agirlik verilmesi nedeni ile saghk haberlerinde cinsiyetci insalarin yer aldigi
gorulmektedir.

Toplumsal cinsiyet konusunda akademik alanda gesitli calismalar yapilmaktadir.
Fakat saglik haberciligi alaninda toplumsal cinsiyeti ele alan ¢alismalar bunlar arasinda
cok sinirlidir. Toplumsal cinsiyet normlarina dayali perspektif 6zellikle kadinlar agisin-
dan her alanda olumsuz etkilere sahiptir. Saglik alaninda bu etki daha bariz ve hayati
onem tasimaktadir. Toplumsal cinsiyet esitligine duyarl olmayan bir anlayisin medya
ve saglk alaninda etkin olmasi kadinlari saghga ulasim, saglik hakkinin kullanimi gibi
onemli konularda etkilemekte, dolayisiyla da geri dénlisi mimkin olmayan sorunlara
yol acabilmektedir. Bu nedenledir ki bilimsel alanda, medyadaki saglik iceriklerinde ve
saglik haberlerinde toplumsal cinsiyete dair arastirmalara daha fazla yer verilmeli, ya-
pilan calismalarla saghk alaninda toplumsal cinsiyet anlayisinin yol actigl, acabilecegi
sorunlar tespit edilmeli ve bu konuda toplum aydinlatiimali, bir farkindalk olusturul-
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malidir. Yapilan akademik ¢alismalarda saglik haberlerinde cinsiyetci anlayisa neden
olan bireysel, 6rgitsel ve toplumsal yapilar tim boyutlariyla ele alinmalidir. Aksi tak-
dirde ekonomi, kiltlr, siyaset, egitim, aile, hukuk gibi yapisal olusumlara nifuz etmis
olan koklu ve ¢ok boyutlu toplumsal cinsiyet esitsizliginin medya ve saglik alanindaki
etkileri tam olarak ortaya konulamayacaktir. Multidisipliner bir alan olarak medyada
saglik icerikleri ve toplumsal cinsiyet olgusunu iliskilendiren, saglik bilimleri alaninda
toplumsal cinsiyet esitsizliginin kadin —erkek sagligina etkilerine yonelik arastirmalara,
iletisim alaninda cinsiyetci saglk haberlerinin metin ¢6ziimlemelerine, insanlar Uze-
rindeki etkilerine ve saglik iceriklerinin Uretim stireglerine yonelik kapsamli ¢alismalara
ihtiyac vardir.
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Kripto Paralarla ilgili Haber iceriklerinin
Post-Truth Baglamda Analizi

Zeynep Ayer’

0oz

Kripto para piyasasl, kiiresel 6lgekte gindemde olan bir konudur. Ginimuzde
Bitcoin, Ethereum ve XRP basta olmak lzere binlerce kripto para bulunmakta-
dir. Kripto para islemlerinin sanal ortamda yapilmasi, piyasanin denetleyici ve
dlzenleyici bir mekanizmadan yoksun olmasi, zaman zaman sistemin tikanma-
sina yol agmaktadir. Kripto paralarla ilgili en distindtrici konu, piyasa islemleri
yapilirken herhangi bir arastirma yapilmaksizin, cogunlukla sosyal medya Uze-
rindeki spekdlatif paylasimlarin bilgi kaynagi olarak kabul edilmesidir. Bu nok-
tada konu, 2016’da yilin kelimesi segilen post-truth ile baglantili olarak deger-
lendirilebilir bir konuma gelmektedir. Post-truth, kisinin maruz kaldig bilgiyi,
gercegin ya da dogrunun ne oldugunu teyit etmeksizin, bilmek istedigi sekilde
benimsemesidir. Bu calismada, kripto paralarla ilgili haber igeriklerinin internet
medyasinda nasil yer aldigi ve bu haberler ile insanlarin yapmakta oldugu kripto
para piyasasl islemleri arasindaki iliskinin post-truth baglamda degerlendirilmesi
amaglanmistir. Calismada, nitel igerik analizi yontemi kullaniimistir. Geleneksel
gazetecilikten internet gazeteciligine gecis strecini tamamladig kabul edilen
Tlrk gazetelerinden 2021 yil Subat ayinda en ¢ok ziyaret edilen ilk iki gazete
olan Hurriyet ve Sabah gazetelerinin internet sitelerinde yer alan kripto para-
larla ilgili haberler, alti analitik kategoride degerlendirilmistir. Calismanin sonu-
cunda, kripto para islemlerinin blyik oranda internet medyasinda paylasilan
anlik iletilerin igerigindeki spekilatif bilgiler baz alinarak yapildig anlasiimistir.

Anahtar Kelimeler: kripto para, haber, post-truth, post-truth gazetecilik, icerik
analizi
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Anaylsis of News Content
Related to Cyrptocurrency in a Post-Truth Context

ABSTRACT

Cryptocurrency markets are a hot topic globally. There are thousands types of
cryptocurrency in existence, such as Bitcoin, Ethereum and XRP. Being pro-
cessed virtually, lack of supervisory and regulatory mechanism ends up creating
bottlenecks in the system. A concerning issue regarding cryptocurrency is a bias
towards acting without proper research and due care, whether consciously or
unconsciously, mostly based on knowledge gained from what can be consid-
ered speculative posts on social media. This becomes relatable to the term
post-truth which was coined term of the year in 2016. Post-truth is accepting
what you’ve been exposed to, without due regard or fact checking, as how you
want it to be. In this paper, the relation between published cryptocurrency
news in online media and trading in cryptocurrency markets are studied in re-
lation to post-truth. Qualitative content analysis method is used for this re-
search. News articles featuring cryptocurrency related content published on
Hurriyet and Sabah, two internet sites with the highest traffic in February 2021
among Turkish newspapers that made the switch to online journalism, were
analyzed in six analytical categories. It is found that cryptocurrency transactions
are largely based on speculative content shared through instant messages on
internet media.

Keywords: cryptocurrency, news, post-truth, post-truth journalism, content
analysis
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Extended Abstract

The origin of the word cryptocurrency comes from the words “cryptocurrency”,
“crypto” and “currency”. Cryptocurrency; it is the name given to a digital currency
that uses a virtual cryptography called cryptography in order to ensure the security of
money in the virtual environment. Cryptocurrencies are produced in certain numbers
and rates, although the center is not clear. In other words, cryptocurrencies are like
banknotes or coins that people use. The differences between them are that crypto-
currencies are not produced in the physical environment, but in the virtual environ-
ment, according to the principles of digital encryption (cryptography). The purpose of
using cryptography is to establish control mechanisms that allow financial transac-
tions to be made in a secure environment and to prevent others from obtaining the
information shared between the parties.

When crypto is analyzed conceptually; it can be said that it is a virtual key system
used in encryption and intelligence works. Cryptocurrencies, on the other hand, are
digital currencies that are not tied to any center or authority. Cryptocurrencies can
be used by removing them from digital wallets in which they are placed using encryp-
tion methods, by means of re-encryption methods. Cryptocurrencies have been
widely covered in the media in recent years. Regarding cryptocurrencies, there are
many news contents prepared with written and visual materials in newspapers, web-
sites and social media platforms. Today, the absence of a supervisory and regulatory
institution, organization or system related to transactions in the crypto money mar-
kets is a global issue. This situation provides a suitable environment for the realization
of trading transactions based on speculation, as well as negativities such as irregular-
ities and access problems in coin buying and selling transactions in the markets.

The concept of post-truth, can be briefly explained as people believing what they
want to know. Media users do not need to confirm the source of news content in the
rapid news flow process in social media today. Already, social media has virtually elim-
inated the need to attract the attention or gain the trust of the user by providing a
news flow according to the personal interests of the users. In this study, it is aimed to
analyze how every detail about cryptocurrencies, which is fed by speculation and
opinion leaders are cautious about its reliability, is reflected in the news content in
the post-truth context. In this context, the extent to which news content about cryp-
tocurrencies is included on the websites of Hirriyet and Sabah newspapers, which
are the two most visited newspapers among the newspapers that transformed from
traditional journalism to internet journalism in Turkey, were examined in six different
categories.

As a result of the research, it has been determined that news about cryptocur-
rencies are widely covered in both Hirriyet and Sabah newspapers. It is thought that



both newspapers aim to attract the attention of more users by supporting the news
texts with images. In the news content discussed in the scan, the speculative events
behind the coin buying — selling transactions and the value increase or decrease of
the coins were mainly discussed. This confirms one of the main research questions of
the study. People who are accepted as opinion leaders in the business world, econ-
omy or social media are positioned as active subjects in news content. The reason for
this is that the crypto money markets are shaped according to the discourses of the
people mentioned. This is another important finding that contributes to the study. It
has been observed that some news contents include expert opinions. It has been seen
that the expert opinions are warning people who are interested in crypto money mar-
kets to be cautious. It is thought that the findings obtained in the study confirm the
research subject of the study.

As a result, cryptocurrencies are subject to purchase and sale, largely within the
framework of the speculative discourse of opinion leaders, without any official regu-
lation and supervision; When the reflection of this situation on the media is evaluated
in the post-truth context, which is explained as people believing what they want to
know, not the facts, the only information about cryptocurrencies is a tweet or similar
content at that moment; It has been understood that the user makes purchases and
sales transactions by relying on the content in the media without the need for any
research, in some cases, as a result of entering the market without sufficient
knowledge, or as a result of being robbed or having access problems, thus becoming
a victim.
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Giris

Kripto para (cryptocurrency) kelimesinin kdkeni kripto (crypto) ve para (currency) ke-
limelerinden gelmektedir. Kripto para; sanal ortamda paralarin givenliginin saglana-
bilmesi amaciyla kriptografi adi verilen sanal bir sifreleme bilimi kullanan dijital bir
para birimlerine verilen isimdir. Kripto para birimleri, merkezi belli olmamakla birlikte
belirli sayilarda ve oranlarda Uretilmektedir. Baska bir ifadeye gore kripto paralar, in-
sanlarin kullanmis olduklari banknot ya da madeni paralar gibidir. Aralarindaki farklar
ise kripto paralarin fiziksel ortamda degil sanal ortamda dijital sifreleme, bir diger ifa-
deyle kriptografi prensiplerine gore Uretilmis olmasidir. Kriptografi kullaniimasinin
amaci, finansal islemlerin glvenli bir ortamda yapilmasina olanak saglayan kontrol
mekanizmalarini kurmak ve taraflar arasinda paylasilan bilgilerin baskalarinca elde
edilmesini engellemektir. Kripto kavramsal olarak incelendiginde; sifreleme ve istih-
barat islerinde kullanilan sanal bir anahtar sistemi oldugu soylenebilir. Kripto paralar
ise herhangi bir merkeze ya da otoriteye bagl olmayan dijital para birimleridir. Kripto
para birimleri, sifreleme yontemleri kullanilarak yerlestirildikleri dijital cizdanlardan
yeniden sifreleme yontemleri vasitasiyla c¢ikarilarak kullanilabilmektedir (Cetinkaya,
2018, s. 12-13).

Carkacioglu’na gore (2016) kripto para sistemlerinde Uglncu bir kisi bulunmayip
islemler karsilikli birbirine gliven duymayan madenciler araciligiyla gerceklestiriimek-
tedir (s. 8-9). Sistem oldukga glvenilir olmasina ragmen taraflar birbirine gliven duy-
mamaktadir. Kripto paralar Uretilirken belirli miktarlarda belirli bir merkeze bagl ol-
mayan otoritelerce kripto sistemlerinde, insanlar tarafindan bilinmekte olan ve ka-
muya acik metotlar kullanilarak tretilmektedir. Klasik para sistemleri gbz 6niine alina-
rak hikimetlerin merkez bankalari araciligiyla istedikleri zaman yeni paralar Gretebil-
digi sdylenebilir. Ancak kripto paralar belli bir merkeze bagli olmadigi ve belirli miktar-
larda Uretildigi icin yenisinin Uretilmesi mumkin degildir. Piyasaya arz edilen kripto
para miktarlari iretim asamasinda belirlenmektedir. Ulkeler tarafindan piyasaya su-
nulan banknot ve madeni paralar, tlkelerin itibari para birimleri olarak kabul edilmek-
tedir. Bu sebeple, bu paralari piyasaya arz eden denetleyen ve diizenleyen bir Glke
sisteminin glvencesinde bulunmaktadir. Ancak kripto para birimleri herhangi bir mer-
keze bagl degildir. Dolayisiyla hicbir merkezi otoritenin givencesi altinda da degildir.
Kripto para birimlerine olan glven daha ¢ok insanlarin yanlis yapmayacagina olan gi-
venle saglanmaktadir.

Kripto para birimleri halka arz edilirken ilk para arzi teklifi (initial coin/currency
offering — ICO) yontemi kullaniimistir. Daha sonra bu para birimleri diinya ¢apinda ya-
tirimcilar cekmistir. Oncelikle projenin neyi amacladigi, nasil hizmetler sagladigi, yati-
rim agisindan hedefleri, kripto para projesinin teknik alt yapisinin anlatildigi White Pa-
per ismi verilen belge yayinlanmistir. Bu belgede yatirimcilarin kripto paralari dustk
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fiyattan 6n satislarda almalarina imkan verilmistir. Yatirimcilar kripto para projesine
yatirim yaparak ilerleyen donemlerde yuksek karlar elde etmeyi amaglamistir (Sercge-
meli, 2018, s. 44-45). Kripto para sistemlerinin biytk boéliminde, dolasimda bulunan
kripto paralarin tamaminin sabitlenmesi ile birlikte kripto paralarin Gretim miktari za-
man i¢cinde azalmaktadir. Kripto para birimlerinin kontrolt blok zinciri (blockchain) adi
verilen veri tabanlari araciliglyla gerceklestiriimektedir. Kripto para birimleri, banknot
sistemindeki paralara gore 6zellikler icermektedir. Bankacilik sistemindeki para mer-
kezilestirilirken, kripto para birimleri genellikle merkezi degildir. Geleneksel para sis-
teminde hikimetler, gerekli gérdikleri takdirde Glkenin merkez bankasi araciligiyla
ek para basma yetkisine sahipken, kripto paralarin tiretilmesi mimkiin degildir. insan-
larin rizalari olmadan kripto paralara el koyamazlar. Blok zinciri sistemi tarafindan
olusturulan kripto paralarin miktari ve zamanlamasi, sifreleme sisteminin kurulmasi
sirasinda belirlenir (Carkacioglu, 2016, s. 12-13).

Kripto para sistemi, kriptografiye dayali bir 6deme sistemidir. Bu islemler, yasal
olarak hukimet tarafindan desteklenmese de karsilikli bir dijital alisveristir. Bir an-
lamda bunlar bilgisayar dosyalaridir. Kripto para birimlerinin en UnlUsu Bitcoin’dir
(Marian, 2016, s. 923). Bu para biriminin kiresel popdlaritesinde ve gelismesinde
onemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle kripto paralar s6z konusu oldugunda Bitcoin
ve bazi altcoinler detayli olarak anlatiimalidir. Ayrica son yillarda oldukg¢a yaygin bir
sekilde gelisen bu tur para biriminin insanlar tarafindan neden popller oldugu da
arastiriimalidir (Carkacioglu, 2016, s. 12-13). Bitcoin, kiiresel olarak kullanilabilen mer-
kezi olmayan bir para sisteminin ilk drnegidir. ilk kripto para birimi olan Bitcoin, ayni
zamanda kripto — yasal dagitimini basitlestirmek icin tasarlanmis bir dijital para biri-
midir. Bitcoin’in yani sira ylzlerce baska dijital para birimi ortaya ¢cikmistir ve ¢cikmaya
devam etmektedir. Bunlara altcoin denmesinin Bitcoin alternatifleri de denmektedir.
Ornegin, Ethereum, Bitcoin Cash, Ripple, Litecoin, Dash, Neo, lota, Monero, Nem,
Zcash en ¢ok bilinen altcoinlerdir.

Blockchain, diger bir deyisle blok zinciri, global islem defteri olarak adlandirilabi-
lecek bir dijital kayitlar sistemine verilen ismdir. Sistemde olusturulan sanal para birimi
bu deftere yazilir. Bu nedenle, sanal para birimi olusturulmustur. Satoshi Naka-
moto’nun Urettigi Bitcoin adli ilk sanal para biriminin kullandigi teknik terimler ve ku-
rallar, daha sonra Uretilen kripto para birimlerinin Gretiminde de kullanilmaktadir. BTC
kisaltmasi kullanilarak simgelenen Bitcoin, sekiz haneye kadar bélinebilmektedir. Yani
0,00000001 Bitcoin kullanilarak ahsveris yapmak mimkindir. En kiglk Bitcoin biri-
mine Satoshi denir ve bir Bitcoin icerisinde yliz milyon Satoshi bulunmaktadir (Carka-
cioglu, 2016, s. 16-17). Bitcoin Ureten kisiler madenciler olarak adlandiriimaktadir. Bit-
coin, sistem araciliglyla ortaya konan karmasik matematiksel problemlerin ¢ozilme-
siyle olusturulmaktadir. Madenciler 6dil olarak belirli miktarlarda Bitcoin almaktadir.
Ayrica Bitcoin sistemi, toplam yirmi bir milyon Bitcoin Uretilebilecek sekilde

.90 .



Kripto Paralarla ilgili Haber igeriklerinin

Post-Truth Baglamda Analizi Yil/Year 2022 - Sayi/Issue 3 - ss./pp. 85-101

tasarlanmistir. Boylece Bitcoin arz fazlasi dnlenmektedir. Dolayisiyla kithk ekonominin
temel kuralidir, deger artisi ilkesi bu sistemde isleyen temel ilkedir. Yani Bitcoin, bir
merkez bankasi olmadan kendini dengeleyen ve enflasyondan koruyan bir sisteme sa-
hiptir (Carkacioglu, 2016, s. 16-17).

Post-truth

nou

Post-truth kavrami, “gercegin Otesinde”, “gercegin 6nemsizlestiriimesi” veya “haki-
kat-sonras!” gibi farkli sekillerde Tirkgeye cevrilmistir. Kavrami tanimlamak igin, ilk
once “gerceklik” ve “gercek” kavraminin ne oldugunu agiklamak gereklidir. Her ne ka-
dar “gerceklik” ve “gercek” kavramlari benzer ve hatta birbirinin yerine kullanilimis
olsa da ayni seyi ifade etmemektedirler. Gergeklik kavrami, bilincin ve bilingten ba-
gimsiz olarak var olan seylerin kalitesidir (Alpay, 2020, s. 16). Post-truth kavrami ise
esasinda on yili askin bir slredir gindemdedir. 2004 yilinda Ralph Keyes post-truth
kavramini, yalan ile dogruyu séyleme ve ayni sekilde gergek ile kurgu arasindaki sinir-
larin bulaniklasmasi olarak tanimlamistir. Bununla birlikte, terime yonelik yogun ilgi
2016 yilindan sonra belirginlesmeye baslamistir. Mair’in 6ne strdigu gibi (2017) post-
truthu tanimlayan sey, politikacilar agisindan, 6zellikle de herhangi bir anlatiyr destek-
lemek icin gercekleri uydurma acisindan niteliksel olarak yeni sahtekarliktir (s. 3).
Baska bir deyisle, dogrulanabilir gercekler artik carpitiimamakta ve yeniden yorumlan-
mamaktadir. Bunlar yalnizca belirli bir hikayeye veya daha genis bir gindeme uyduk-
lariigin gecici olarak olusturulmakta ve sunulmaktadir. Ne de olsa, hi¢bir kurumun ya
da zimrenin artik haber tekelinin olmadig bir cagda, herhangi bir olay, egilimin ya da
gbrustn “toplumsal gercekligin nasil temsil edildiginin altini ¢izen” bir karsi olay, egi-
lim gorusu olacaktir (Déveling, Harju ve Sommer, 2018, s. 3). Baska bir bakis agisiyla
ifade etmek gerekirse, insanlar icinde yasamayi tercih edecekleri bir gercekligi kendi
baslarina secme yetkisine sahiptirler. Sonug olarak, eger gerceklik sadece bir se¢im
meselesiyse, rakipler, gercekleri, secilmis bir gerceklikle ¢celisen gerceklerle karsi kar-
slya getirmekte daha da karmasik bir zorlukla karsi karsiya kalirlar (Lewandowsky, Ec-
ker ve Cook, 2017). Boyle bir ortamda, “gercek basitce bir iddia meselesidir” (Suiter,
2016, s. 27); kilit soru ise iddiasini kimin daha etkili bir sekilde 6ne stirmeyi basaraca-
gidir. Burada etki derecesi, dogrulugun bir 6lgtst haline gelmistir. Bir iddia, sadece
insanlar ona inandigl icin veya insanlar ona inanmak istedigi icin dogru olmalidir.

Post-truth, 2016 yilinda Oxford S6zIuk tarafindan yilin kelimesi olarak ilan edil-
mistir. Boylece, daha dnce var olan post-truth kavrami, populerlik kazanarak pek ¢ok
akademik arastirmaya konu olmustur. Kavram, medya calismalarinda meta-gerceklik
cagrisimiyla bulunmus ve popdlist politik sdylemde ve politik mitinglerde kullanildi-
ginda politik alana da girmistir. Sismondo’ya gore (aktaran Kesebir ve Glinceler, 2019)
post-truth dénem, ABD secimleri doneminde kritik bir esigin asilmasi ve kolayca
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cUrutllebilecek ancak toplumda yayginlastirilan komplo teorilerinin korikledigi sahte
haber akisiyla baslamistir (s. 610-612). Ote yandan, demokrasilerdeki bircok degisiklik
uzun bir post-truth dénemin habercisidir. Ancak genel kabul, Donald Trump’in galip
ciktigl ABD secimlerinde bunun netlestigi veya varliginin kabul edildigi yonindedir. Bu
durumda demokrasilerde bir ¢esit secim sireci, bilgi Gretimi, carpitiimis gerceklik ve
bilginin dogrulugundan ¢ok kimin soyledigine dair tartismalar bu sirecte belirleyici ol-
maktadir. Siyaset sosyolojisindeki analizlere ek olarak dogrudan sosyoloji konusuyla
ilgili olan bolim, olgu ve hakikat tartismalarinin toplumsal sonuglari veya mantiginin
bir parcasidir. Oyle ki bu tartismalarin, yani demokratik tartismalarin bizzat kendisi
toplumsal degisimlerin Grunlidur. Post-truth tek basina aniden gergekligin ve dogru
bilginin deger kaybetmesi degil, postmodern sirecin yarattigi bireyin akil ile duygulari
arasindaki mucadelesinin bir sonucudur (Celik, 2021, s. 1540-1544). Bu nedenle
onemli olan, zihnimizle yaptigimiz iyi ve kotl analizler degildir, bizim ne hissettigimiz-
dir ve aklin bu elestirisi bizi dogrudan postmodern anlama yonlendirmektedir.

Post-truth baglamda gazetecilik

Bilgi Gretiminin ve medyanin evrimi, post-truth baglamda énemli bir konudur. Moder-
nizm ¢aginda olusan, dnce ulusal, ardindan uluslararasi arenaya ulasmayi basaran ana
akim medya, hakim modernizm modeli icinde gercege ulasmak icin hukuk araclarini
kullanan aydinlarin denetimine girmistir. Tipki bugiin oldugu gibi, bu donemde de her
tlrla yalan, iftira, sdéylenti ve yalan haber yapilmistir; ancak bu Uretilen ve yayinlanan
yalan haberlere makul bir cerceveye dahil edilmek istenmistir. Facebook 2004 yilinda
kuruldugunda, kullanicilarin halihazirda var olan arkadaslari ile baglanti kurmasina ve
yeni insanlarla tanismasina imkan taniyan bir sosyal paylasim sitesi olarak tasarlan-
mistir. Facebook biyudlkge bilgi kaynagi olarak kabul gérmeye baslamistir. Bu sadece
sayfalarinda haber paylasan kisilere degil, Facebook tarafindan yonetilen trend hika-
yeler bolimine de yansimistir. Bu gbnderiler, begen (like) digmesi ile goz atarak kul-
lanicinin istedigi haberleri gérintilemesini tesvik eder. Dogal olarak, diger sirketler,
yalnizca kullanicilara icerik sunmak yerine, diger haber kaynaklarindan temin edilen
haberlere alternatif ag olusturmayi hedeflemektedir. 2005 yilinda YouTube ve 2006
yilinda Twitter kurulmus ve zamanla daha fazla bilgiye ulasmak amaciyla daha ¢ok ter-
cih edilmeye baslamistir (Mclntyre, 2018, s. 93).

Post-truth yaklasim genellikle bilgiye dayanmadan ayrimci sdyleme dayanir ve
nefret uyandirir. Cogunlukla, haberin kaynagi belirsiz, anonimdir. iceriklerin, kaynagi
bilinmeyen iddialara dayandigi sdylenebilir. Post-truth ydontemi esas olarak ekonomik
veya siyasi glic kazanmak veya kaybetmemek icin uygulanir. Siyasi alana bakacak olur-
sak, politikacilarin ilk adimi medyayi itibarsizlastirmak olacaktir. Bu, rahatca uzanabi-
lecekleri bir ortam yaratmanin ilk adimidir. Hakikat-sonrasi rejimi yonlendiren ana
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etkenlerden birinin nefret oldugunu bilinmektedir. Bir digeri de bu diismanca ortam-
dan gelen kutuplasmadir. Post-truth yaklasimina son zamanlarda bir isim verilmis olsa
da medyadan Hitlerin siyasetteki rolu incelendiginde, post-truth yaklasiminin tarihi
nasil sekillendirdigini gozlemlemek mumkin olacaktir (Chen, Meng, Xu ve Luka-
siewicz, 2017, s. 1628). Post-truth dénemin 6ninl acan etkenlerden birinin de glnu-
miz dlnyasinin yasam kosullari oldugu soylenebilir. Modern insanlarin giderek kar-
maslklasan yasamlarinda medyanin evrimine derinlemesine bakmanin zamaninin gel-
digini soylemek zordur. Gergegi ve gercek olmayani dogrulamak icin zaman yetersiz-
dir.

Sosyal medya sirketleri secimler, Covid-19 salgini ve daha fazlasiyla ilgili yeni
medya platformlarindaki yanls bilgilerle basa ¢ikmakta zorlanirken, Pew Arastirma
Merkezi tarafindan yapilan bir ankete gére Amerikalilarin cogunlugu bilgi icin bu site-
lere givenmeye devam etmektedir. ABD’deki yetiskin bireylerin yarisindan fazlasi (%
53) sosyal medya Uzerinden bazen ya da sik sik haber tein ettiklerini séylemektedir.
Facebook, ABD vatandaslar tarafindan dizenli bir haber kaynagi olarak kabul edil-
mektedir. Anketlere gére Facebook, haber kaynagi sifatiyla ankete dahil edilen on bir
sosyal paylasim sitesi arasinda ilk sirada yer almaktadir. ABD vatandaslarinin yaklasik
ylzde otuzu, baslica haber kaynaklari arasinda konumlandirdiklari Facebook’tan di-
zenli olarak haber temin etmektedir. YouTube ikinci sirada yer almaktadir. Amerikal
yetiskinler diizenli olarak platform hakkinda bilgi almaktadir. Twitter, Amerikalilar ta-
rafindan duzenli haber akisi saglayan bir kaynak olarak gorilmektedir (Shearer ve
Mitchell, 2021).

Bu bilgiler, haber iceriginin bilesiminde ve kokeninde buylk bir degisimin mey-
dana geldigini gostermektedir. Geleneksel bilgi kaynaklari hala varligini korumasina
ragmen, dogru olgusal kaynaklar ile gercek olmayan kaynaklar arasinda ayrim yapmak
giderek zorlasmaktadir (Mclntyre, 2018, s. 9). Haber kuruluslari gibi yeni medya plat-
formlarinin ¢cogalmasiyla birlikte, bilgi ve fikir arasindaki ¢izgi bulaniklasmaya basla-
maktadir. ABD 2016 baskanlk se¢im kampanyasi sirasinda yeni medya, partilerin ka-
falarindaki inatgi gorisleri destekleyerek daha fazla icerik saglamistir. Bu siirecte, in-
sanlar daha az etkisi olabilecek ana akim medya tarafindan saglanan igerigin aksine,
duymak istediklerini séyleyen dogrulanmis veya dogrulanmamis haber icerigine eri-
sim saglamistir. Sonug olarak insanlar, istek ve arzularini, farkinda olmadan kendi 6n
yargilariyla sekillendirmektedir (McIntyre, 2018, s. 939).

Post-truth doneminde, yeni medya platformlari gercegi tuzaga distirmeyi ve ya-
lanlari ve dezenformasyonu dolastirarak serbest birakmayi basarmistir. Yeni kamu
sektorl, ifade 6zglrlugu ve ifade ¢esitliligi gibi yeni medya platformlarinin olumlu yon-
leri tamamen inkar edilemez ve yeni medya platformlarinin son derece izole ve ku-
tuplastirici bir ortam yarattigini da belirtmek gerekir. Bu noktada izole ortamlar olus-
turan sosyal medya kanallarinin post-truth ile yakin iliski icerisinde olan yanki odasi
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(echo chamber) ve filtre balonu (filter bubble) kavramlarindan bahsetmek énemlidir.
Yeni iletisim kanallarinda, kullanicilar strekli olarak kendi yanki benzeri bakis acilarini
bulabilir ve kendi bakis agcilarini pekistirebilirler. Bu durum, asl olmayan haberlerin
sosyal medyada yayilmasina ve gercegin 6nemini yitirmesine neden olur. Bireyler,
cevrimici bir ortamda kendileri gibi insanlarla bircok yonden etkilesime girmeye istekli
gorinmektedir. Kisiler tercihlerine gore kendilerine benzer baska kisileri secebildikleri
icin Twitter, Facebook ve Google gibi kanallar da kisiye 6zel bilgiler sunmak igin kisi-
sellestirme algoritmalari olusturabilir. Baska bir deyisle, internetin bireyleri siniflan-
dirma islevinden yararlaniimaktadir.

Yanki odalari, insanlarin siyasi zihin haritalarini ortaya ¢ikarmak ve reklam gelir-
lerini artirmak icin de kullanilmaktadir. Bireylerin yeni medya platformlarindaki payla-
simlari, begenileri ve etkilesimleri filtrelenip siniflandiriimakta ve bunun sonucunda
yeni medya kanallarinda ¢ok sayida yalan haber tasinmaktadir (Karagoz, 2018). Yeni
medyada haber iceriginin glvenilir olup olmamasi, arkadaslarimizin begendigi gonde-
riler ve diinya gorisimuze uygun haberler ile gelen algoritmaya baghdir. Aslinda yeni
medya dogru bilgiye ulasmak icin ¢caba sarf eden herkesin bilgiye hemen ulasmasina
izin veriyorsa, bunun sadece bir yaratilis odasi oldugunu da bize gostermekte, ironik
bir bicimde, yankilar da bizim itiraflarimizi dogrulamaktadir (McIntyre, 2018, s. 995).
Yeni medyadaki yanki odasinin etkisi nedeniyle herkes kendi gorislne gore yakinla-
riyla etkilesim halindedir. Sonug olarak, dogru bilgi yerine, her grubun gercegi, kendi
duvarlarindan sigrayarak pekistirilir. Genellikle insanligi birlestirme misyonu olarak
anilan internet ortami, toplumu kutuplastirabilir. Trump 2016’da ABD Baskani segil-
dikten sonra filtre balonu demokrasinin éninde bir engel olarak gortulmustir. Clnkd
sistemde indekslenen haber kisisellestirme teknolojileri, yeni medya kullanicilarinin
onemli sayilabilecek iceriklerin cogunu gérmezden gelmesine neden olabilir (Chen
vd., 2017, s. 1628). Dolayisiyla herkesin gercege her an ve her yerden erisebilecegi
seffaf ve daha demokratik bir kamusal alan yaratmayi misyon edinen sosyal medya
dizeni, bunun tam aksi bir kamusal alan yaratmistir. Sosyal medya diizeninde devamli
yenilik yapma ve olaylari tekrar etme ihtiyaci ile toplumsal ve siyasal bellegi bozan
bilgi/haber Uretiminin yapisi, gercegi aramayi imkansiz hale getirmistir.

Yoéntem

Bu calismada, son yillarda, 6zellikle sosyal medyadaki paylasimlarin artmasiyla birlikte,
populerlik kazanan kripto para kavrami, 2016’da yilin kelimesi secilen post-truth bag-
laminda ele alinmistir. Calismada, post-truth agidan bakildiginda, kripto paralarla ilgili
haberlerin internet medyasinda nasil sunuldugu ve bu haberlerin kripto para piyasa-
sindaki alim —satim islemleri Gzerinde ne denli etkili oldugunu, tespit etmek amaglan-
mistir. Bu dogrultuda veri toplama, siniflandirma ve degerlendirme agisindan nitel
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icerik analizi ydntemi kullanilmistir. icerik analizi hem yazili hem de gérsel metinler
icindeki belirli unsurlarin 6lgtlmesini iceren ve genellikle medya iceriginin nesnel, sis-
tematik ve kantitatif agcidan degerlendirilmesi olarak tanimlanan bir yontemdir (Isik ve
Esitti, 2015, s. 1053). Bu ¢alismada hem yazili hem de gorsel haber icerikleri Gzerinde
icerik analizi yapiimistir.

Calismada, Dogecoin ile ilgili attigI tweet ile kripto para piyasasini alt Ust eden
Elon Musk’in bahse konu olayi tesvik eden tweeti attigi tarih olan 7 Subat 2021 tarihi
dikkate alinarak, 1 — 28 Subat 2021 tarihleri secilmistir. Calismanin 6rneklemini, 2021
yil Subat ayi icerisinde en c¢ok ziyaret edilen (¢ haber sitesinden ikisi olusturmaktadir.
Bu Ug¢ haber sitesi ensonhaber.com, hurriyet.com.tr ve sabah.com.tr’'dir. Ensonha-
ber.com internet sitesi, diger iki haber sitesi gibi geleneksel gazetecilikten beslenme-
mektedir. Hurriyet.com.tr ve sabah.com.tr internet siteleri, geleneksel gazetecilik an-
layisi ile calisip internet gazeteciligi sirecine adapte olan iki gazeteyi temsil ettigi igin
haber givenilirligi acisindan daha glcld bir imaja sahiptir. Dolayisiyla bu ¢calismada,
Hurriyet ve Sabah gazetelerinin internet sitelerinde, 1 — 28 Subat 2021 tarihleri ara-
sinda kripto para piyasalariyla ilgili yapilan haberler, nitel icerik analizi yontemiyle de-
gerlendirilmistir.

Bulgular ve Tartisma

Bu bolimde 6rneklem dahilinde incelenen haber basliklarina iliskin elde edilen bulgu-
lara yer verilmistir. Haberler, alti analitik kategoride ele alinmistir.

Haber sayisina gore bulgular

Bir gazetede yer alan, belirli bir konu hakkinda Gretilmis haber iceriklerinin sayisi, ga-
zetenin bu konuya ne derece 6nem verdigini gostermektedir (Isik ve Esitti, 2015, s.
1053). Dolayisiyla, bu bélimde, ¢calisma kapsaminda arastirmaya dahil edilen gazete-
lerin internet sitelerinde arastirmanin kapsadigl donem icerisinde yer alan haber ice-
riklerinin, sayica degerlendirmesi yapilmistir. Calisma kapsaminda incelenen haberle-
rin toplam yuz elli sekiz (158) tanesinde “kripto para” anahtar kelimesi bulunmaktadir.
Bir baska ifadeyle, yapilan arastirma sonucunda, belirtilen tarih araliginda Hurriyet ve
Sabah gazetelerinin internet sitelerinde kripto paralarla ilgili toplam yuz elli sekiz (158)
adet haber icerigi yayinlandigi tespit edilmistir.

Bu haberlerin seksen dokuz (89) tanesi Hurriyet ve altmis dokuz (69) tanesi Sa-
bah gazetesi tarafindan yayinlanmistir. Arastirmaya haber metinlerinin yaninda kose
yazilari da dahil edilmistir. Arastirmanin bir aylik stre icerisindeki haberlerin taranmasi
seklinde yapildigl gbz oniine alindiginda, bu kadar kisa bir stire zarfinda iki gazetede
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kripto paralarla ilgili toplam yuz elli sekiz (158) haber yapilmis olmasi, Tirk medya-
sinda bu konuya 6nem verildigi seklinde yorumlanmaktadir.

Gorsel materyal kullanimina iligkin bulgular

Haberlerin fotografli olarak yayinlanmasi bir yandan haberi daha okunakli hale getirir-
ken, diger yandan haberin gorseliile icerigi arasindaki herhangi bir uyumsuzluk oldugu
takdirde, okuyucunun dikkatini dagitma potansiyeli tasimaktadir. Bununla birlikte, ha-
ber metinleriile birlikte resimlerin kullanilmasi, bu tur arastirmalarda kullanilabilecek
ayirt edici bir kategoridir (Isik ve Esitti, 2015, s. 1055). Bu kapsamda, ¢alismanin or-
neklemini olusturan Ug¢ gazetenin internet sitelerinde yayinlanan haberlerde, haber
metni ve gorsel kullanimiincelenmis ve degerlendirilmistir. Hurriyet gazetesinin inter-
net sitesinde yer alan seksen dokuz (89) haberin seksen bes (85) tanesinde fotograf
yer alirken, dort (4) tanesinde fotograf ya da herhangi bir gorsel materyal kullaniima-
mistir. Seksen dokuz (89) haberin seksen alti (86) tanesinde haber metnine kiyasla
kicuk olcekte fotograf kullaniimis, kalan g (3) tanesinde kullanilan fotograflar, gorsel
acidan haber metninden daha ¢ok alan kaplamaktadir. Seksen dokuz (89) haberin yet-
mis sekiz (78) tanesinde yalnizca bir adet fotograf kullaniimis, kalan on bir (11) tane-
sinde birden fazla fotograf kullaniimistir.

Haber iceriklerinin tamami Hirriyet gazetesinin internet metninden elde edildi-
ginden dolayi, haber metninde kullanilan yazi tipi ve boyutunun, seksen dokuz (89)
haberin tamaminda ayni oldugu goérilmustlr. Basliklar icin kalin ve daha buyuk karak-
terli yazi tipi uygun goérilmus, alt metinde ise kalin olmayan ve bir ya da iki punto daha
kicuk yazi tipi tercih edilmistir. Sabah gazetesinin internet sitesinde yayimlanan altmis
dokuz (69) haberin tamaminda en az bir adet fotograf yer almaktadir. Haberlerin ta-
maminda, gorsel acidan, haber metni fotograftan daha ¢ok alan kaplamaktadir. Ha-
berlerin elli alti (56) tanesinde yalnizca bir adet fotograf, kalan yirmi tg¢ (23) tanesinde
ise iki (2) adet fotograf kullanildigi gorilmistir. Hurriyet gazetesinde oldugu gibi Sa-
bah gazetesinde de internet sitesinde yayinlanan haberlerde ayni tlr yaz tipi tercih
edilmistir. iki gazetenin internet sitesinde kripto paralarla ilgili yayinlanan haberlerin
% 98’inde en az bir gérsel materyal kullanildigi, gérsel agidan haber metninin fotog-
raflardan daha ¢ok alan kapladigi ve haberin daha dikkat ¢ekici olmasi icin basliklarda,
alt metinlere kiyasla, daha kalin ve daha biyuk puntolu yazi tipi tercih edildigi anlasil-
mistir. Bu durum, gazetelerin internet sitelerinde kripto paralarla ilgili haber icerikle-
rinin, gorsel acidan dikkat cekici sekilde tasarlandigini géstermektedir. Zira, internet
gazeteciliginde haber igerikleri cogunlukla kullaniciya gérsel agidan hitap etmektedir.
Haberin dikkat cekiciliginin artmasi, daha ¢ok “tiklanma”siyla dogru orantilidir.
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Haber konularina iliskin bulgular

Haber konusu, habere konu olayin nasil ele alindigini anlamada 6nemli oldugundan,
haber metinlerinin konusu baska bir analitik kategori olarak kabul edilir (Isik ve Esitti,
2015, s. 1056). Dolayisiyla, bu bélimde ¢alismanin érneklemini olusturan iki farkli ga-
zetenin gindeminin ne oldugu ve kripto paralarla ilgili gelismeleri nasil sunduklari ele
alinmistir. Ornekleme dahil edilen haberler tarandiginda, kripto paralarla ilgili yiz elli
sekiz (158) haberin doksan (90) tanesinde Bitcoin, Ethereum ve benzeri kripto parala-
rin dusts ya da yukselis egilimleri ve arkasindaki spekulatif gelismeler, otuz iki (32)
tanesinde kanaat 6nderlerinin kripto paralarla ilgili temkinli duruslari, on bir (11) ta-
nesinde kripto para piyasalarinda dizensizlikten kaynaklanan erisim sikintilari, on yedi
(17) tanesinde kripto para piyasalarindaki acilan hesaplardaki denetim yoksunlugun-
dan kaynakli soygun olaylari, sekiz (8) tanesinde ise piyasaya surulen yeni kripto para-
larla ilgili agiklayicr bilgiler haber konusu olarak secildigi gériulmustir.

Bu haberlerin gazetelerdeki dagilimina bakildiginda, Hirriyet gazetesindeki ha-
berlerin % 61’i kripto paralarin seyri ve bununla ilgili spekilatif gelismeler, % 23’l ka-
naat onderlerinin gorisleri, % 10’u kripto para piyasasina erisim sikintisi, % 5’i soygun
olaylari ve % 1'i ise piyasaya yeni ¢ikan coinler ile ilgili haberlerden olusmaktadir. Sa-
bah gazetesine bakildiginda, haberlerin % 55’i kripto paralarin seyri ve bununla ilgili
spekilatif gelismeler, % 28’i kanaat dnderlerinin gorisleri, % 13’U kripto para piyasa-
sina erisim sikintisi, % 3’i soygun olaylari ve % 1'i ise piyasaya yeni ¢cikan coinler ile ilgili
haberlerden olusmaktadir. Calismanin bu bélimindeki bulgular, iki gazetenin de
kripto paralarla ilgili haberlerinde agirlikli olarak coinlerin disUs ve ylkselislerinin ar-
kasindaki spekulatif gelismeleri konu edindigini gdstermektedir. Buna ek olarak, kripto
para piyasalarindaki dizen ve denetim eksikliginden kaynakl olarak yasanan erisim
sitkintilari, usulsiz hesap islemleri ve kanaat 6nderlerinin konuya temkinli yaklasimla-
rinin haberlere siklikla konu edildigi gérilmektedir. Kripto paralarla ilgili kurum, kuru-
lus ya da kanun gibi resmi bir kontrol mekanizmasinin noksanligi, kripto para piyasa-
larindaki hareketlerin spekdilasyonlara agik oldugunu géstermektedir.

Haberin karakteristik yonlerine iliskin bulgular

Bir gazetede yayinlanan haberin boyutlari kadar, bir konu ile ilgili haberlerin 6ne ¢ikan
ayirt edici 6zellikleri de 6nemlidir. Bu nedenle, haber metinlerinin 6zelliklerinin deger-
lendirilmesi baska bir analitik kategori olarak belirlenmistir (Isik ve Esitti, 2015, s.
1057). Bu bolimde, haber yapma ve yayinlama slrecinde, olaylarin hangi 6zelliklerini
tercih ettikleri hakkinda fikir sahibi olmak icin 6rnekleme dahil edilen iki gazetenin ha-
ber metinleri incelenmistir. Taramada haberlerin ekonomi, teknoloji, diinya, yazarlar
ve giindem olarak bes kategoride toparlanmasinin uygun oldugu anlasiimistir. Eko-
nomi kategorisindeki haber icerikleri, kripto paralarin nominal acidan dislUs ve
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yukselislerini ve bunlarin arkasindaki gelismeleri konu edinmektedir. Teknoloji kate-
gorisindeki haber icerikleri, kripto para piyasalarinin gevrimici olmasindan kaynakl
olarak, kripto paralarla yapilan alim —satim islemlerinde kullanilan ve yeni ortaya ¢ikan
teknolojilerle ilgilidir.

Dunya kategorisindeki haber icerikleri, kripto para piyasalarinin uluslararasi di-
zeyde kullanima acik olmasi ve spekilasyonlarla birlikte kanaat 6nderlerinin gorusleri
gibi uluslararasi tim gelismelerden etkilenmeye musait olmasi sebebiyle kiresel 6l-
cekte kripto paralarla ilgili gelismeleri konu edinmektedir. Yazarlar kategorisindeki ha-
berler, iki gazetede dizenli olarak kose yazisi yazan gazetecilerin kripto paralarla ilgili
Urettikleri haber iceriklerini konu edinmektedir. Gindem kategorisindeki haberler,
Turkiye’de ginlik hayatin icerisinde yasanan olaylarin kripto paralarla ilgili boyutlarini
ele almaktadir. Taramada elde edilen verilere gore, yiz elli sekiz (158) haberin yiz bir
(101) tanesi ekonomi, yirmi yedi (27) tanesi teknoloji, on iki (12) tanesi diinya, yedi (7)
tanesi yazarlar ve on bir (11) tanesi gindem kategorisi altinda yayinlanmistir.

Haberlerin iki gazetedeki dagihimlarina bakildiginda, Hirriyet gazetesindeki sek-
sen dokuz (89) haberin altmis dokuzu (69) ekonomi, dokuzu (9) teknoloji, dérdi (4)
diinya, dérdi (4) yazarlar ve Gl (3) giindem kategorisinde siniflandirilmistir. Ote yan-
dan Sabah gazetesinde yer alan altmis dokuz (69) haberin elli dérdi (54) ekonomi,
altisi (6) teknoloji, dordi (4) dunya, Ucl (3) yazarlar ve ikisi (2) gindem kategorisinde
yer almaktadir. Bu bolimde elde edilen bulgular, kripto paralarla ilgili haberlerin agir-
likh olarak coinlerin nominal agidan deger kaybi ya da deger artisi ve bunlarin arkasin-
daki gelismelerden olusmaktadir. Buna ek olarak, piyasa islemlerinin tamamen sanal
olmasi sebebiyle, teknolojik gelismelerin kripto para piyasalarini yakindan ilgilendir-
digi gorilmektedir. Anilan bu bes kategorinin iki gazete arasindaki dagilimi karsilasti-
rildiginda, konulara hemen hemen esit derecede 6nem verildigi gérilmektedir.

Haber yazilarinin odak noktasina iliskin bulgular

Bir sorunun nasil tanimlandigini anlamak igin bir diger 6nemli husus da haberlerin ice-
rigi ve kalitesi kadar odak noktasinin ne oldugudur. Bu nedenle haber metinlerinin
odaklandigi aktorler, bu ¢alismada baska bir analitik kategori olusturmaktadir (Isik ve
Esitti, 2015, s. 1058). Bu bdlimde, ideolojik olarak farkli olan iki gazetenin, kripto pa-
ralarla ilgili haber sireclerinde hangi aktorleri 6ne ¢ikardiklarini ve hangilerini gormez-
den geldiklerini veya geri cektiklerini tespit etmeye calisiimistir. Hirriyet gazetesinde
yer alan seksen dokuz (89) haberin elli yedisinde (57) kripto para piyasalari Gzerinde
onemli etkileri olan Elon Musk, Jeff Bezos, Bill Gates gibi kisiler ve ABD Merkez Banka-
lari Sistemi (FED — Federal Reserve System) gibi kurumlar; on sekiz (18) tanesinde
alanda uzman kabul edilen ekonomist, yatirim danismani, akademisyen ve benzeri ki-
siler; on dort (14) tanesinde ise siradan vatandaslar aktif rol almaktadir.
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Sabah gazetesinde haber icerikleri incelendiginde, altmis dokuz (69) haberin kirk
altisinda (46) piyasaya yon veren aktoérlerin, on dort (14) tanesinde siradan insanlarin
ve dokuz (9) tanesinde uzmanlarin ne cikarildig gdrilmektedir. iki gazetenin bu ka-
tegorideki ortak 6zelligi, toplam yiz elli sekiz (158) haber icerisinde % 65’lik dilimde
piyasaya yon veren kisi ve kurumlari haber 6znesi olarak konumlandirmasidir. Bu du-
rum goz online alindiginda, kripto para piyasalarindaki islemlerin, kanaat énderi ola-
rak kabul edildigi soylenebilecek kisilerin sosyal medyada paylastiklariicerikler dikkate
alinarak yapildigini sdylemek mimkunddir. Piyasada alim — satim islemi yapmak iste-
yen kisiler, yalnizca bir is insaninin attigl tweeti okuyarak pozisyon alabilmektedir. Bu
noktada, islemlerin spekilasyona ne denli agik oldugunu gérmek zor degildir.

Uzman gorisl saglayan haber yazilarina iligkin bulgular

Ozellikle sosyal konularla ilgili haberlerin uzmanlik alanlarini kapsamasi, haber metin-
lerini daha bilgilendirici, 6gretici ve inandirici kilmaktadir. Bu durum, bu tir arastirma-
lar icin analitik bir kategori olarak da tanimlanmaktadir (Isik ve Esitti, 2015, s. 1059).
Bu bolimde, iki farkli gazetenin haber baglaminda ne 6lgtde bilgilendirici ve yol gos-
terici uzmanlara bagvurmaya ihtiyac duydugunu tespit etmek amaclanmustir. iki gaze-
tede yer alan toplam yuz elli sekiz (158) haber iceriginin yalnizca % 18’lik diliminde
uzman gorustne yer verildigi gorilmastir. Bahsi gecen uzman gorislerinden yirmi
yedi (27) tanesi kripto para piyasasinda denetleyici ve dizenleyici bir sistemin eksikli-
ginden kaynaklanan temkinli gérusler vermektedir. Uzman gorislne yer veren haber-
lerin iki gazete arasindaki dagilimina bakildiginda, Hurriyet gazetesindeki haber sayisi
orani % 63 iken; Sabah gazetesindeki haber sayisi orani % 37’dir. Hurriyet gazetesinin
uzman gorislerine nispeten daha fazla 6nem verdigi gérilmektedir. Uzman gorisine
oldukga az yer verilmesi ve uzman goruslerinin buylik oranda konuya temkinli yakla-
san tarzda olmasi, kripto para piyasasinin spekilasyona acik oldugunu gosterir nitelik-
tedir.

Sonug

Kripto paralar, son yillarda medyada genis bir yer kaplamaktadir. Kripto paralarla ilgili
olarak, gazetelerde, internet sitelerinde ve sosyal medya platformlarinda, yazili ve
gorsel materyaller ile hazirlanan bircok haber icerigine rastlanmaktadir. Ginlimuzde,
kripto para piyasalarindaki islemlerle ilgili denetleyici ve dizenleyici bir kurum, kuru-
lus ya da sistemin olmamasi, kiresel 6lcekte gindemde olan bir konudur. Bu durum,
piyasalarda yapilan coin alim-satim islemlerinde usulstzlikler ve erisim sorunlari gibi
olumsuzluklarin yaninda spekilasyonlara dayanan alim-satim islemlerinin hayata geg-
mesi i¢in uygun ortami saglamaktadir.
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2016’da yilin kelimesi secilen post-truth kavrami, kisaca insanlarin bilmek iste-
dikleri seye inanmasi olarak aciklanabilir. Medya kullanicilari, ginimuzde sosyal med-
yadaki hizl haber akisi strecinde, haber iceriklerinin kaynagini teyit etme ihtiyaci duy-
mamaktadir. Zaten sosyal medya, kullanicilarin kisisel ilgi alanlarina gére haber akisl
saglayarak kullanicinin ilgisi cekme ya da glivenini kazanma ihtiyacini adeta ortadan
kaldirmistir. Bu calismada, spekilasyonlardan beslenen ve glvenilirligi konusunda ka-
naat 6nderlerinin temkinli oldugu kripto paralarla ilgili her detayin post-truth bag-
lamda haber iceriklerine nasil yansidigini analiz etmek amaglanmistir. Bu kapsamda,
Tlrkiye’de geleneksel gazetecilikten internet gazeteciligine dontsiminu gerceklesti-
ren gazeteler arasinda en cok ziyaret edilen ilk ikisi olan Hirriyet ve Sabah gazeteleri-
nin internet sitelerinde kripto paralarla ilgili haber iceriklerine ne 6lgtde yer verildigi
alti farkh kategoride ele incelenmistir.

Arastirmanin sonucunda hem Hurriyet hem de Sabah gazetesinde kripto para-
larla ilgili haberlere genis lciide yer verildigi tespit edilmistir. iki gazetenin de haber
metinlerini gorsellerle destekleyerek daha ¢ok kullanicinin ilgisini cekmeyi hedefledigi
dislnulmektedir. Taramada ele alinan haber iceriklerinde agirlikli olarak coin alim —
satim islemlerinin ve coinlerin deger artis ya da azalislarinin arkasindaki spekdlatif
olaylar konu edilmistir. Bu durum, ¢alismanin esas arastirma sorularindan birisini dog-
rular niteliktedir. is diinyasinda, ekonomide ya da sosyal medyada kanaat énderi ola-
rak kabul edilen kisiler, haber iceriklerinde aktif 6zne olarak konumlandiriimistir. Bu-
nun gerekgesinin, kripto para piyasalarinin bahsi gecen kisilerin séylemlerine gore se-
killeniyor olmasidir. Bu da calismaya katki saglayan bir diger 6nemli bulgudur. Bazi
haber iceriklerinde, uzman gorislerine yer verildigi goérulmustir. Uzman goruslerinin,
kripto para piyasalariyla ilgilenen kisileri temkinli olmalari konusunda uyarici nitelikte
oldugu gbrulmustar.

Calismada elde edilen bulgularin, calismanin arastirma konusunu dogrular nite-
likte oldugu distnulmektedir. Sonug olarak, kripto paralarin biyuk 6lctde kanaat 6n-
derlerinin spekilatif sdylemleri cercevesinde, herhangi bir resmi diizenleme ve denet-
lemeye tabi olmaksizin alim — satima tabi oldugu; bu durumun medyaya yansimasi
insanlarin gerceklere degil bilmek istediklerine inandiklari olarak agiklanan post-truth
baglamda degerlendirildiginde, kullanicilarin kripto paralarla ilgili tek bilgisinin yal-
nizca o an atilan bir tweet ya da benzeri bir icerik oldugu; kullanicinin herhangi bir
arastirmaya gerek duymaksizin medyadaki icerige glvenerek alim — satim islemi yap-
t181, bazi durumlarda yeterli seviyede bilgi sahibi olmadan piyasaya girmesinin bir so-
nucu olarak soyguna ugradigl ya da erisim sorunu yasadigi, dolayisiyla magdur oldugu
anlasiimistir.
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