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Mehmet Isik’in takdimi | Preface from Mehmet Isik

Yeniden merhabal

Medya ve sanat alanlarinin kesistikleri dizlemlerde Uretilen calismalari hedef kamularla bu-
lusturmayi kendine amag edinen mediarts: Medya ve Sanat Calismalari Dergisi'nin ikinci
sayislyla karsinizdayiz. Okuyucularin, kurul Gyelerimizin ve alana ilgi duyan arastirmacilarin
olusturdugu genis bir paydas kiimesinden aldigimiz elestiriler ve yorumlar, bagimsiz bir aka-
demik dergi olarak varligimizi sirdirme noktasindaki motivasyonumuza buyik katki sag-
ladi. mediarts’in T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanlgi'na bagh Turkiye Bilimsel ve Teknolojik
Arastirma Kurumu (TUBITAK) biinyesindeki Ulusal Akademik Ag ve Bilgi Merkezi (ULAKBIM)
tarafindan taranan TR Dizin Dergi Listesine girmek igin inceleme siirecine alinmasinin, 6zel-
likle “atanma ve ylkseltiime” ve bu amag dogrultusunda “tesvik” kaygilarindan uzak dur-
may! ilke edinen ve katilimci bir yordamla nitelikli bir entelektiel kamusallik yaratmayi 6n-
celeyen yayincilik anlayisimizin gordga takdiri anlatmak bakimindan 6nem tasidigini diisii-
nuyorum.

Bu sayida yeni medya ve sinema alanlarindan bes nitelikli arastirma makalesi yer ali-
yor. Bunlardan ilki Ege Universitesi’nden Beriz Elmas tarafindan kaleme alinan “Anne misi-
niz?”: Bir Benlik Sunumu Olarak Annelik” baslikli calisma. Elmas, bu ¢alismada annelik olgu-
sunun Instagram’daki temsiline ve donisen bir kimlik olarak anneligin sunumuna odaklana-
rak Erving Goffman’in toplumsal olana yaklasirken ise kostugu dramatutjik yaklasimi refe-
ransli bir c6zimleme sunuyor.

Dokuz Eylil Universitesinden Mehmet Kostumoglu ve Beykent Universitesi’nden
Kaan Ozkan tarafindan hazirlanan ikinci calisma “Sosyal Medya Reklamlarinda Kullanilan
Fotograflarin Grafik Tasarim Agisindan incelenmesi” bashgini tasiyor. Facebook ve Instag-
ram reklamlarindaki sézel ve gorsel bilesenler incelenerek sosyal medya reklamlarinda fay-
dalanilan grafik tasarim ilkelerine yonelik kapsamli bir ¢zimleme ortaya konulan makalede
yazarlar; sosyal medya reklamlarinin kurgulanmasinda, Uretilmesinde ve hedef kamularda
istenilen etkiyi yaratmasinda fotograf 6gesinin tstlendigi roll vurgulayarak reklamlarda yer
alan bir gorsel bilesen olarak fotografin sahip olmasi gereken nitelikleri agimliyor.

“Cet obscur objet du désir (1977): Tuketim Kilttrinde Arzu, Nesne ve Kadin” bashgini
taslyan Gciincii makale Bitlis Eren Universitesi’nden Hiseyin Kirmizi tarafindan hazirlandi.
Kirmizi, Jean Baudrillard’in Nesneler Sistemi metninden yola ¢ikarak sinema filmlerini 6zgin
bir ¢c6zimleme yontemi olarak bu metinde tartisilan distincelerle ele almanin imkanlarini
Cet obscur objet du désir (Arzunun O Belirsiz Nesnesi, 1977) Uzerinden sorguluyor ve Nes-
neler Sistemi’'nin kayda deger etik ve estetik ¢c6zimleme cergeveleri sunmasina ragmen fe-
minist terminolojiden ayri durusuna dikkati ¢ekiyor. Kadinlarin ve erkeklerin tiketim toplu-
muna igkin arzulama pratigine “maruz kalis”larini bu dizlemde tartisiyor.

“Sinemada Mekan ve Isik Etkilesimi: Bridge of Spies Uzerine Bir inceleme” bashgini
tasiyan ve Ferit Cagil ile Masallah Kilin¢’in imzasini tagiyan dérdiinci ¢alisma da sinema ala-
nindan olup mekan ve isik etkilesimini Bridge of Spies (Casuslar Képriisii, 2015) Gzerinden



inceliyor. Calismada mekanin kurgusunda isigin tamamlayici faktorlerden birisi oldugunu,
mekanin mimari yapisi ve isik kurulumu arasinda dogrusal bir baglanti bulundugunu, sah-
nenin igerisinde barindirdigl duygu ve anlam olusumlarina uygun tasarlanan isigin mizanse-
nin énemli bir 6gesi oldugunu iceren dnermelerle bir ¢cdzimleme kuruluyor.

Marmara Universitesi'nden Gékhan Asci tarafindan hazirlanan bu sayinin son maka-
lesi, Ferzan Ozpetek sinemasina odaklaniyor. “Bir Auteur Yénetmen Olarak Ferzan Ozpetek
ve Sinemas!” basligi tasiyan calismada hem bir ydnetmen olarak Ferzan Ozpetek’e hem de
onun sinematik Uretimine auteur kuram perspektifli bir cozimleme getirilerek tematik bi-
tanllk, teknik egilim ve tarihsel bakis agisi odakli bir metin anlatisi kuruluyor.

mediarts’in bir sonraki sayisi 2022 yilinin baharinda, nisan ayinda ¢ikacak. O zamana
kadar saglikli ve verimli bir giz dénemi diler, 2022’'nin simdiden iyi bir yil olmasi beklentimi
tim paydaslarimizla saygiyla paylasirim.

Gorismek Uzere, hosca kalin!

Mehmet Isik
Editor
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“Anne misiniz?”:
Bir Benlik Sunumu Olarak Annelik

Beriz Elmas’

0oz

Web 2.0 ile birlikte kullanicilar internet ortamlarina etkilesimli bir sekilde katil-
maya baslamistir. Gelisen dijital teknolojiler kullanicilari birer Greticiye donUs-
tirmUstdr. Kullanicilara interaktif bir iletisim imkani sunan sosyal aglardan biri
de Instagram’dir. Instagram’in sundugu olanaklar, arkadaslik iliskilerini, kisilerin
digerleriyle kurdugu iletisimi, toplumsal yapiyi ve kitlesel eylemleri etkilemistir.
Sosyal aglar igerisinde Instagram, bunlarin yani sira bireylerin benlik sunumlarini
gerceklestirdigi bir ortam olma 6zelligini de gdstermektedir. Erving Goffman’in
dramaturjik teorisi cercevesinde kimlik ve benlik sunumu, Instagram kullani-
miyla birlikte gorinlr hale gelmistir. Instagram ayni zamanda annelik olgusunu
ve anne kimliginin sunumunu da kamusal alana tasimistir. Béylece annelik kim-
ligi yer buldugu mecra olan Instagram’in kendine 6zgl 6zelliklerinden etkilene-
rek dénlsime ugramistir. Instagram’in kullanicilarin 6zel hayatlarina dair yap-
t1g1 fotograf paylasimlariyla icerik akisinin saglandigi bir mecra olmasi gorselligi
on plana ¢ikarmaktadir. Tim bunlardan hareketle bu ¢alismanin kapsamini an-
nelik olgusunun Instagram’daki temsili ve dénlsen bir kimlik olarak anneligin
sunumu olusturmakta; ¢alismada annelik kimliginin sunumunun ne sekilde ger-
ceklestirildigi, anneligin anne olan/anne olmayi dustinen Instagram kullanicilari
tarafindan nasil algilandigl, bir kimlik olarak anneligin ne oldugu ve nasil idealize
edildigi sorularina yanit aranmaktadir.

Anahtar Kelimeler: annelik, sosyal medya, benlik sunumu, instagram

* Yiksek Lisans Ogrencisi, Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
elmasberiz@gmail.com, ORCID: 0000-0002-5390-4818



“Are You a Mother?”:
Motherhood as an Self-presentation

ABSTRACT

With Web 2.0, users started to participate in internet environments interac-
tively. Developing digital technologies have transformed users into manufac-
turers. One of the social networks that offers users an interactive communica-
tion opportunity is Instagram. Among social networks, Instagram also shows
the feature of being an environment where individuals make self-presenta-
tions. Within the framework of Erving Goffman’s dramaturgical theory, the
presentation of identity and self became visible with the use of Instagram. In-
stagram has also brought the concept of motherhood and the presentation of
mother identity to the public sphere. Thus, the identity of motherhood has
been transformed by being influenced by the unique features of Instagram, the
medium in which it finds its place. The fact that Instagram is a channel where
content flow is ensured with the photo sharing of users about their private lives,
brings visuality to the fore. Based on all these, the scope of this study consists
of the representation of motherhood on Instagram and the presentation of
motherhood as a transforming identity. In the study, answers are sought to the
guestions of how the motherhood identity is presented, how motherhood is
perceived by Instagram users who are mothers/who are considering becoming
a mother, what is motherhood as an identity and how it is idealized.

Keywords: motherhood, social media, self-presentation, instagram
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Extended Abstract

In the twentieth century; the influence of World Wide Web’s invention reminds of
Gutenberg’s press’s influence on world in the period of 1450s. Invention of the print-
ing press opened an era in the history of communication. Printing press was a ground-
breaking innovation in regard to change the way of perceiving the world. As Marshall
McLuhan stated with publication of The Gutenberg Galaxy; printing press causes
change on people’s understanding and cognitive structures. With a similar effect, in-
vention of World Wide Web made a change on communication history. In the early
days of World Wide Web, Web 1.0 was allowing only one-way communication. With
Web 2.0; the users of internet get an opportunity to communicate with others. Web
2.0’s structure that allows participation pave the way for interactive communication.
Nowadays users are no longer just receivers of information; at the same time they
are also producer of the information. They can produce content on their own, com-
municate with each other and participate all the process of data production on the
internet. Web 2.0, also known as social web, allows users to be a part of social media
sites by creating digital profiles and sharing contents.

Instagram is one of the social media platforms that allows people to produce
contents by sharing photos and creating digital identities. Any people who have a dig-
ital identity on the internet can create an Instagram account and start using it. People
may share photos of themselves or others, give details about their private life, com-
ment on someone’s photos and can communicate via using commentary section. In
the light of these, it can be said that Instagram is a platform that enables interactive
communication intensely while at the same time is a showcase of self-presentations.

Self-presentation as a concept, discussed Erving Goffman’s The Presentation of
Self in Everyday Life. Goffman compares everyday life to theater play. He quotes Wil-
liam Shakespeare’s famous speech “All the world’s a stage, and all the men and
women merely players; they have their exits and their entrances...” and in just the
same way as Shakespeare, puts theater and life in the same pot. According to
Goffman, as in the theater stage, people show performance in daily life. Daily life is a
stage where people can play their roles. In daily life, one meets the other and makes
an impression on. Individuals tend to get more and more information whom they
meet and in the light of these informations they present their selfs. Individual will act
upon that and performs as situation requires. As Goffman states, people tend to guide
their impressions on others and go by it.

As Shakespeare has it, all the men and women merely players of the daily life
theater. Women get their share of it. Women who have the intention of being mother
may find themselves acting upon requirements of motherhood. As Goffman states
there are many showcases that one can performs on. Just as the others, mothers can



find the prepared showcases for them and display a behavior on there. Goffman de-
fines the identity that one perform in a daily life as a role. As an identity, motherhood
also can be considered as a stage where the requirements of the mother role are
fulfilled. While mother performs her role as required she may not doing it consciously.
As Goffman states, sometimes one can give good impression and yet he/she may not
doing it with consciously or not. From another angle, individuals can be aware of their
role and may have no belief in their own act.

In this study, it is aimed to understand where motherhood is positioned on the
daily life’s stage. How they perform their roles in the motherhood theater? Are they
happy about performing the role of motherhood? Do they give good impression with
consciously or not? To find answers these question; Instagram, as a digital stage
where one performs his/her role in there, has been chosen.
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Girig
Benlik kavrami psikolojinin, sosyolojinin veya sosyal psikolojinin merak konusu ol-
makla birlikte felsefenin de incelemeye tabi tuttugu kavramlardan biridir. Benligi an-
lamak, ontolojik bir sorgulamayi beraberinde getirmektedir. Varolus felsefesinin Gnlu
isimleri Martin Heidegger ve Jean-Paul Sartre’dan 6nce ve sonrasinda da insanin va-
rolusuna dair cok sey séylenmistir. insani tanimlamak, insanin varolusunu anlamak
cesitli sorular sormayi gerektirmektedir: Varlik nedir, varolus nedir, insan nedir ve tim
bunlarin neresindedir? Ornegin varolus felsefesinde varlik insana gore tanimlanir. He-
idegger’e gore varlik insanla anlasilir, anlasiimak igin insan tarafindan kavranmayi bek-
ler. Ayni sekilde Sartre’a gore de varolus gercekte 6znel varolustur, 6ncelikle insan
varolusudur (aktaran Cevizci, 2019, s. 78). Sartre, varligl; kendinde ve kendisi icin varlik
olarak ikiye ayirir. Kendinde varlik seyler veya cansiz nesneler olarak tanimlanabilir,
yani oldugu gibi var olmaya devam ederler, var olduklari gibidirler. insan ise kendisi
icin varhktir.

Kendisi igin varlik, onda, elbette bir varolusa sahip olan bilingliinsan var-

higina karsilik gelir. [...] insanin bir varolusa sahip olmasi, onun ne degilse

o olmasini, her ne ise 0 olmamasini ifade eder. insan bu yiizden &ézini

yaratmak, kendini oldugundan baska biri haline getirmek, hayatini an-
lamlandirmak zorundadir (Cevizci, 2019, 5.79-80).

Sartre, insanin biling sahibi olusundan 6tirt 6zglr bir varlik oldugunu soyler ve
digerleriyle slrekli bir iliski icerisinde oldugunu ifade eder. Benlik ise insanin 6z varli-
gidir. Tark Dil Kurumu’nca da benlik bir kimsenin 6z varligl, kisiligi, onu kendisi yapan
sey, kendilik ve sahsiyet olarak tanimlanmaktadir. Sartre, insanin 6zinU yaratmak zo-
runda oldugunu séylemektedir. insan, &ziini yaratirken aslinda 6z varhigini, kisiligini
yani benligini yaratir. Bu sebepledir ki benlik kavrami bircok disiplinin arastirma ko-
nusu olmustur. Benlik; ontolojik bir sorgulamaya, psikolojinin, sosyal psikolojinin ve
sosyolojinin konusu olmaya aday olacak kadar incelikli bir kavramdir. Nitekim sosyo-
lojinin 6nemli isimlerinden Erving Goffman da benlik Gzerine sik¢a disinmus, ¢alis-
malarinda benlik kavramina, benligin sunumuna sik¢a yer vermistir.

Goffman benligin sunumunu bir tiyatro oyununa benzetir. Oyuncular da gtnlik
yasamin 6znesi insanlardir. Kisiler glinlik yasamlarinda tipki birer tiyatro oyuncusu
gibi performans sergilerler. Gunlik yasam bu performanslarin sunum alanidir, tiyatro
salonudur. Goffman, bu performans sunumunun dramaturijik ilkelerini sunmaktadir.
Glnlik Yasamda Benligin Sunumu kitabina, “Bu yazi bir tiyatro oyunu ile ayni bakis
acisina sahiptir; buradan cikarilan ilkeler ise dramaturjik ilkelerdir” seklinde baslamak-
tadir (Goffman, 1956/2020, s. 13). Performanslar, gézlemciler Gzerinde birakilacag
dislnulen etkiye gore dizenlenir; boylelikle benlik sunumu gergeklestirilir.

Bu c¢alismada ise bir benlik sunumu 6rnegi olarak anneligin sunumunun gtinlik
yasamda ne sekillerde gerceklestirildigi, annelik “vitrin”inde annelik performans-
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larinin nasil sunuldugu anlasiimaya calisilacaktir. Yine bu ¢alismada; idealize edilmis
annelik performansinin anneler Uzerindeki etkisi, toplumun onaylanmis degerlerine
uygun bir anne olma zorunlulugunun kadinlara neler hissettirdigini anlamak amaglan-
mistir. Bu amag dogrultusunda benlik sunumunun gergeklestigi bir mekan olarak sos-
yal medyaya, Instagram’a bakilacak ve idealize edilen annelik olgusunun sosyal med-
yada nasil algilandigi anlasiimaya calisilacaktir. Calismanin kuramsal dayanagini Goff-
man’in kimlik ve benlik sunumu kavramlarini barindiran dramaturjik teorisi olustur-
maktadir. Tim bunlarin 1siginda sosyal medyada ideal anne olmak nasil algilaniyor so-
rusunun cevaplanmasi hedeflenmektedir.

Galismada veri toplama teknigi olarak kategorik icerik analizi secilmistir. Calisma-
nin evreni Instagram kullanicisi anneler, calismanin érneklemi ise @anneitiraflari kul-
lanicr isimli hesabin takipgisi anneler olacaktir. Secilen Instagram hesabinin 2021 yili-
nin Ocak ve Haziran aylari arasinda yaptigi tim paylasimlar incelenecektir. Kategorik
icerik analizi, kullanici gonderilerini inceleyip annelik kimliginin sunumunun ne sekil-
lerde gergeklestirildigini anlamak bakimindan arastirmaya yardimci olacaktir. Nitekim
sosyal medyada, ¢alisma kapsaminda ise 6zellikle Instagram’da annelige hazirlanan
veya halihazirda anne olan kisilerin annelikle ilgili paylasimlarini incelemek, annelik
kimliginin farkli sunumlarinin kamusal alanda nasil gergeklestigini anlayabilmek agisin-
dan 6nem arz etmektedir. Anneligin hangi kodlar yoluyla anlasildigi ve aktarildig ana-
liz edilecektir. Bu kapsamda arastirmada, Instagram hesabi olan annelerin paylasimlari
belirli kategoriler cercevesinde incelenecek ve 6ne ¢ikan temalardaki anlatilarla anne-
lik kimliginin hangi kodlar Gzerinden aktarildigi anlasilacaktir. Yapilan paylasimlar Goff-
man’in benlik sunumu kavramindan yola cikilarak sosyolojik baglamda yorumlanacak-
tir. Kuramsal olarak benlik sunumu kavraminin segilmesinin sebebi, benligin; bireyle-
rin icinde bulunduklari ortama, iletisim kurduklari kisilere ve toplumsal cinsiyet rolle-
rine bagl olarak yeniden ve yeniden Uretilen bir sey olusudur. Bireyler toplum iceri-
sinde ¢zel veya kamusal alanlarda benliklerinin sunumu baglaminda farkl perfor-
manslar gerceklestirirler. iste bu sebeplerden dolayi, calismanin gercevesini web or-
tami ve benlik sunumu kavramlarinin Instagram Gzerinden ¢éziimlenmesi olusturmak-
tadir.

Web Ortami, Benlik Sunumu ve Instagram

Web 2.0'in sagladigi etkilesimli web ortaminin 6gelerinden biri de sosyal aglardir. Sos-
yal aglar, web Uzerinden diger kullanicilarla iletisim/etkilesim kurmaya imkan veren
aglardir. Sosyal aglar sayesinde kullanicilar, digerleriyle bilgi ve enformasyon paylasa-
bilmekte, ilgi alanlarina, kisisel hayatlarina dair paylasimlarda bulunarak sosyal iliskiler
kurabilmektedir. Kullanicilar, s6zli veya gorsel paylasimlar yapabilir, bilgi edinebilir ya
da paylasabilir, kisisellestirilmis profiller olusturup gruplara dahil olabilir, paylasim-
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larini multimedya olarak destekleyebilir ve 6zetle kendi iceriklerini olusturabilirler.
Web 1.0’da yalnizca alici konumunda olabilen kullanicilar artik birer Gretici haline gel-
mistir. Kendi iceriklerini Gretebilir ve diger kullanicilarla interaktif bir iletisim kurabilir-
ler. Dijital bir cihaza, internet baglantisina ve e-posta hesabina sahip tim kullanicilar
kendi profillerini olusturarak sosyal aglara katilm gosterebilirler. Buglin diinya gene-
linde en cok kullanilan sosyal aglardan biri olan Instagram da dijital bir kimlige sahip
tim bireylerin paylasim yapmasina, diger kullanicilarla etkilesim kurmasina olanak
saglamaktadir.

ilk kez 2010 yilinin Ekim ayinda kullanima sunulan Instagram, &nceleri sadece
Apple kullanicilarinin ulasabildigi bir sosyal paylasim agi iken, sonralari Android kulla-
nicilarinin kullanimina da sunularak kisa stirede diinya genelinde milyonlarca kez indi-
rilen bir uygulama haline gelmistir. Kullanicilar Instagram Gzerinden fotograf ve video
paylasimlari yapabilmekte, paylasilan fotograf ve videolari gesitli kamera filtreleriyle
dizenleyebilmekte ve paylasimlar Gzerinden diger kullanicilarla iletisim kurabilmekte-
dir. Instagram’in kendine ait birgok farkli gorsel filtreleri bulunmaktadir. Agustos
2016’da gelen Instagram Stories 6zelligi ile artik kullanicilar yirmi dort saat iginde sili-
necek fotograf ve video paylasimlari da yapabilmektedir. Kasim 2017’de ise kullanici-
larin yirmi dort saatin sonunda silinen paylasimlari saklayabilecekleri hikayeler arsivi
ozelligi eklenmistir. Instagram her gegen glin eklenen yeni 6zellikleriyle kullanicilara
farkh dijital deneyimler sunan bir mecra haline gelmistir.

Dinya genelinde dort milyari askin, Tlrkiye'de ise altmis milyon aktif sosyal
medya kullanicisi bulunmaktadir (We Are Social ve Hootsuite, 2021). Bu verilere gére
Tlrkiye’de sosyal medya kullanicilari glinde ortalama Ug saatini sosyal medyada gegir-
mektedir ve yine Turkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan Instag-
ram yuzde 89,5 ile ikinci sirada yer almaktadir. Bu rakamlardan hareketle benlik kav-
rayisina bakilacak olundugunda bireyin bedensel ve ruhsal battunlugunan algilanisi, ki-
siligine atfedilen degerlerin kavranisi olarak tanimlanabilmektedir. Benlik kisinin ken-
disiyle ilgili géruslerini, disincelerini ve degerlendirmelerini kapsamaktadir. Bu agi-
dan benlik kavrami kisinin kendisini tanimlamak icin kisiligine en uygun olarak atfettigi
dzellikleri icine almaktadir (Hortagsu’dan aktaran Kavut, 2018, s.2) Ozetle benlik, bi-
reyin kendi benligine iliskin kavrayislarinin butintna olusturmaktadir.

Benlik sunumu ise bireyin kendi benligine iliskin kavrayislarinin birey haricinde-
kiler tarafindan nasil kavrandigini kontrol etme ¢abasi olarak tanimlanabilir. Benligin
sunumunda birey, etkilesimde bulunduklari i¢in ne anlama geldigini, benliginin nasil
algilandigini sorgulamaktadir. Bireylerin kendilerini sunus seklini ve digerleriyle olan
iliskisinde kendisiyle ilgili kavrayislari yonlendirme bicimlerini inceleyen Goffman, giin-
[uk yasami tipki William Shakespeare’in kavrayisinda oldugu gibi bir tiyatro oyununa
benzetmektedir. Tiyatro sahnesinde bireyler performanslar sunarlar. Gunluk hayat bir
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performanslar sunumu merkezidir.

Goffman, gunlik etkilesim ve iliskileri agiklamak igin bir rol kurami ge-
listirmistir. O, tipki sahnedeki oyuncular gibi bizlerin de strekli olarak
karsisina ¢iktigimiz ¢ok cesitli izleyicilere kendi imgemizi sunmakla mes-
gul oldugumuzu iddia eder. Goffman’in yaklagimi agisindan zor olan,
hem sahnede hem de sahne disinda oyun oynamak degil oyun oynama-
maktir. Herkes her zaman oyun oynadigi igin dogalligin ve sahiciligin ne
oldugunu sorgulamak cok anlamli degildir. insanlar dogal ve kendiligin-
den davrandiklarina inandiklari zaman bile sahne tzerinde oyun oyna-
maktadirlar (Haltr, 2017, s. 158).

Goffman’a gore bireyler, yasam boyu karsilastiklari kisilerle ilgili bilgi toplarlar.
Bireyler ilk kez karsilastiklari kisiler hakkinda énceden sahip olduklari bilgileri kullana-
rak bir degerlendirme gerceklestirir. Kisiler hakkindaki bilgiler, bireylerin karsi taraftan
ne bekledigini ve kendilerinden ne beklenebilecegini tanimlayabilmelerini saglar. Bi-
reyler, kisilerin sosyoekonomik durumlari ile ilgili yeterli bilgiye sahip olunca da benlik
sunumlarini bu bilgiye gére gerceklestirirler.

Bir kimse bir rolti canlandirdiginda ima yoluyla gézlemcilerinden gozleri
dniine serilen izlenimleri ciddiye almalarini talep eder. izledikleri karak-
terin sahipmis gibi gorindGgu niteliklere gercekten de sahip olduguna,
yapmakta oldugu isin yol acacagi ima edilen sonuglara gergekten yol
acacagina ve genelde her seyin gorindugu gibi olduguna inanmalari is-
tenir kendilerinden (Goffman, 1956/2020, s. 29).

Goffman’a gore bireyler birer oyuncu olarak kendilerini oynadiklari role tama-
men kaptirmis ya da oyun igin kinik bir yaklasim benimsemis olabilir. Bireyler oynadik-
lari role inandiklarinda, oyunu sunan da oyunu izleyen de gercekliginden kusku duy-
mayacaktir. Aksi durumda bireyler oynadiklari oyunun farkinda olup rolin gergekli-
gine inanmadiklarinda ve bunun bir rol oldugunu bildiklerinde, kinik bir tutum sergile-
yeceklerdir.

Kisi (person) s6zctgunin ilk anlaminin “maske” olmasi biyuk olasilikla
basit bir tarihsel rastlanti degildir. Daha ziyade herkesin her zaman ve
her yerde, az ¢ok farkinda olarak belli bir rolt oynadigi gergeginin kabu-
lidur bu... Biz birbirimizi bu roller iginde taniriz; bu rollerde kendimizi
taniriz. [...] Bir anlamda, kendimiz hakkinda olusturdugumuz anlayisi-
hakkini vermeye calistigimiz rolt temsil ettigi stirece bu maske bizim
daha hakiki benligimizdir, olmak istedigimiz halimizdir. Sonugta, roli-
muzU anlayis seklimiz dogamizin, kisiligimizin ayrilmaz bir parcasi héline
gelir. Bu dlnyaya bireyler olarak geliriz, kisilik kazaniriz ve birer kisi olu-
ruz (Goffman, 1956/2020, s. 31).

Goffman bireylerin tipki bir tiyatro sahnesinde oldugu gibi performans sergiledi-
gini soylemektedir. Performans sézcigunl bir kimsenin belli bir gozlemci kiimesi
oninde gerceklestirdigi ve gozlemciler Uzerinde etkisi olan faaliyetleri agiklamak igin
kullanmaktadir. Performans sunumunun mekani da vitrinlerdir Goffman’a gore.
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Vitrin, performans sirasinda kisi tarafindan kasitl ya da kasitsiz olarak kullanilan stan-
dart ifade donanimidir (Goffman, 1956/2020, s. 33). Vitrin, icerisinde onu olusturan
Ogeleri barindirmaktadir ve bu 6geler; yas, cinsiyet, irk, bedensel 6zellikler gibi birey-
den bireye degisiklik gosteren seylerdir. Kisisel vitrini olusturan bu 6geler zaman za-
man degisiklik gosterebilirler; hareketli veya gegici olabilmektedirler. Goffman, kisisel
vitrinlerin kimi durumlarda toplumsal vitrinlere dénlsebileceginden bahseder. Oyun-
cular icin performanslarini sergileyebilecekleri, dnceden hazirlanmis vitrinler vardir.
Bir rolu sergilemek Uzere olan oyuncu, onun igin énceden hazirlanan vitrinin iginde
bulacaktir kendini. Kimi durumlarda da ¢ok farkl sayida performans olmasina ragmen
sinirli sayida vitrin oldugu icin oyuncular performanslarini ayni vitrinde sergilemek du-
rumunda kalacaklardir.

Bir oyuncu 6nceden belirlenmis bir toplumsal role soyundugunda, ge-
nellikle onun igin belli bir vitrinin zaten yerlesik oldugunu gorir. O role
soyunmasinin amaci ister esas olarak belli bir gorevi yerine getirmek,
ister ona karsilik gelen vitrini devam ettirmek olsun, neticede her ikisini
de yapmasi gerektigini gorecektir (Goffman, 1956/2020, s. 38).

Oyuncular ayni zamanda rolinln gerektirdigi bir dramatik canlandirmaya git-
mektedirler. Faaliyetlerini dramatik olarak altini cizecek bazi isaretlerle donatir. Goff-
man s6z konusu faaliyetlerin oyuncular tarafindan etkilesim sirasinda iletmek istedik-
lerini ifade edecek sekilde gerceklestirilmesi gerektigini sdyler. Oyuncular dramatizas-
yon yoluyla bulunduklari konumun gerekliliklerini ve 6zelliklerini iletme isini gercek-
lestirirler. Oyuncular ayni zamanda performanslarini idealize etmektedirler. Goff-
man’a gore kisiler kendilerini baskalarina sundugunda, performanslarinin toplum ta-
rafindan onaylanmis degerlerini temsil ederler. Performans idealize edilene uygun ol-
dugunda toplumsallastiriimis olmaktadir. Kisi, idealize edilene ne kadar yaklasirsa ko-
numu o kadar saglamlasmis olur. Bir kimsenin performansi sirasinda ideal standartlara
uygun bir ifade ortaya koymak istemesi bu standartlarla uyusmayan eylemlerden vaz-
gecmesini veya onlari gizlemek zorunda kalmasini gerektirmektedir. Oyuncu eger ken-
disinin idealize edilmis versiyonuyla uyum saglamayan edilmis olana faaliyetleri varsa
bunlari saklayabilir. Oyuncu, seyircisine idealize olana uygunlugunu kanitlamaya cali-
sacaktir. Bu durum performans sunumunda takimin varligina da dikkat cekmektedir.

Takim kavrami bir veya daha fazla oyuncu tarafindan sergilenen perfor-
manslari disiinmemize yardimci olur; ayrica bir yarari daha vardir. Daha
once bir oyuncunun, yarattigi gercekligin tek gergeklik olduguna bir an-
ligina ikna olup kendi oyununa inanmaya baslayabileceginden soz et-
mistik. Boyle vakalarda oyuncu kendi kendisinin seyircisi haline gelir;
ayni gosteride hem oyuncu hem gozlemci olur. Boyle vakalarda oyuncu

kendi kendisinin seyircisi haline gelir; ayni gosteride hem oyuncu hem
gozlemci olur (Goffman, 1956/2020, s. 85).

Bireyin benlik sunumunun bir performans niteligi tasimasi ve bunun bir takim
icinde gerceklesiyor olusu literatlrde 6zellikle yeni medyayla birlikte annelik kimliginin
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sunumu konusunda yapilan ¢alismalarin arttigini géstermektedir. Dijital teknolojilerin
gelisimiyle birlikte sosyal aglarin kullanici sayilarinin artmasi ve mahremiyetin 6zel
alandan ¢ikip kamusal alana tasinmasi beraberinde degisen kimlik sunumu bigimlerini
getirmistir. Annelik de bu kimliklerden biridir. Dijital ortamda yeni bir anne kimligi Gre-
tilmistir.

Kullanicilarin dijital ortamda birbirleriyle gerceklestirdigi etkilesimler bu yeni
anne kimliginin sunumunun ve annelik olgusunun nasil algilandiginin bir resmini ¢iz-
mektedir. Bu baglamda Aktas’in (2019) anneligin degisen bigimlerini sosyal medya kul-
lanicilari Gzerinden inceleyip gindelik yasam pratiklerini genis kitlelere ulastirabilen
sosyal medyanin, diger alanlarda oldugu gibi annelik kimliginin dontsimine de sebep
oldugu gercegine ulastigl gorilmektedir. Anneligin bireysel, sosyal ve politik boyutla-
rinin annelik kimliginin déntsiimindeki basat nedenler oldugu belirtiimektedir. Sosyal
aglarla birlikte ise annelik kamusal alana tasinmis ve annelik deneyimleri dijital or-
tamda kullanicilarla paylasilmaya baslanmistir.

Dijital ortamda annelik belirli kodlar yardimiyla idealize edilmis ve bunun sonu-
cunda yeni bir anne kimligi Uretilmistir. Populer kiltlrin Gretiminde ve strdirilme-
sinde medya, 6zellikle de sosyal medya ideal anneligin gorsel paylasimlar araciligiyla
aktarilmasini saglamaktadir (Aktas, 2019, s. 255). Medya, kadinlarin eve ve aileye ilis-
kin rollerinin 6nceligini vurgulayan basmakalip imgeler kullanarak anneligin 6grenilme
strecinde dnemli bir yer edinmektedir.

Mutluer (2019) idealize edilen kimlik ve kimlik turlerini, kimlik olusumunu etki-
leyen faktorleri, benligi ve sectigi Instagram annelerinin sosyal aglardaki benlik su-
numlarini elestirel bir gdzle inceledigi calismasinda teknolojik imkanlarin getirisi olan
sosyal aglarin hayatimizda oldukga yer isgal etmesini ve glinimuzde oldukca popller
olan Instagram’in bireylerin benlik sunumunda 6nemli rol oynamasini gbzetmistir. An-
nelik kimligi, sosyal medyanin ideal kimlikler yaratma glctnln etkisi altinda kalan kim-
liklerden biri olma niteligini tasimaktadir. Mutluer de (2019) bireylerin hem gunlik
yasamlarinda hem de kullandiklari sosyal aglarda kendilerine verilen performans
sunma gorevini kendi rutinleri icinde devam ettirmekte oldugunu savunmaktadir (s.
2).

Annelik bir kimlik olarak hem glindelik hayat pratiklerinde hem de sosyal aglarda
bir performans olarak sunulmaktadir. Sosyal aglardaki paylasimlar yoluyla annelige
dair olusturulan kodlar Gzerinden yeniden Uretilmekte ve gelistiriimektedir. Toplum-
sal cinsiyet rolleri kadinhga, erkeklige, cocukluga ve nitekim annelige dair ideal olanin
ne oldugunu belirlerken, 6zel hayatin kamusal alana tasindigl sosyal medya araciliglyla
yine annelik belirlenen idealler Gzerinden anlatiimaktadir. Bu sebeple Uretilen bu yeni
anne kimliginin hangi pratikler yoluyla gerceklestirildigini anlamak, bu anlama ¢aba-
sinda da yol gosterici olarak sosyal medyayl segcmek gerekli goértlmektedir. Bu
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baglamda Tekdemir ve Coskun (2020) Tirkiye’de sosyal medya baglaminda annelik
kimliginin kadinlar tarafindan insasini, sdylemsel kaynaklar olan agiklayici repertuarlar
ve 6zne konumlariyla ele almaktadir. Calisma kapsaminda fenomen anne profilleri,
annelik gruplarinda paylasilan gonderiler ve bu génderilere yapilan yorumlari incele-
yen yazarlar, Tlrkiye’de feminizmi annelik Gzerine yapilan 6nceki calismalar ve sosyal
medyada benlik sunumu baglaminda tartismaktadir.

Annelik kimliginin sosyal medya baglaminda calisiimasinin temel motivasyonunu
sosyal medyanin toplumsal yasamin bir parcasi haline gelmesi, yasamin dondstirici
6znesi olma konumu edinmesi ve sosyal medya kullanicilarinin iletisim halindeyken
benlik ve kimlik Gretmeye devam etmeleri olusturmaktadir. Bu ¢alismada da toplum-
sal cinsiyet kavrami tzerinden annelik rolinin nasil insa edildigi ve hangi pratiklerle
sunuldugu ve algilandigl anlasiimaya calisiimaktadir. TGm bunlarin sonucunda sosyal
medyada annelik kimliginin sunumunun incelenmesi hem toplumsal cinsiyet rolleri
icerisinde anneligin nasil insa edildigini anlamak agisindan hem de sosyal medyanin
bir benlik sunumu mekani oldugu gerekgesinden ve bu mekanin annelik kimligini do-
nisturebilme glcil olusundan dolayl 6nemli gérilmektedir.

Instagram’da Annelik

Galisma kapsaminda incelenen @anneitiraflari kullanici isimli Instagram sayfasinin
2021 yihnin Ocak ve Haziran aylari icerisinde toplamda altmis génderi paylastigi
bulgusuna ulasiimistir. Bu altmis génderinin iceriklerine gore her birine birer kategori
adi verilmis ve 6ne ¢ikanlari asagida basliklandirilarak incelenmistir.

annettiraflari

465 gonderi 14,1bin takipgi 1 takip

Anne itiraflan

Anne olmaya ya da olmamaya dair, agia vurmaktan utang ya da sugluluk
duydugunuz tecriibe ve hislerinizi isimsiz olarak paylagabileceginiz bir platform
blogcuanne.comfitiraflar

Gorsel 1. Sayfanin genel bilgileri (@anneitiraflari)

Kategori Kullanim
Yetersizlik ve sucluluk hissi 10
Ev isleri ve/veya ¢ocuk bakiminda yeterli destegi gérememek 16
Deger gbrme ve iletisim kurma ihtiyaci 11
Hemcinsler tarafindan elestiriye maruz kalmak 4
Bireysellikten yoksun olmak 8
Kurulan evlilik iliskisinden memnun olmak 2
Diger 9

Tablo 1. incelenen génderilerin kategorilere gére dagilimi
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Yetersizlik ve sugluluk hissi

@anneitiraflari kullanicrisimli Instagram sayfasinda incelenen génderilerde yetersizlik
ve sucluluk hissiiceriklerin dnemli bir kismini olusturmaktadir. Buna gore; anne olmayi
tercih eden kadinlar, annelik rolinin gerekliliklerini yerine getiremedigi inanciyla
kendilerini yetersiz ve suglu hissetmektedirler. Gonderilerin geneline hakim yetersizlik
ve sucluluk duygusu; ideal anneligin “yorulmayan, sikilmayan, tim vaktini cocuguyla
gecirip en iyi bakimi veren” annelik olarak algilandigini ve bunu yerine getiremeyen
annelerin yetersiz/suclu hissettigini gostermektedir.

Anneligin kutsal oldugu kurgusu, annelik kimliginin sunumunda kendini var
etmektedir. Nitekim ev icinde ¢ocuguyla ilgilenen geleneksel anne roliinden siyrilan
modern anne, is hayatina atildigI ve kamusal alanda var oldugu icin dahi kendini suglu
hissedebilmektedir. Kurgulanmis ideal annelikte annenin yeri ev, gorevi ise tim
vaktini cocugu ile gegirmektir. 151k ve mekan iliskisi merkezinde degerlendirmeye tabi
tutulmustur.

insanin galistigi icin vicdan azabi gekmesi
sadece annelere 6zgl sanirm degil mi?
Calisiyorum, isimi seviyorum ama ¢ocuklarin
evde pandemide kalitesiz vakit gecirmeleri
beni bitiriyor. Kegke bagka tirli olabilseydi.

Gorsel 2. 25 Ocak 2021 tarihli itiraf génderisi (@anneitiraflari)

Ev isleri ve/veya ¢ocuk bakiminda yeterli destegi ggrememek

Gonderilerin icerik olarak en buyuk kismini olusturan kategori ev isleri ve/veya ¢ocuk
bakiminda yeterli destegi gorememek kategorisidir. Kadinlar, ideal annelik
kurgusunda kamusal alanda var olmayan, bunun yerine ¢zel alanda domestik
gorevleriyerine getirmesi gereken kisiler olarak kurgulandiklariicin ev iciisler ve cocuk
bakimi goérevleri kadina atfedilmektedir. Bu kurguda babanin gorevi ev disinda
calismak ve para kazanmaktir.

Biyolojik olarak hamileligin kadin bedeninde gerceklestiginden annenin ¢ocuk ile
bagi, ona ¢ocugun bakimini Ustlenme gorevini de getirmektedir. Tim bunlar
kadinlarin, kadinlk ve annelik kimliklerinin idealize edilmis yikunl tasimasina sebep
olmaktadir. Bu sorumluluk altinda kadinlar, fiziksel ve ruhsal olarak yorulduklarini ve
eslerinden yeterli destegi gbremedigini ifade etmektedir.
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Disardan eve geldik. Usttimii gikardim
cocugun Ustinl ¢ikardim altini degistim
yemek yedirdim tulumunu giydirdim yatirdim
sttnd verdim. O kanepede yatip tv acip
telefonda oyuna daldi Gstiine de benden
yiyecek icecek biseyler istedi. Fark ettiniz mi
kapidan girdim bir saniye oturamadim o ise
hi¢ kalkmadi. Kadin/anne, erkek/baba ???
Sifir vasif..

Gorsel 3. 19 Mart 2021 tarihli itiraf génderisi (@anneitiraflari)

Deger gérme ve iletisim kurma ihtiyaci

Kadinlar, @anneitiraflari kullanici isimli Instagram sayfasinda ayni zamanda evlilik
icinde esleriyle yasadiklari iletisim problemlerini ve esleri tarafindan degerli
hissettirilmediklerini de paylasmaktadirlar. Evlilikle, ¢ocuk sahibi olmakla veya
duygusal bag kurmakla ilgili endiselerini dile getirmektedirler. Buna gore kadinlar,
ataerkil sistem icerisinde erkege de atfedilen rollerden yana sikayetgidirler.

ideal kadinlik/annelik kurgusunun yaninda ideal erkeklik kurgusu da duygularini
paylasmama, saklama ve olgun/ciddi olma gibi erkeklere bazi roller atfeder.
Duygularini aciklikla dile getiren erkekler duygusal, hassas olarak nitelendirilirler. ideal
erkek ise bu hassasiyetten uzak olmalidir ve bu sebeple erkekler de duygularini agik¢a
paylasmaya yanasamamaktadir. Bu durum hem erkekler icin hem de evlilik
iliskisindeki kadinlar icin olumsuz hissiyatlar yaratmaktadir.

Evliligimin 10.ayindayim esime ve evlilige
ancak alistim.Severek evlensek de ayni )
evde olunca her sey gok bagkaymig. Hemen
alisinm sanmistim ama tahmini uzun
slrdd... Bunu ona sdylesem sevgiyle alakall
sanip kirilir o sebeple buraya yazayim =
Sevmek bagka, evlilige uyumlanmak bagka
bisey kocacim.. Belki sen de benzer
duygulardasin konugsak ne giizel olurdu
bunlari..

°ap

©

Gorsel 4. 7 Haziran 2021 tarihli itiraf génderisi (@anneitiraflari)

Hemcinsler tarafindan elestiriye maruz kalmak

Kadinlar, ataerkiyle micadelelerinde yalnizca erkeklerin degil ayni zamanda hemcins-
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lerinin de olumsuz yaklasimlarina maruz kalmaktadir. ideal kadin/anne roliini
benimsemis ve kadinlik/annelik sunumunu bu ideallere uygun gerceklestirmis
kadinlar, baska kadinlarin da kendileri gibi bu ideallere uyum saglamasini
beklemektedir.

Performanslarini ayni vitrinde sergileyen oyuncular, rolin gerekliligine uyum
saglamak zorundadir. Goffman’in gergevesini gizdigi gibi kisiler kendilerini baskalarina
sundugunda, performanslarinin toplum tarafindan onaylanmis degerlerini temsil
ederler. Onaylanmis degerleri temsil etmeyenler ise, digerleri tarafindan elestiriye
maruz kalabilmektedirler.

o Kadinlar giin gelirken kadinlarin kadinlara
yaptiklarinin daha aci oldugunu tekrar
hatirladim. Yogun bir is hayatinin iginde
savagirken “kadin evinin igini yapmali” diyen
kayinvalide; isten gelince “yemek ne
hazirlayacaksin” diyen gériimce; kocana
“seninle bir gelecek isterdim” diyen en yakin
kiz arkadagin; terfinde “o erkek, ev
gegindiriyor o yiizden” diyen bir kadin
yénetici. Tekrar diigtinin kétii kim!

Gorsel 5. 3 Mart 2021 tarihli itiraf génderisi (@anneitiraflari)

Bireysellikten yoksun olmak

Gonderilerin  bir kismini olusturan bireysellikten yoksun olmak kategorisi ise,
kadinlarin modern 6ncesi zamanlardan bu yana maruz birakildiklari bir sorunu isaret
etmektedir. Ozel alana hapsedilmis kadin, bireysel isteklerini yerine getirememekte,
ekonomik 6zglrliguni elde edememekte ve evlilik dncesi anne/babaya; evlilikte ise
ese bagimli yasamak durumunda kalmaktadir.

Kamusal alanda var olamayan kadin, ev icinde domestik gorevlerini yerine
getirmekte, tlrlG baskilara maruz kalmakta ve bireysel isteklerini yerine
getirememektedir. TUm bunlarin sebebi hi¢ kuskusuz kadini baskilayan ataerkil
ideolojilerdir. Kadin icglidusel olarak anne olmayi secer, belirli bir yasa gelince evlenir,
cocuk sahibi olunca ev icinde kalip ¢cocugunun bakimini Gstlenir gibi idealize edilen
kadinlik ve annelik kurgusu, kadinin bireyselligini yok etmektedir.

Sonug

Goffman yasami bir tiyatro sahnesine, kisileri de tiyatro sahnesindeki oyunculara ben-
zetir. Yasam, bir performans sunumudur, oyundur. Kisiler oynadiklari roli canlandi-
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rarak seyircilere birer performans sunmaktadir. Kisi, sézcik anlamiyla da bir maskedir
aslinda. Maskelerin altinda kisiler, performanslarini sunmak icin tiyatro sahnesine ¢i-
kar, cikarken de maskesini takmayi unutmaz. Bu baglamda annelik de bir performans
sunumudur ve oyuncular toplum igerisinde rollerinin gerektirdigini yerine getirmek-
tedir. Anne olmayi tercih edenler, kendilerini rol geregi onlar icin dnceden hazirlanmis
vitrinlerde bulurlar. Anneligin vitrininde oyuncu anneler dramatizasyon yoluyla da rol-
lerini saglamlastiririar ve boylece toplum tarafindan idealize edilen annelik rolini
hakkiyla yerine getirmis olurlar. Fakat annelik rold, kadinlar icin sergilemesi glg bir
roldiir. Kadinlar modern 6ncesi veya modern dénemde, annelik rolinin sorumlulugu
altinda ezilmektedirler. Toplumsal normlar, kadin kimligini tahakkim altinda birakir-
ken bir de anne olmayi se¢cmis kadinlari ideal anne kimligi Gzerinden yeniden ve yeni-
den kendi tahakkimU altina almaktadir. Kadin kimligi, ataerkil toplumsal yapi iceri-
sinde “annelik” gorevi atfedilen bir kimliktir. Kadin olabilmenin yolu anne olabilmek-
ten gecmektedir. Nitekim ataerkil yapi icerisinde anne olamayan kadin “eksik” olarak
nitelendirilecektir.

Annelik ideolojilerinin en temel islevi, annelik icglidisi miti Gzerinden tim ka-
dinlarin anne olmayi istedigi ve eninde sonunda anne olacagl algisini yaratmasidir. Bu
alginin kabult icin anneligi “kutsal” ilan eder ve bu “gérevin” i¢sellestirilmesi igin ug-
rasir. Nitekim annelik kutsaldir ve cocugun bakimi gérevini icsellestirmelidir. Annelik;
“bakim veren, fedakar, koruyucu, olgun, nasil cocuk bakmasi gerektigini bilen” olarak
kurgulanir. Annelik kurgusu kadinlara bireysel yasamlarindan 6din verip, kendilerini
ev ici islere ve cocuk bakimina adayan birer kisi olma gorevi atfeder. Bu gorevi yerine
getiremeyenler de ideal anne, iyi anne olamamaktadir. Annelik kimligi/ideal annelik
toplum tarafindan oyle i¢sellestirilmistir ki, anne olmayi tercih eden kadinlar da anne-
lik performanslarini idealize edilene gore gerceklestirme konusunda sorumlu hisset-
mektedir.

Geleneksel anne, kendini ev ici islere ve cocuk bakimina adar ve kamusal alanda
kendini var edemezken, modern anne hem geleneksel annenin tstlendigi sorumluluk-
lari Ustlenir hem de kendini ekonomik gliciini eline alarak, is sahibi olarak kamusal
alanda var etmeye calisir. Her iki kurguda da anne; annelik kimliginin zorunlu perfor-
manslarindan kendini kagiramamaktadir. Modern dénemde is hayatina atilan kadin,
“bencil” olarak nitelendirilebilir, is hayati yerine evde ¢ocuguyla vakit gegirmesi gerek-
tigi sdylenir ¢link(; kadinin yeri evdir, cocugunun yanidir. idealize edilen annelik kim-
ligi, en nihayetinde anne olmay! tercih eden kadinlar Gzerinde blyik sorumluluklar
yaratiyor. Annelik sergilenmesi zor rollerden biri olarak anne olmaya karar verilen an-
dan, hamilelik donemine, cocugun dogumundan, blyime sirecine kadar hatta belki
hi¢ bitmeyecek bir strecte bu hiyerarsinin altinda ezilmekte, kutsallik gorevinin yi-
kiini omuzlarinda tasimaktadir. Tim bunlar en nihayetinde bir kadin tarafindan baska
bir kadina “anne misin?” sorusunun sorulmasina sebep olmaktadir.
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0oz

Web 2.0'in giindelik yasamimiza girmesiyle dijital medya ortamlari giderek yay-
ginlasmis ve bununla birlikte sosyal medya platformlari insan hayatinda yer
edinmeye baslamis ve glindelik yasamin bir pargasi haline gelmistir. Bu dogrul-
tuda sosyal medya reklamlari; etkilesimli, distk butgeli, kolay hedeflenebilir ve
olcimlenebilir, hizli yayinlanabilir oluslariyla markalara birgok avantaj saglayip
ktgtk/buyik birgok isletme tarafindan tercih edilmeye baslanmistir. Turkiye’'de
en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan olan Facebook’un ve Instag-
ram’in kullanicilari gtin icinde bircok reklam gérmektedir. Sosyal medya reklam-
lari, geleneksel medya reklamlariyla birgok ortak yon bulundurmasina karsin
farkhliklar da tagimaktadir. Tim bunlardan hareketle bu ¢calismada Facebook ve
Instagram reklamlarindaki sézel (ana baslik, alt baslk, gévde metin) ve gorsel
(fotograf, illistrasyon, simge, logo) bilesenler incelenerek sosyal medya reklam-
larinda faydalanilan grafik tasarim ilkelerine yonelik kapsamli bir ¢oziimleme or-
taya konulmustur. Calismanin sonucunda sosyal medya reklamlarinin kurgulan-
masinda, Uretilmesinde ve hedefe ulasmasinda fotograf 6gesinin Ustlendigi ro-
[Gn 6nemi tartisilarak kurum ve kuruluslarin reklamlardan elde edilmesi planla-
nan getirilerinin arttirilmasi icin bir gorsel bilesen olarak fotografin sahip olmasi
gereken nitelikler agimlanmustir.

Anahtar Kelimeler: reklam, grafik tasarim, sosyal medya, fotograf, facebook,
instagram
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The Examination of the Photos used in Social Media
Advertisements in terms of Graphic Design

ABSTRACT

With the introduction of Web 2.0 into human life, the digital media emerged
and the social media platforms gained a place in our lives and became an inte-
gral part of daily life. The social media advertisements are interactive, cost ef-
fective, easy to target and scalable, quickly publishable and editable during pub-
lishing. Therefore, they are providing many advantages to brands, and they are
preferred by many big and small scaled businesses. Facebook and Instagram
are two of the most commonly used social media platforms in Turkey and their
users have been viewing numerous advertisements during the day. Although
the social media advertisements have many common directions with the tradi-
tional media advertisements, they have many different aspects too. This study
analyses the linguistic (heading, subheading, body text) and visual (photograph,
illustration, symbol, and logo) components of Facebook and Instagram adver-
tisements, and researches the graphic design principles utilized in social media
advertisements. It has been determined that the photograph has a great value
for social media advertisements, and the ideal photograph concept that would
increase the performance has been explicated.

Keywords: advertising, graphic design, social media, photograph, facebook, ins-
tagram
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Extended Abstract

Advertisement is a communication activity which helps the brand image to be rein-
forced or the brand’s products and services to be purchased. The competition condi-
tions in the market are becoming tougher day by day and the brands are taking more
advantage of advertisements in order to influence their target markets and to draw
away their competitors. The fact that the use of internet and smartphones became
more common after the introduction of Web 2.0 into our lives, had a great influence
on advertising practices and started to transform these practices. Digital media and
social media as one of its aspects, gained a place in our lives and became an integral
part of daily life. Digital media and social media advertising investments are increasing
day by day in the world and in Turkey. Forty-nine percent of the world’s population
actively uses social media, and the number of users is increasing. As a result, adver-
tisers had to adapt to digital media and social media. The social media advertisements
are interactive, cost effective, easy to target and scalable, quickly publishable and ed-
itable during publishing, which make them a great opportunity for brands. The invest-
ments in social media advertisements have been increasing every day in Turkey, and
the users are exposed to many social media advertisements published by hundreds
of big and small scaled businesses on these platforms, like a cannon fire. These ad-
vertisements are different from the ones published on the traditional media, and they
contributed to the media industry with new terms. Advertisements published in these
channels have to be understood faster than advertisements published in traditional
channels. Users usually spend time with small screen phones on social media. While
spending time, long written or unremarkable advertisements can be boring for users.
The advertisement should be understood quickly and convey the message easily. Ad-
vertisements that contain creative ideas and are perceived in a long time are not pre-
ferred in social media. Based on these, it can be stated that social media ads have
changed the advertising and advertising design practices.

Facebook and Instagram have been providing some design recommendations so
that the performances of the advertisements on these platforms could increase. The
advertisements in these platforms establish different communications compared to
the traditional media advertisements. This difference is not only in the ideas, there
are differences in format, style, and preparation techniques, too. Although there are
many researches in the literature, looking into the advertising and marketing activities
for advertisers regarding the social media advertising, the studies examining the ad-
vertisements in terms of their compliance with visual design principles and use of
photographs are mostly seen in the Western resources. It is understood that Turkish
literature is not in a strong position on this matter. The number of advertising agen-
cies and design studios working on social media advertisements is rapidly increasing
in Turkey, however, there is not enough source of information regarding the design



process of the social media advertisements that would light the way for the advertis-
ers, designers, and researchers. In the light of this information, the study has been
conducted to understand the nature of Facebook and Instagram advertisements, an-
alyzes the social media advertisements published on these platforms in terms of for-
mat, identify how the advertising photographs were produced and used, and to ex-
amine the technical details and advertisement models of these platforms. In the re-
search questions such as the differences between digital media advertising and tradi-
tional media advertising in terms of graphic design, what kind of visual elements are
used in these platforms, what features are used in the photographs, how typography
decisions are made, how to attract attention are tried to be answered. Analysis and
examinations were made with an interpretive point of view. The research is intended
to help students, advertisers, designers, academics and researchers.
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Girig!

iletisim ve ulasim imkanlarinin hizla genislemesi, giindelik yasamimizi kokten
degistirmektedir. Bu degisimden reklamcilik alani da etkilenmekte, geleneksel
reklamcilik pratikleri degismekte ve donlismektedir. Bu hizli degisim ve dénlisimin
olumsuz etkilerinden korunmak ve yarattig firsatlardan yararlanabilmek icin onun
dogasinin anlasiimasi gerekmektedir. Bunun iginde kuramsal ve uygulamali akademik
calismalarin yayginlasmasi gerekmektedir. Bu calismada Facebook ve Instagram
sosyal medya platformlarinda yurutilen reklamcilik faaliyetleri, grafik tasarim ilkeleri
cercevesinde incelenmistir.

Pazarlardaki rekabet kosullarinin giclestigi ginUmuz dinyasinda markalar, he-
def kitlelerle 6mur boyu sirecek iliskiler kurmanin ve rakiplerini geride birakmanin
yollarini aramaktadirlar (Wheeler, 2009). GUnimuzde reklam, kapitalizm ve ardindan
gelen sanayi devriminin etkileriyle degismis olmakta, medya Web 2.0'in insan haya-
tina girmesiyle geleneksel ve dijital olarak ikiye ayrilmaktadir. Sosyal medya, Web 2.0
sonrasl insan hayatina girmis, kullanicilarin Uretici ve tiketici rolinde oldugu plat-
formlardir (Glgdemir, 2015).

We Are Social ve Hootsuite’in raporuna gore (2020) dinya nifusunun yizde
49’unun aktif olarak sosyal medyayi kullaniyor olmasi; insanlarin dijitallesmeyi benim-
sedigini ve sosyal medyanin giindelik yasamin énemli bir parcasi haline geldigini gos-
termektedir. Sosyal medyanin yaygin bir sekilde kullaniimasiyla birlikte geleneksel rek-
lam mecralarina gore dusik maliyetli, etkilesimli, kolay hedeflenebilir ve dlgimlene-
bilir, hizli yayinlanan reklamlara olanak veren sosyal medya reklamciligl dogmustur.
Ayni rapora gore 2020 yili itibariyle diinyada 1,9 milyar Facebook ve 928 milyon Ins-
tagram kullanicisi bulunmaktadir. Sosyal medya reklamciliginda reklam Gcretlerinin alt
limitinin olmamasi sebebiyle gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya mec-
ralarina reklam veremeyen kugik sirketler sosyal medyada reklam yayinlayabilmekte-
dir. Bu veriler 1si8inda sosyal medya reklamciliginin, reklam pastasinda payini arttirdigi
gorulmektedir. Reklamcilar Dernegi tarafinda Deloitte’ye hazirlatilan raporda 2020 yi-
linin ilk altr ayinda Turkiye’deki toplam reklam yatirimlarinin yizde 55,3’Gnun dijital
medyada yapildigi gorilmektedir (Deloitte, 2020).

Instagram ve Facebook, sosyal medya platformlarinda yer alan reklamlarda yk-
sek performans alinmasi amaciyla kullanicilarina bazi tasarim tavsiyeleri yayinlama ih-
tiyaci duymustur. Bu platformlardaki reklamlar geleneksel mecralardaki reklamlara
gore farkl araglar Gzerinden farkli iletisimler kurmakta, bu kapsamda geleneksel rek-
lamlarin ve sosyal medya reklamlarinin sadece felsefe acgisindan degil, bicim, stil ve

1 Bu calisma Prof. Dr. Mehmet Kostumoglu danismanhginda hazirlanan ve 07/07/2021 tarihinde Dokuz
Eylil Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii tarafindan kabul edilen “Tiirkiye’de Sosyal Medya Reklamlari
ve Fotograf Kullanimi Agisindan incelenmesi” baslikli yiiksek lisans tezinden iretilmistir.
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hazirlanis olarak da farkli olduklari savunulabilir olmaktadir.

LiteratUrde, sosyal medya reklamciliginin reklamcilara yonelik, reklamcilik ve pa-
zarlama faaliyetlerini irdeleyen birgok arastirma bulunmasina karsin, reklamlarin gor-
sel tasarim ilkelerine uygunlugunu ve reklamlardaki fotograf kullanimini inceleyen ca-
lismalara daha ¢ok gelismis Bati Glkelerinin kaynaklarinda rastlanmakta, Turkiye'nin
bu konuda geri kaldigi gérilmektedir. Turkiye’de sosyal medya reklami yapan reklam
ajanslari ve tasarim stldyolari hizli bir sekilde artmakta fakat geleneksel medyadaki
reklamlara gore ¢ok daha kisa bir zamandir hayatimizda olan sosyal medya reklamciligi
hakkinda tasarimcilara, reklamcilara ve arastirmacilara i1sik tutacak yeterli kaynak bu-
lunmamaktadir. Bu baglamda bu calismanin amacini da en ¢ok reklam verilen sosyal
medya platformlarindan olan Facebook ve Instagram’da yayinlanan reklamlarin doga-
sini anlamak, anilan platformlarda yayinlanan sosyal medya reklamlarini grafik tasarim
acisindan incelemek, kullanilan reklam fotograflarinin nasil secildigini, reklamlara nasil
yerlestirildigini tespit etmek ve geleneksel medya reklamciliginda olmayip sosyal
medya reklamciliginda ¢ok 6nemli bir konumda yer alan sosyal medya platformlarinin
kullanilmasini tavsiye ettigi teknik detaylarin ve platformlardaki reklam modellerinin
ozelliklerini incelemektir.

Facebook ve Instagram Reklamlarinin Bilesenleri

Facebook, reklam gorsellerinde yazi kullaniminin yizde 20'yi gegmemesini tavsiye et-
mektedir. Cok kisa bir zaman 6nceye kadar bununla ilgili bir sinirlamasi bulunan plat-
form, su an bu sinirlamayi kaldirmis olsa da hala Gzerinde ylzde 20'den az yazi bulu-
nan reklam gorsellerinin daha ylksek performansla ¢alistigini savunmaktadir. Marka-
larin mesaji kisa ve net sekilde tutmasi gerektigi ifade edilmektedir. Tavsiyede belirti-
len yazilar baslk ya da aciklama metnini kapsamayip, gorsel tzerinde yer alan tim
yazilari kapsamaktadir. Kisa bir zaman 6ncesine kadar Facebook’un kendi web sitesi
Uzerinden reklamverenler Facebook Text Overlay isimli bir test araciligiyla reklamlari-
nin olasi performanslarini reklam heniiz yayinlanmadan yuksek (reklaminiz normal se-
kilde yayinlanacak), iyi (reklaminizin erisimi biraz daha dusuk olabilir), orta (reklamini-
zin erisimi ¢cok dusuk olabilir), distk (reklaminiz yayinlanmayabilir) seklinde gorebil-
mekteydi (Pehlivan, 2020, 24 Eylil). Reklamverenlerin bu testte defalarca olumsuz so-
nugla karsilasmasi olumsuz bir durum oldugundan zorunlulugun kaldiriimasinin rek-
lamverenler agisindan pozitif karsilandig sdylenebilmektedir.

Facebook ve Instagram gelirlerini reklam gostererek kazanmakta, kullanicilar bu
platformlarda vakit gecirdikce, gordikleri reklamlar cogalmakta buna bagli olarak Fa-
cebook ve Instagram’in kazanglari artmaktadir. M. Serdar Kuzuloglu’'nun 3 Mart 2018
tarihinde CNN Tirk ekraninda “is Hayat!” basligiyla yayinlanan Giindem Ozel progra-
mindaki su sozleri sosyal medyadaki gorselligin yazidan éne c¢iktigini belirtmektedir
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(Kuzuloglu, 2018):

Gorsellik bilginizden daha 6ne ¢ikmis durumda... Tipografik degil visual,
gorsel dustnlyoruz. Video olarak her seyi izlemek istiyoruz. Birisi on
tane kitap okusun, televizyonda ciksin iki tane glizel laf etsin, onu da
YouTube’a koysun, biz de ondan nasiplenelim istiyoruz.

Bircogumuz acele ederek yasamakta ve sosyal medyada gorilen bir reklamdaki
uzun yazilari okuyacak zamana sahip olamamaktadir. Facebook ve Instagram’daki bu
yazi sinirinin sebebini kullanicilarin sikilip platformu terk etmesini dnlemek seklinde
yorumlamak vyanls olmayacaktir. Zira kullanicilarin platformda daha az vakit
gecirmesi, Facebook ve Instagram’i hedeflenen ziyaretgi trafiginden alikoyacaktir.

Geleneksel mecralarda yayinlanan reklamlarda yer almasi gereken bazi temel
unsurlar vardir. Bunlar sézel bilesenler bashgi altinda toplayabilecegimiz; baslk yazisi,
alt baslik, metin, slogan ve gorsel bilesenler baslgl altinda toplayabilecegimiz; amb-
lem, logo ve gorsel unsurlardir (Becer, 2015). Facebook ve Instagram reklamlarinda
da bu temel unsurlarin bir kismi kullanilmaktadir. Bu platformlar geleneksel reklam
mecralarina gore ¢cok daha az yazi kullanmayi énermekte, daha az yaziyla reklam per-
formansinin arttigini belirten kilavuzlar yayimlamaktadir.

Sozel bilegenler

Dergi ya da gazete gibi geleneksel mecralardaki reklamlara bakildiginda; ana baslik, alt
baslik ve bir metnin hiyerarsik bir siralamayla yer aldigi gériilmektedir (Oztuna, 2007).
Reklamin islevini yerine getirmesi icin reklamda yer alan yazilar olarak ifade edilen
reklam metinleri sosyal medya reklamlarinda da kullaniimaktadir. Genelde reklam
ajansiicindekiyaratici grubun Gyeleri, reklam yazarlari ya da metin yazarlari tarafindan
Uretilmektedir. Metinlerin belirlenmesinde hedef kitlenin demografik dizeyi, trin,
hizmet veya markanin ozellikleri, olusturulan amag ve strateji gibi degiskenler etkili
olmaktadir. Reklamlarda yer alan metinleri; ana baslik, alt baslk, gévde metin olarak
Ug baslik altinda siniflandirilabilmektedir.

Ana baslik, reklamin reklami géren kisiye en glcli sekilde mesaji verdigi yer
olarak ifade edilmektedir. Basit bir dil araciligiyla olusturulan baslik, birkag kelime ya
da kisa bir cimleden olusmaktadir. Ana bashk 6ncelikle okuyucusunun dikkatini
cekmekte, sonrasinda reklamdaki diger metinleri okumaya tesvik etme, genel mesaji
dzetleme ya da satis icin ikna etme gibi bircok isleve sahip olmaktadir (Urper, 2012).
Baslik soylem olarak direkt, endirekt, haber basligl, “nasil” sorusunu iceren baslik, soru
basligl, emir basligl gibi bircok farkli anlam ifade edebilecek sekilde dizenlenebil-
mektedir (Unsal, 1971) . Facebook ve Instagram reklamlarinda baslklar biyik énem
tasimakta, metnin az kullanildigl bu mecrada 6zenle olusturulmaktadir. Alt baslk ise
her zaman kullaniilmamakta, baslik ile metin arasinda koépri roliinde olan bashklari
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ifade etmektedir (Becer, 2015). Ana bashklar genelde dikkat ¢cekme goérevinde
kullanildiginda alt baslklar agiklayici isleviyle kullaniimaktadir (Elden, 2009). Alt
basliklar metin hiyerarsisinde ana basligin gerisinde kalip ana basliktan sonra
gérinmesi hedeflenen basliklardir.

Govde metin, ana baslik ve alt bashktan farkli olarak okuyucuya dikkat
cekmekten ziyade, ana baslik ve alt basliktaki mesaji daha detayli bir sekilde bilgi
olarak iletmektedir. Uriiniin nasil kullanilacagini, rakipleri karsisindaki fiyat ve kalite
UstinlGginlu ve temel satis vaadini acgiklamaktadir (Gurgen, 1990). Facebook ve
Instagram’da da ihtiya¢ halinde govde metinlerden faydalanilabilmektedir. Bu
platformlardaki reklamlarda siklikla detaylari 6grenilebilme olanagi veren bir eylem
cagrisi ya da yonlendirme URL’si kullanilabilmekte, detaylara ulasmak isteyen tiketici,
detaylara bu sayfalardan ulasabilmektedir. Ayrica Facebook ve Instagram’da reklam
gorseli haricinde agiklama kisimlarinda metinler yer alabilmekte, markalar o bolime
de detaylari yazarak reklam gorselleri Uzerindeki yazilari azaltabilmektedir. Yine
kullanicilar Facebook ve Instagram’a cogunlukla akilli telefonlari Uzerinden giris
yapmakta, reklamlari akilli telefonlar Gzerinden goérmektedir. Akilli telefonlarin
ekranlari gorece diger reklam yayinlayan bircok mecraya gore kuglk olarak ifade
edilebilmekte, uzun ve kigik yazilarin okunmasini zorlastirmaktadir. Bu sebeplerle
Facebook ve Instagram reklamlarinda ihtiya¢ halinde kullanilmasina karsin, uzun
gbvde metinler ¢ok tercih edilmemektedir.

Gorsel bilesenler

Bir nesnenin, kisinin veya sahnenin illistrasyon ya da fotograf olarak Uretilen
karsiligina gorsel denmektedir (Evans, Sherin ve Lee, 2013). Gorsel iletisimde
semboller, ikonlar, fotograflar ve illistrasyonlar, izleyiciye en buylk etkiyle
seslenmektedir (Samara, 2011). Cagdas grafik tasarim ve reklamcilikta uzun metinler
kullanilmasi buylUk oranda terk edilmistir. Ginimdiz reklamlarinda marka mesajini
iletmek icin, yaratici ve etkili gorseller ya da imgeler kullanmaktadir. GUnimuz
tlketicisi bu gorsel ya da imgeleri tanimakta, okumaya kiyasla daha hizli bir iletisim
yasanmaktadir. Kimi zaman dogru bir gorsel kullanimiyla yuzlerce kelimenin iletecegi
bir mesaj anlatilabilmektedir. Ayrica evrensel imgeler dogru kullanildiginda s6zcuklere
ve dile ihtiya¢ duyulmayacagindan, evrensel reklamlar olusturulabilmektedir
(Burtenshaw, Mahon ve Barfoot, 2014). Gorsel unsurlar bir fikri ya da mesaji cok hizli
bir sekilde izleyiciye aktarabilir. Ayrica géruntiler, imgesel agidan farkl kulturlere gore
farkl sekillerde yorumlanabilmektedir (Ambrose ve Harris, 2010). Facebook ve
Instagram Uzerinden vyayinlanan reklamlarda da gorseller 6nemli bir rol
Ustlenmektedir.

Bir konuyu gorsel olarak betimlemeye illistrasyon denmektedir. Turkiye'de gra-
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fik tasarim ve reklam tarihinde ge¢misten beri illustrasyon siklikla kullaniimaktadir.
Gecmiste daha cok fotografi temel alan illistrasyonlar yapilmaktayken, ginimuzde
daha cok illistratériin ic diinyasi ve kurgu Griinler tretilmektedir. illistrasyonda konu
ya da mesaj yaratilan figirler yardimiyla gorsellestiriimektedir (Turgut, 2013). Baslik,
slogan ya da metin gibi sozel 6geleri ifade eden ya da yorumlayan illistrasyonlarda
geleneksel c¢izim ve boyama teknikleri disinda, fotograf, kolaj ve bilgisayar
tekniklerinden de yararlanilmaktadir. illistrasyonlar kullanim alanlari bakimindan
yayin illistrasyonlari, bilimsel ya da teknik illistrasyonlar ve reklam illustrasyonlari
olmak Uzere Ug¢ ana baslikta toplanabilir (Becer, 2015). Reklamlarda illistrasyonlarin
kullanilmasinda bircok farkli etken olabilmektedir. Fotografi cekilemeyecek bir konu,
fotografta gérinmesi mimkin olmayan kicglk pargalar ya da tamamen hayal Grina
olan bir kurgu gésterilmek isteniyor olabilmektedir (Elden ve Ozdem, 2015). Ayrica
illustrasyon iletisimi 6zellestirip bir insan unsuru eklemektedir (Samara, 2011).

Geleneksel mecralarda oldugu gibi, Facebook ve Instagram reklamlarinda da
anlatimi gliglendirmek ve hizlandirmak amaciyla simgelerden yararlanilmaktadir. Bir
konu ya da nesneyi simgeleyen isaretler simgeler olarak ifade edilmektedir. Trafik
isaretleri, ulasim, hastane ve oteller gibi topluma hizmet veren alanlarda
kullanilmaktadir. “Sigara icilmez” levhasi ya da bayraklar siklikla karsilasilan
simgelerdir (Becer, 2015). Gostergebilimin babasi olarak kabul edilen Ferdinand de
Saussure, gostergeleri gosteren ve gosterilen olarak ikiye ayirmistir. Gosteren,
anlamin cikabilecegi seyi temsil eden sembol, gosterilen ise gercek nesne ya da
anlamdir. Dilleri asan isaret, simge ve semboller cagdas iletisimde artan bir gegerlilige
sahiptir (Dabner, Stewart ve Zempol, 2014). Kolay algilanip, genellikle uluslararasi
alanda kullanilan simgeler, basit bir bicimde tasarlanmaktadir.

Logo, bir kurumun ya da markanin 6zelliklerini ve imajini yansitan ticari sembol-
lere verilen isimdir. Logolar hedef kitleye marka imajini aktarmadaki en énemli unsur-
lardandir (Elden ve Ozdem, 2015). Logolar genellikle markanin adinin (wordmark) ya
da bas harflerinin (monogram) benzersiz bir tipografi kullanarak diizenlenmesi ya da
markayi ¢cagristiracak bir sembol kullanilmasi ya da bu lg¢U arasinda kombinasyonlar
yapilmasiyla tasarlanmaktadir (Adams, Morioka ve Stone, 2004). Cabuk taninip, kulla-
niclya tanimasi konusunda zahmet vermemesi gereken logolarin, basit olmasi gerek-
mektedir (DiMarco, 2010). Reklam Uzerinde imza islevi gbren logolar vazgecilmez olup
cogu reklamda kullaniimaktadir (Becer, 2015). Ginumdizde insanlar logo bombardi-
manina ugrayip sadece reklamda degil kullanilan Grinlerde bile yizlerce logo gérmek-
tedir. Logolar artik ginlUk rutinimizin bir pargasi olmus durumdadir (Airey, 2010). Sos-
yal medya reklamlarinda da logolar sik¢ca kullaniimaktadir. Facebook ve Instagram’da
gorulen reklamlarin, hangi profil tarafindan paylasildigi gérindyor olsa da, markalar
reklamlarina logolarini da eklemektedir.
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Sosyal Medya Reklamlarinda Bir Gérsel Bilesen Olarak Fotograf

Fotograflar reklamlarda konuyu anlatmayi destekleyen unsurlardan biridir. Kendi ba-
sina da sanat degeri tasiyan fotograf, reklamlarda ve grafik tasarimda mesaji anlatan
bir 6ge konumundadir. Reklamda anlatiimak istenen mesaja yonelik secilen nesne ya
da nesneler anlatima uygun bir sekilde agl, 151k, etki ve diizende gorintilenmesi du-
rumunda fotograf reklamin anlatimina hizmet etmektedir. Fotografin gorsel nitelikleri
anlatimi destekleyip mesajla bag kurmalidir. (Turgut, 2013). Reklamlarda yer alan gor-
sellerin fotograf miillistrasyon mu olacag gibi uygulama kararlari, reklamin hedefle-
rini hangisinin daha iyi basaracagi gibi sorular géz 6ntinde bulundurarak alinmaktadir.
Fotografin, illistrasyona karsl en biyuk avantaji, gercekei olmasidir. Hedef kitleye ger-
cek bir ortam sergilediginden, inandirici kabul edilmektedir. illistratérlerin bir seyi ko-
layca degistirebilme imkani bulunmaktadir. Fotografta da bir seyi gercekte oldugun-
dan daha glizel yapma olanagi bulunmasina karsin, insanlar kameraya daha ¢ok inan-
maktadir (Arntson, 2007).

Estetikligiyle satilmaya calisan bazi Griinlerin fotografi kullanilir. Ornegin, araba
reklamlarinda Urlnlerin gercekei fotograflari yer almaktadir (Dabner vd., 2014). Ayrica
fotograf sanat yonetmenine Uretim asamasinda daha fazla kontrol saglamaktadir.
Fotograf reklam icin ¢zel olarak cekilecekse, fotografci sanat yonetmeniyle birlikte
calisarak, set, sahne donanimi gibi kararlarda etkin bir bicimde yer alabilmektedir
(Burtenshaw vd., 2014). Fotograf bu durumda reklamlarda olmazsa olmaz bir 6ge
haline gelmektedir. Fotograflar reklamlarda; tek basina Urin gostermek (genelde
boslukta asili olarak ya da bir fonun Gzerinde gériinen Grindn tim dikkati ve vurguyu
Uzerine ¢ekmesi), belli bir ortamda Grtn (Grtn gercekei kosullarda yer alip, diger
destekleyici malzemelerle birlikte belli bir hava yaratmasi) ve kullanim sirasinda trin
(bu yaklasimda Gruna kullanan insanlar da gorlinup, getirecegi faydalar anlatiimasi)
gibi ¢ ana sekilde kullanilmaktadir (Elden ve Ozdem, 2015). Tasarim ya da
reklamlarda kullanilacak fotograflar bazi genel kriterlere uymalidir. Fotograf kaliteli
mi, fotograf ruh halini ve gerekli bilgileri yansitiyor mu, mesaji veriyor mu, kullanima
hazirlamasi bltceye uygun mu gibi sorularin cevaplarina gore belirlenmektedir
(Graham, 2005).

Reklam fotografi, amacinin farkli olmasi sebebiyle fotograftan ayrilmaktadir.
Reklam fotografi bir amaca hizmet etmektedir ve teknik agidan dogru olan bir reklam
fotografi, amac dogrultusunda bir isleve sahip degilse, basarili sayilamamaktadir. Yani
reklam fotografi Grlin, hizmet ya da markayi tanitmali, hedef kitleye mesaji dogru bir
sekilde iletmelidir (Piskin, 2018). Reklam fotograflarinda, satilmaya calisilan Grinlerin
genellikle dogada bulundugu sekliyle degil, hedef kitlenin etkilenecegi sekilde
gosterilmesi tercih edilmektedir. Bu sebepten reklam fotograflari ¢ogunlukla 6n
hazirlik gerektirip, uygun ¢ekim mekani, dekor, oyuncu ve isik gibi unsurlarin tamam-
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lanmasiyla hazirlanmaktadir. Reklam fotograflari genelde onceden reklamcilar
tarafindan planlanip, fotografciya pek yorum sansi birakmayan, sadece uzmanligin
gosterilip, teknik agidan istenilenin ¢ekilmeye calisildigl bir fotograf turidur (Kasim,
2013).

Onceden planlanip tasarlanabiliyor olusu nedeniyle teknik acidan kusursuz
olmasi beklenmektedir. Fotografin diger mesleki alanlarinin aksine reklam
fotografcihiginda i1sik ve kompozisyon kusurlarina yer yoktur. Bir basin fotografgisinin
ani gelisen bir olayin fotografini c¢ekerken vyaptigl netleme hatasi goéz ardi
edilebilecekken, reklam fotografinda stlidyoda fotografi tekrarlamaya yetecek
zamanin olmasl sebebiyle fotografcinin tekrar cekmesi beklenmektedir. Teknik
kosullar saglandiginda stidyoda cekilen bir reklam fotografi hatasiz olarak
uretilebilmektedir. Ornek olarak isik ya da isiklarin hangi acilardan (tam cephe 15181,
yari cephe 15181, yanal 1sik, yar ters 1sik, tam ters isik, tepe 15181, alt 1sik) hangi
siddetlerde gelecegi bile tasarlanabilmektedir. Bunun yaninda reklam fotografinda;
cekim olcekleri, bakis agisi ve ylksekligi (goz hizasi, alt, Ust), fon ve dekor, zaman ve
uzam, sadelik, uyum, zithk (kontrast), derinlik, ritim, renk gibi kompozisyon tercihleri
de reklam fotografinin iyilesmesi icin kullanilan seceneklerdir (Urper, 2012). Reklam
fotograflari cogunlukla stiidyolarda cekilmekte, bu i¢ mekan ¢cekimlerinde, dis mekan
cekimlerine gore birgcok olanak bulunmaktadir. Stiidyolarda; uzmanliga gore degisen
fotograf makineleri, 1siklar, Ggayak, stiidyo donanimlari ve bilgisayarlar bulunmaktadir
(Kostumoglu, 2018). Bu imkanlar reklam fotografcisina teknik agidan kusursuz
fotograflari ¢ekmesi icin kolaylik saglamaktadir. Ayrica fotograf fluluk, kontrast
eksikligi, fazla gren gibi optik glrdlttlerden arinmis olmali, sadece amaca hizmet
edecekse uygun miktarda kullaniimalidir. Algilanan nesneler insan goziine daha yakin
gorinmekte, simetrik formlar daha yakin olup kolay anlasilabilmektedir (Kasim, 2013).
Reklam fotograflarina bilgisayar ortaminda bazi islemler uygulanabilmekte keskinlik
artirma/yumusatma, rotus (silme, ekleme, klonlama), katmanlari Ust Uste getirme,
boyut duzenlemeleri yon degistirme, yeniden cerceveleme, biyiltme/kigiltme,
esnetme, Ortme, perspektif dizeltme/bozma, kismi renklendirme, U¢ boyutlu
modelleme uygulamalari gibi kompozisyona yapilan midahalelerle reklam
fotograflari iyilestirilebilmektedir (Urper, 2012).

Reklamin boyutunun blylmesi ve tek renkli blylk bir alan tGzerindeki reklami
yapilan Grinin goértnmesi dikkat cekiciligi artirmakta, yakin ¢ekim kullaniimis bir
reklam fotografi Grinld oldugundan buylUk gosterecegi icin, izleyicinin dikkatini
yakalamaktadir. Bir Grinin dikkat ¢cekmesi isteniyorsa, trin zeminden fark edilir
sekilde ayrilmali ve buylk olarak kullaniimalidir (Teker, 2009). Reklam fotograflarinda
bu tek renkli blyik zemin “sonsuz fon” araciyla olusturulmaktadir. Kagit, kumas ya da
ahsap malzemeden (Uretilebilen bu fon, tek renk ya da renk gecisiyle
hazirlanabilmekte, hareketli ya da stidyonun bir kisminda sabit olacak sekilde
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konuslandirilabilmektedir (Kostumoglu, 2018). Reklamda kullanilan fotograf; hedef
kitlenin dikkatini ¢cekmek, anlatiimak istenen fikri agiklamak, okuyucunun metin ve
basligl merak etmesini saglamak, sozlerle anlatilmasi mimkidn olmayan mesajlari
iletmek, reklamin inandiriciligini artirmak ya da Grtnin neye benzedigini gostermek
gibi amaclarla kullanilabilmektedir (Unsal, 1971).

Reklam fotograflari kimi zaman tiketicinin zihnine gonderilen ilk mesajin
Otesinde baska cagrisimlar yapmayi da hedefleyebilirler. Kisaca reklam fotograflari
sadece UrlnU anlatmayip, Urindn yansittigl yasam tarzi, statli ve kullanan kisinin daha
seckin bir kisi olacagini da ifade edebilmektedir (Urper, 2012). Reklamlarda her zaman
Urunl anlatan bir bilgiye yer verilmemektedir. Bazi reklamlarda Grinin vadettigi 6yku
ve simgelerden yararlaniimaktadir (Aydogan, 2019). Mizah, cinsellik, duygusallik,
zaman, 6dullendirme, cezalandirma gibi duygulara hitabeden temalari isleyen reklam
fotograflari cekilebilmektedir. Reklam fotograflarinda gostergebilim kavramlari;
egretileme (metafor), dizdegismece (metonimi), diiz anlam/yan anlam ve mitlerden
yararlanilabilmektedir. Ayrica reklam fotograflarinda goérintiler tasarlanarak
Uretildigi icin, manipdle edilebilmekte, reklamin amaci dogrultusunda yapilan bu tir
uygulamalar dogal karsilanmaktadir (Urper, 2012). Reklam fotograflarinda; reklami
yapilan Grin ya da Grtndn bir pargasl, kullanilmaya hazir bir Grin, kullanilirken Grin,
kullanilmis Gran, Grindn degisik 6zellik ve detaylari, Grind kullanan mutlu kullanici,
Grinl kullanmayarak kaybetmis olan kullanici, Grind tavsiye edenler, firma ya da
fabrika fotografi en cok kullanilan égelerdir (Unsal, 1971).

Reklamlarda kullanilan fotograflar iki sekilde elde edilebilmektedir. ilki stok
fotograf temin etmektir. Stok fotograf arsivleri fotografcilar tarafindan, belli
konseptler icin cekilip, stok fotograf paylasimi yapilan platformlar UGzerinde
olusturulmaktadir. Reklam igin fotograf ihtiyaci oldugunda ¢ogunlukla Ucretli olarak
satin alinip kullanilan bu fotograflarin olumsuz 6zelligi baska kisiler ya da markalar
tarafindan da kullanilabiliyor olusudur. Arsivden alinan bu fotograflar, prodiksiyon ve
cekim asamasi olmadigi icin daha ucuz ve hizli olarak elde edilmektedir. ikinci fotograf
ihtiyacini karsilama sekli ise, fotografin 6zel bir sekilde ¢ekim yapilarak Gretilmesidir.
Bu secenek daha masrafli ve zahmetli olsa da farkli ve 6zel fotograflar elde edip,
Uriinin kendisine ya da belirli bir 6zelligine vurgu yapmak icin kullanilmaktadir (Urper,
2012). Genellikle taki, yiyecek-icecek, otomobil, mobilya, ev tekstili gibi bazi Grinlerin
fotograflari 6zel bir sekilde, cogunlukla da stidyo ortaminda Uretilerek reklamlarda
kullanmaktadir (Kostumoglu, 2018). Bazen tasarimcilar ve reklamcilar internet
tarayicilarindan edindikleri fotograflari tasarim ve reklam Urlnlerinde izinsiz ya da
bedelsiz bir sekilde kullanip, etik disi ve illegal bir sekilde tasarim ve reklam yapmis
olmaktalardir (Hembree, 2011). Reklam fotografciligi da Gzerinde uzmanlasilan gesitli
alt branslar barindirmaktadir. Turkiye’de ¢cogu reklam fotografcisi birkag alanda is Ure-
tirken, Bati’'daki reklam fotografcilarinin uzmanlasmaya meyilli olduklari gorul-
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mektedir. Bu alt branslar; stidyo fotografciligl, moda fotografciligl, endustri fotograf-
ciligl, mimari fotografcilig, turizm fotografciligl, gida trlnleri fotografciligi ve stok fo-
tografciligl gibi alanlardir (Urper, 2012).

Facebook, Facebook ve Instagram reklamlariigin reklamverenlere metin siniri ve
teknik tavsiyeler disinda, strateji tavsiyeleri de vermektedir. Bu tavsiyelere gore rek-
lamlar ilk géruste izleyicinin ilgisini cekmelidir. Hizli ilerleyen, lafi direkt olarak konuya
getiren reklamlarin da basaril bir performans gosterdigi ifade edilmektedir. Duragan
gorseller yerine hareket iceren gorseller izleyiciyi cekmekte, ana mesaji ya da marka-
nin kendisini video ya da dongi reklamlarinda basta gosteren reklamlarin daha iyi so-
nuglar elde ettigi belirtiimektedir. Marka imaji icin paylasilan reklamlarda kullanilan
fotograflarda insanlara odaklaniimasi, tGrln icin dénis almak isteyen reklamlarda kul-
lanilan fotograflarinsa triine odaklaniimasi tavsiye edilmektedir. Ses iceren reklamlar
kullanicinin ilgisini cekerken, sosyal medya reklamlarinin genellikle sessiz izlenmesi se-
bebiyle metinlerin gorseli desteklenmesi gerektigi ifade edilmektedir. Facebook ve
Instagram’in kullanima sundugu GIF ve ¢ikartmalarin gereksiz kullaniminin reklam per-
formansini dustrecegi belirtiimektedir.

Facebook’un reklam gorselleriyle ilgili en temel 6nerilerinden biri, Facebook ve
Instagram reklamlarinda kullanilan gorsellerin markayla iliskili olmasi, logo ve renk
kullaniminin bir butin olarak hedef kitleye bir zaman sonra tanidik gelecek sekilde
dizenlenmesi gerektigidir. Profilin, batlin paylasimlara bakildiginda (organik ve
sponsorlu) tutarli gérinmesi de tavsiye edilmektedir. Kullanilan gorsellerde odak
noktasi olmasl, izleyiciye net ve anlasilir bir gorsel sunulmasi performansi
artirmaktadir. Ornek olarak tiim paylasimlarinda logoyu ayni yere ayni boyutta koyup,
ayni renk semasindan renkler kullanan bir marka, hedef kitlesi tarafindan daha ¢abuk
taninacaktir. Bir bahge tasarim sirketi profilindeki her paylasimda aydinlk fotograflar
ve buylimekte olan yesil bitkiler gérinmesi, kullanicilarin zihninde zamanla o sekilde
yer edecektir.

Sosyal medya reklamlari  ¢ogunlukla  akilli  telefonlar  tarafindan
gbruntulenmektedir. Bu sebeple, hizli etkilesim kurabilecek ve tiketilecek fotograf ve
videolar kullaniimasi 6nerilmektedir. Yiksek ¢ozunurltkli fotograf ve gorseller
kullanicilar Gzerinde daha olumlu bir etki birakmaktadir. Gorseller mobil odakli olup,
kisa zamanda kugik bir alanda mesaji hizlica vermelidir. Facebook, reklamlarda kafa
karisikligl olmamasi icin cok mesaj verilmemesi gerektigini 6nermektedir. Reklamlar
sosyal medyada gezinirken gorulecegi icin, dikkat cekici fotograflar kullanmak
reklamin  basarisini  artirabilir.  Kontrast  kullanimi,  kullanicilarin  dikkatini
cekebilmektedir. Binlerce icerik arasinda kullanicinin ilgisini ¢ekip, reklamla zaman
gecirmeyi saglayacak fotograflar kullaniimasi 6nerilmektedir.

Facebook, daha ¢ok kiguk isletmeleri dislnerek stok fotograf kutlphanesi
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Shutterstock ile bir isbirligi yapmistir. Kullanicilar, reklam gorsellerini Facebook
hesaplari Gzerinden Shutterstock’un 25 milyonun Gzerinde goérsel iceren arsivinden
Ucretsiz olarak segebilmektedir. Fotograf cekim butgesi olmayan ya da stok fotograf
satin alma sirecine hakim olmayan kigclk isletmeler bu yola basvurmaktadir. Sosyal
medyada reklam bitgesi minimum alt siniri olmadigi icin kiigUk isletmeler sikga reklam
yayinlamaktadir. Ornegin gelinlik satan bir kiiciik isletmenin, reklam yayinlayacaginda
stok bir gelinlik gorseli secmesi en dogru secenek olmayabilir. Satilmaya calisan
gelinliklerin dogru isikla, iyi bir kompozisyon icinde, sade bir ortamda ¢ekilmesinin
daha iyi performans gostermesi olasidir. Ayrica Facebook reklamveren kullanicilara,
Mojo, Ripl, Unfold, Quik, Plotaverse, Adobe Spark Post ve Adobe Photoshop Mix gibi
uygulamalarda kolayca hazirlanabilecek bazi  tasarim  sablonlarini  nasil
olusturabileceklerini adim adim uygulanabilecek sekilde yayinlamistir. Kuclk
isletmeler fotograf ve videolarina bu uygulamalarda logo eklemek, hareketlendirmek,
yeniden kadrajlamak gibi dizenlemeler yapabilmektedir. Kiclk bir hareketli GIF
eklenmis paylasim, statik bir gorsele gére hedef kitlenin ilgisini daha ¢ok cekmektedir.

Facebook ve Instagram’da yayinlanan fotograflar c¢ok detayli dekorlar
icermemeli, sade ve kolay anlasilir olmalidir. Facebook’un 6nerisine gore, reklamlarda
1/3 kuralina uyulmali, reklamin vurgu noktasi tam ortada degil sag ya da sol kenara
daha yakin olmaldir. Bu kurala insan vyuzleri dahil olmayip, insan vyuzleri
kullanilabildigince biyiik olmalidir. insan yiizlerinin fotografin neresinde oldugu da
dnemsiz olarak belirtilmistir. ilgi cekici fotograf cekilmesi icin, renk kontrastlklari
disinda, buyuk ve kuglk 6gelerin birlikte kullaniimasi gibi kontrastlar da denebilir.
Uriinleri baska acilarla gekip kullanmak kullanicilarin dikkatini cekebilmektedir. Fa-
cebook ve Instagram’da slayt seklinde yayinlanan reklamlarla hikdye anlatmak mim-
kindur. Slaytlar, reklamveren tarafindan segilen Ug ila on fotograftan olusmaktadir.
Secilen gorseller, reklamveren tarafindan belirlenen sirayla donmekte, bir hikdye akisl
yaratmak mimkiindir. ilk gorsel dikkati cekmelidir. Bu model, videolara gére daha
cabuk yuklenmektedir. Reklamverenlere Ucretsiz bir sekilde gecis efekti ya da muzik
ekleme olanagi da sunulmaktadir.

Facebook ve Instagram’in belirledigi reklam ilkelerine gére kullaniimamasi gere-
ken reklam fotograflar bulunmaktadir. Oncesi ve sonrasi fotograflari, ciplakligin &n
planda oldugu fotograflar, korkutucu ve kanli fotograflar, Gzerine oynat digmesi ek-
lenmesi gibi yaniltici gérsellerin bulundugu fotograflar, Facebook ve Instagram logo-
lari ya da logolarin deforme edilmis versiyonlarinin bulundugu gorseller kullaniima-
malidir. Reklamlar platformda yayinlanmadan 6nce genelde yirmi dort saat iginde bir
degerlendirmeye tabi tutulur. Bu ilkelere uyup uymadiklari denetlenir. Facebook’a
gbre, Facebook ve Instagram reklamlarinda kullanilan fotograflar, ekrani tamamen
dolduran fotograflar olmalidir. Ayrica sadece Urinun fotografi kullanmak yerine, Gri-
nin mutlu bir tiketiciyle birlikte oldugu fotografi kullanmak samimiyeti artirip, hedef
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kitlenin daha olumlu hissetmesini saglamaktadir. Hedef kitlenin bu reklamlarda ilk
baktig yer gorsel, ardindan sirasiyla paylasan hesap, agiklama metni ve yorumlardir.
ilk fark edilen yer gérsel oldugu icin, ilgi bu bélimde yakalanmalidir. Fotograftaki in-
sanlar genelde 6n planda olmali, insan kullanilmayacaksa gliclu ve izleyiciyi sasirtacak
gorseller kullaniimasi dikkat cekecegi icin tavsiye edilmektedir. Alisilagelmemis acilarla
cekilmis Grtn, kiskirticl bir metin, birden fazla fotografin yan yana gelmesiyle olusan
ilgi cekici kolajlar, kahramanin hiyerarsinin en 6niinde oldugu gorseller dikkat cekmek-
tedir. Story formatinda paylasilan reklamlarin dogal ve orijinal olmasi ilgiyi artirmak-
tadir. Stidyo fotograflari yerine dis mekanlarda telefonla ¢ekilmis gorseller kullaniciya
samimi gelmektedir. Sosyal medya reklamlari hizli bir sekilde tiketilmesi sebebiyle
hizli algilanmalidir. Hareketlendirilmis gorseller yizde 83 oraninda daha dikkat ¢ekici
olup, izleyicinin odaklanmasini saglamaktadir.

Sonug

Reklam, Urln ya da hizmetin satin alinmasi icin hedef kitleyi ikna etmeyi amaglayan
bir iletisim faaliyetidir. Ginimuzde reklam sadece televizyon, sokak ya da basili med-
yayla sinirli kalmayip, akilli telefonlar ve internetin ¢ok daha ulasilabilir olmasiyla ti-
keticiligi her gegen giin artan toplumun iletisim kurdugu her ortamda kendine yer bul-
maktadir. Ginidmuzde sosyal medyada harcanan ortalama sure televizyon karsisinda
harcanan ortalama slreye yaklasmaktadir. Bunun sonucunda markalar bu durumdan
faydalanmaya calismaktadir. Dijital medya pazari dinyada ve Turkiye'de her gecen
gin buylimekte, kiclk-blyuk her isletme bir alt limit olmadan reklam yayinlayabil-
mektedir. Bircok farkli hedefleme olanagi, hizli Uretilip, hizli yayinlanabiliyor olusu,
karsilikli etkilesim yakalanabilmesi, 6lcimleme kolayligi, tekrar dizenlenebilmesi, 6z-
glrlikel yapisi gibi sebeplerle geleneksel medyadan ayrismakta, icinde farkli avantaj-
lar barindirmaktadir. Sosyal medya platformlari, giin icinde kullanicilarini bir reklam
bombardimanina maruz birakmaktadir.

Sosyal medya reklamlari, geleneksel mecralarda yayinlanan reklamlara gore ¢ok
daha hizli tuketilebilir ve idrak edilebilir olmalidir. Tiketiciyi ikna edecek fotograflar da
kismen farklilasmaktadir. Bunun sonucunda Facebook ve Instagram, platformlarinda
yayinladigi reklamlarda fotograf kullanimi ve grafik tasarim agisindan dizenlenmesi
konusunda bazi 6nemli tavsiyeler vermektedir. Bu tavsiyelere gore; bu platformlarda
ilgiyi yakalayamayan reklamlar ¢ok kisa strede bir parmak hareketiyle gecilebilecegi
icin, geleneksel mecralardaki reklamlara kiyasla izleyicinin ilgisini daha hizli cekmeli,
hizli ilerlemeli, lafi dogrudan konuya getirmelidir. Bu mecradaki reklamlarda kullanici-
nin goézu once gorsele, sonra paylasan hesaba, ardindan metin ve yorumlara bak-
makta, bu sebepten gérsel bakisin izerinde oldugu anda ilgiyi cekmelidir. ilgi alisila-
gelmemis agllar, kolajlar, dogru bir hiyerarsik siralama, kiskirtici bir metin gibi bircok
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farkh sekilde yakalanabilmektedir. Hareket iceren reklamlar, videolar, animasyonlar
ya da dongu reklamlar statik reklamlara gére daha iyi performans vermektedir. Marka
imajina katki saglamasi amaciyla yapilan reklamlar insana, Grin satmak icin yapilan
reklamlar Grine odaklanmaldir. Logo ve renk kullanimi bir siire sonra kullaniciya ta-
nidik gelecek sekilde dizenlenmeli, sponsorlu ve organik paylasimlar tutarli gérinme-
lidir. Marka Gzerinde olumlu bir etki birakacagi icin yiksek ¢oztnurliklu gorseller kul-
lanilmali, reklamlar mobile uygun olup kolay anlasiimalidir. Cok mesaj verilmemeli,
binlerce icerik arasinda kullanicinin ilgisini kolayca ¢ekmelidir. Reklamlarda kullanilan
fotograflar 1/3 kuralina uymali, kahraman ortada degil sag ya da sol kenara daha yakin
olmalidir. Renk ya da boyut kontrastliklarindan yararlaniimali, ekrani tamamen doldu-
ran fotograflar tercih edilmelidir. Stidyo fotograflari yerine, telefonla dis mekanda
cekilen fotograflar kullaniciya samimi gelmektedir.

Facebook ve Instagram, sosyal medya platformlarinda reklam yayinlayan islet-
melere; gorsel reklamlar, dongl reklamlari ve hikaye reklamlari olarak farkli alanlarda
farkh reklam modelleri sunmaktadir. Markanin stratejisine gére en basarili perfor-
mans! saglayacak alan secilmelidir. Sosyal medya platformlari, tiketicilerin sosyal
medya platformlarina genellikle eglenceli zaman gecirmek igin girdiginin ve kullanici-
larin kuclk ekranlarda uzun yazilar okumak istemediginin farkindadir. Kullanicilarin
dikkati kayboldugunda uygulamadan ¢ikmalari olasidir, bu yizden platformlar islet-
melere reklamlarini olabildigince yazisiz Uretmelerini dnermektedir. Sosyal medya
reklamlarinda siklikla sadece baslklar ve gerektiginde alt bashklar yer almakta, nadi-
ren gbvde metinlerin de kullanildigi gérilmektedir.

Sosyal medya reklamlarinda markanin sdylemek istedigi soyleme goére; fotograf,
illustrasyon, simge ya da logo gibi gorsel unsurlarin siklikla kullanildigi gérilmektedir.
GUnUmuUz gorsel iletisim dinyasinda uzun metinlerden vazgecilmis, bunun yerine ya-
ratici ve etkili gorsel imgeler kullaniimaktadir. TUketiciler bu gérsel imgeleri tanimakta,
okumaya gore daha hizl bir iletisim kurulmaktadir. Dogru gorsellerle dil farkhhgi orta-
dan kalkmakta ya da bir gorsel yuzlerce kelimeyle ayni islevi gérebilmektedir. Marka-
larin, sosyal medya reklamlarinda fotografi cekilemeyecek konular, hayal Grind kom-
pozisyonlar ya da bigimsel farklliklar sebebiyle ihtiya¢ halinde illistrasyona basvur-
dugu gorilmektedir. Sosyal medya reklamlarinda yer alan diger bir gérsel 6ge olan
simge ise kolay anlaslilip, genellikle evrensel degerlere sahip olan gorsel 6gelerdendir.
Sosyal medya reklamlarinin iletisiminde, mesaj hizli algilanmak zorunda oldugundan
markalar tiketicileriyle kurduklari iletisimlerde simgelerden yararlanmaktadir. Sosyal
medya reklamlarinda reklami paylasan hesabin profil fotografi gorinmektedir. Buna
ragmen reklamlarin sayfa dizeninde ¢ogunlukla logolar bir késede yer almaktadir.
Arastirmada sosyal medya reklamlarinda en ¢ok gorulen gorsel unsurun ise fotograf
oldugu gorulmektedir. Fotograf illistrasyondan farkli olarak gercekgi ve inandiricidir.
Fotografta da manipllasyon vyapilabilmesine karsin, insanlar illistrasyona gore
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fotografi daha inandirici bulmaktadir.

Tipografi sosyal medya reklamlarinin énemli bir unsurudur. Tuketiciler sosyal
medya reklamlariyla genellikle mobil cihazlar araciligiyla karsilasmaktadir. Bu iletisim
araglari kuctk ekranlara sahip olmakta, bu nedenle tipografi kararlari basit ve kolay
okunur olacak sekilde verilmektedir. Sans Serif karakterler kiigtk kullanildiginda Slab
Serif, eski stil ya da modern yazi tiplerine gore daha fazla okunabilirlik saglayabilmek-
tedir. Bunun sonucunda sosyal medya reklamlarinda Sans Serif karakterlerin siklikla
tercih edildigi gbrilmektedir. Bircok gorsel iletisim tasarimi Griininde oldugu gibi, sos-
yal medya reklamlarinda da sayfa dizeni ¢ok 6nemli bir konumda bulunmaktadir.
Sayfa dlizeni dogru kurgulanmis bir reklam, daha ¢abuk ve dogru algilanmakta bunun
sonucunda reklamin basarisi ve performansi yikselmektedir. Sayfa dizeninin dogru
olusturulmasi icin denge, oranti ve gorsel hiyerarsi, devamlilik, butinlik, vurgulama
gibi bircok kriter bulunmaktadir. insan gézi, asimetrik dengedense simetrik dengeye
yonelmekte, gelenegin, resmiyetin vurgulandigi sosyal medya reklamlarda tercih edil-
mektedir. Asimetrik denge ise rastlantisallik ve hareket hissi saglamakta, sosyal medya
reklamlarinda, ihtiyaca gore kullanilmaktadir. Goérsel hiyerarsi sosyal medya reklamla-
rinda kolay algilanmayi artiran bir diger ilkedir. Dogru verilmis gorsel 6ge, renk, boyut
kararlariyla dogru kurulmus olan bir hiyerarsik yapi, izleyicinin gérmesi gereken yerleri
siraslyla isaret etmekte, bakis stiresinin ¢ok kisa oldugu sosyal medya reklamlarinda
dnemli faydalar saglamaktadir. insan gézii takip edebilme yetisine sahip bir organ ol-
dugu icin, devamhlik ilkesinin yaratildigl tasarimlarda izleyicinin konuyla ilgisi ve taki-
bini saglamak kolaylasmaktadir.

Sosyal medyada isletmelerin genel olarak hesaplarinda ya da reklamlarinda de-
vamlilik ilkesi saglamasi amaglanmaktadir. Genelde bir marka sosyal medya hesapla-
rinda Uslup, tarz ve ses tonu olarak devamlilik ilkesi gozettigi gortlmektedir. Batunluk
ilkesi de sosyal medya reklamlarinda uygulanan bir diger ilkedir. Butinlik ilkesi okun-
mayli, anlasilmayi ve hatirlanmayi kolaylastirmakta, reklamdaki fotograf, illistrasyon,
tipografi, logo gibi goérsel unsurlarin birbirini desteklemesi ve bir iliski icinde olmasi
anlamina gelmektedir. Vurgulama, tasarimda bir 6genin diger 6gelere gore baskin ve
hakim durumda bulunmasina verilen isimdir. Dogru bir tasarim ya da reklamda en can
alici séylem, en 6n planda algilanmalidir. Bu vurgulama etkisi boyut, kalinlk, renk ya
da beyaz alan kullanimi kararlariyla uygulanmaktadir. Sosyal medya reklamlarinda ve-
rilmek istenen mesaja gore, bazi unsurlarin vurgulandigi gérilmektedir. Ayrica sosyal
medya reklamlarinda gorsel imgelerden de yararlaniimaktadir. Gérmek sadece fizyo-
lojik degil ayni zamanda kulturel ve cevresel faktorlere gore farklilasabilen sosyolojik
bir eylemdir. Bir gorsel, farkli kiltirlerde bulunan iki kisi tarafindan farkli kodlandigi
icin baska sekillerde algilanabilmektedir. Tasarimcilar gérsel imgelerden birgok gorsel
iletisim Urininde oldugu gibi, sosyal medya reklamlarinda da yararlanilmaktadir. Bu
calismada reklam, dijital medya, sosyal medya, Facebook ve Instagram gibi bircok
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konuda inceleme yapilmis, sosyal medya reklamlarinda fotografin dogru kullanis bi-
cimleri ve grafik tasarim agisindan uyumu agiklanmaya cahsiimistir. Calismanin 6gren-
cilere, reklamcilara, tasarimcilara, akademisyenlere ve arastirmacilara yardimci olmasi

amaglanmistir.
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0oz

Bu ¢alisma Jean Baudrillard’in Nesneler Sistemi baslikli calismasindan yola ¢ika-
rak sinema filmlerini 6zgin bir ¢c6zimleme yontemi olarak nesneler sistemi du-
stincesiyle ele almanin imkanlarini sorgulamaktadir. Calismada inceleme nes-
nesi olarak secilen Cet obscur objet du désir (Arzunun O Belirsiz Nesnesi, 1977)
filmi nesne sistematigine iliskin sosyolojik yaklasimin ¢cagimizdaki iliskilere nasil
ve ne sekilde uyarlanabilecegini kadin bedeni tizerinden sorgulayan bir anlatiya
sahiptir. Arzu bir oyun, tiketim ise kiltlr haline geldiginde kadin — erkek iligki-
sinin, tipki tiketim toplumundaki diger tim iliskiler gibi sinematografik bir ma-
sala benzemesi giindeme gelmistir. Bu noktada s6z konusu sinematografik ma-
salin, strrealizme 0zgl estetik ayrintilarla desteklendigini de ayrica belirtmek
gerekmektedir. Akla yatkin klasik bir anlatidan 6te akil disi bir riyaya benzeyen
film, radikal bir kuramci olan Jean Baudrillard’in teorileri 1siginda ele alindiginda,
etik ve estetik anlamda énemli veriler sunma potansiyeli tasirken feminist ku-
ramlara ait olan terminolojiden ayri durmaktadir. Boylece hem kadinin hem de
erkegin, tuketim toplumlarina iliskin arzulama sireglerinin birer kurbani oldugu
sonucuna varmaktadir.
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Cet obscur objet du désir (1977): Desire, Object, and,
Women in the Culture of Consumption

ABSTRACT

Based on Jean Baudrillard’s study titled The System of Objects, this study ques-
tions the possibilities of dealing with motion pictures with a thinking of the sys-
tem of objects. Cet obscur objet du désir (1977) questions how and in what way
the sociological approach to object systematics can be adapted to contempo-
rary relations through the female body. When desire becomes a game and con-
sumption becomes culture, it comes to the fore that the male — female rela-
tionship resembles a cinematographic tale, just like all other relationships in the
consumer society. At this point, it should also be noted that the cinemato-
graphic tale in question is supported by aesthetic details specific to surrealism.
The film, which looks more like an irrational dream than a plausible classical
narrative, has the potential to offer ethical and aesthetically important repre-
sentations when considered in the light of the theories of a radical theorist,
Jean Baudrillard, and stands apart from the terminology of feminist theories.
Thus, it concludes that both men and women are victims of the desiring pro-
cesses of consumer societies.

Keywords: the system of objects, desire, surrealism, consumer society, jean ba-
udrillard, luis bufiuel
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Extended Abstract

In modernism, it can be said that uncertainty, desire, objects, female body, images
and political economy are intertwined and present a cinematic show to consumer
societies standing in the position of spectators. As it is known, it is possible to roughly
divide each performance into two as the audience and the performers. Gladiators in
Ancient Rome, the Inquisition in the Middle Ages, animal races/fights, and today mov-
ies and television shows have constantly served to create pride over the victims. The
show derives its basic energy from this interrelationship. This situation, which was
determined earlier by Jean Baudrillard, indicates that we have passed from the pro-
duction order to the consumption order, it finds expression in the definition of con-
sumer culture and is shown as the main determinant of the contradictions peculiar to
modernism. Thus, it forms the sociological ground of the simulation theory, in which
the thinker asserts that we live in the world of appearances.

Baudrillard designed the last part of his study titled The System of Objects as an
introduction to the concept of consumer culture. However, in order to talk about con-
sumption culture, first of all, it is necessary to address the main problem of the study
titled system of objects. At this point, the main problem is the processes of people's
transition to relations with objects and the resulting systematic of human relations
and behaviors. So, after a point in the historical process, it is possible to make a soci-
ological approach to the consumption culture of our age through the female body,
which is claimed to be exploited and objectified by men and economic systems. After
the authentic, classical and modern objects, the objectified female body, which is spe-
cific to the conditions of today’s postmodernism, is reached. Most of the post-1950s
feminist theories tried to understand/explain the position of women in the capitalist
system by referring to the victim and the proud dilemma.

In a sense, the capitalist system was reversed under the influence of mass image
production technologies, and the subjects that dominated the objects were replaced
by objects that shape them and determine their social existence. So much so that the
real meaning of concepts, feelings and life; has become represented through images.
Cinema, television and later computer technologies; they have acquired important
roles in terms of ethics and aesthetics in this historical break. Human situations that
are essentially abstract and indeterminate, such as love, hate, happiness and sadness;
expressed through certain codes and models. The modern psychology, fashion, en-
tertainment and advertising industry, which operates almost entirely according to sci-
entific principles, has supported this situation and ensured that the form replaces the
content.

In this context, the fact that today’s intellectuals have fallen into a vicious circle
about the relationship between men and women coincides with the interests of the



system. Theoretical and practical studies constantly repeat the same things and often
resort to victim literature. However, it is certain that women have more to say than
the sum of the spectacle-like theories and practices. The equation of woman and na-
ture can be used to reconstruct such an attitude. It is possible to detect similarities
between our process of dominating nature and losing the metaphysics of its essence
and the emergence of modern gender-oriented problems. Because when it comes to
myths, legends and religious sources, it is seen that the basic meaning of the creation
issue is more like narratives supported by metaphors showing imaginary and surreal
features rather than a scientific and generally accepted theory.

Luis Bufiuel’s Cet obscur objet du désir (1977) seems to be an intellectual and
cinematographic representation of such an effort. Both of men and women have
fallen victim to the mechanisms of modern society that stand far beyond their primi-
tive natures. The game of desire, which connects both of them to life, will end with a
terrorist attack from an unknown origin. This terrorist attack in question points out
that the real issue should be sought somewhere other than the distinction between
men and women. This place is undoubtedly among the working mechanisms of our
consumption culture that serves visuality. While the punishment given to men and
women by means of a terrorist attack from which it is unknown, gains a divine dimen-
sion, the concept of love secularized in all its dimensions. The answer to this question
is it is possible to find it in the dead ends of the entertainment industry, in the degen-
erating parts of our social and cultural life, and in the depressions of the modern
world.
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Girig!

Sinema sanatinin 6nemli ydnetmenlerinin daima nesnelerin gérinidmlerini, arag tze-
rinden hareketle temsil etmeye calistiklarini géririz. Bu baglamda tim duygular, di-
stinceler ve diger modern etkilesimler bir filmin icerigini olusturabilir. Yani askin, nef-
retin ya da korkunun sinemadaki temsilleri; 6nceden belirlenmis kodlara ve birtakim
yardimci nesnelere daima ihtiya¢ duyar. Ornegin Charlie Chaplin The Great Dictator
(1940) filminde, bir diktatorin dinyayi nasil yonlendirdigine ve etkiledigine dikkat
cekmek icin dinyanin nesnelestirilmis formunu kullanmaktadir. Boylece bir balon sek-
linde temsil edilen Diinya ile oyun oynayan Chaplin, rol arkadasi ansizin patlayinca hi-
ziinlenmektedir. Chaplin, sinema dilini metaforlarla giiclendirmek adina Dinya’yi nes-
nelestirirken; Georges Mélies ise A trip to the Moon (1902) filminde Ay’in nesne-gos-
tergesini kullanir. Georges Méliés’in bu filmi ayni zamanda sinema tarihindeki ilk bi-
limkurgu olarak kabul edilmektedir. Bu baglamda gosterge-nesneler; modern yasamla
esgldimli olarak sinema perdesinde de bilimkurgusal ve slrreal bir yasamin varhigi-
nin kaniti gibi islev gormeye baslamistir. Benzer sekilde Albert Lamorisse’ye ait Le bal-
lon rouge (1956) isimli kisa filmde, yine bir ¢cocuk ile nesnenin basina gelenler anlatil-
maktadir. Siiphesiz ki sinema tarihinde, bu tiirden filmlere érnekler cogaltilabilir. Oyle
ki sinema ve nesne arasindaki bu karsilikl iliski, sadece nesnelerin anlatim giiclyle de
sinirli degildir. Clnku bu teknik ve teknolojik aracin isleyis yapisi, kayit altina alinan
tim gorlntilerin ayni zamanda nesnelestirilmis olmasini gerektirmektedir. Bilindigi
gibi her gériintd, nesne gibi gdrindr ve tersi olarak her nesne bir gérintt gibi okuna-
bilir. ister insan bedeni, isterse duygu distinceler ya da en yiice idealler; nesnelesmek,
bir gbstergeye benzemek ve bdylece tiketim odakli gosteriye hizmet etmek zorunda-
dir.

Sinema ve nesne arasindaki karsilikli iliskinin yirminci yGzyilin ortalarina degin bir
anlamda dengeli bir gériinim sergiledigini séylememiz mimkindir. Ozellikle bu ta-
rihler arasinda 6zne ile nesnenin karsilikli sentezi acisindan dengeli bir gériniimde
olan sinema Uretiminde nesne ve 6znenin etik ve estetik agidan birlikteligine sahit
olunmus ve 6nemli calismalar Uretilmistir. Fakat 6zne — nesne arasindaki etik ve este-
tik iliski sekli, yirminci ylzyilin ikinci yarisindan sonra bir anlamda tersine gevrilmis ve
teknolojik gelismeler araciliglyla nesne merkezli Gretimlerin sayisinda artis gézlenmis-
tir. Boylece 6zne ile nesne arasinda var olmasi ve korunmasi gereken mesafe bilinci,
zamanla silikleserek kaybolurken yerini transparanliga, pornografiye ve trans-estetige
birakmistir. Sonug olarak yirminci ylzyiln ikinci yarisinda sanat her turli gizemini kay-
betmistir. Modern dénemde, toplumsal yasam dinamikleri ve sanat tretimi bir bakima
birbirlerine esitlenirken Crary’nin (1990/2004) iddia ettigi gibi “sanat tarihi ile alginin

1 Bu ¢alisma Prof. Dr. Oguz Adanir danismanhiginda hazirlanan ve 01/11/2017 tarihinde Dokuz Eylil
Universitesi Guzel Sanatlar Enstitist tarafindan kabul edilen “Sinema ve TV’nin Nesneler Sistemi
Disiincesi Uzerinden Tekrar Yorumlanmasi” baglikli yiiksek lisans tezinden tretilmistir.
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tarihi fiilen cakismaktadir” (s. 17). Jean Baudrillard’a gére bu ¢cakisma en yalin ifade-
sini, Andy Warhol ve Marcel Duchamp’in ready-made nesnelerinde bulur. Glndelik
tiketim esyalarinin birer sanat eseri gibi sunulmasi, sanat acisindan tarihi bir dénim
noktasidir. CinkU ready-made olayi sanatsal eylemin 6znel boyutunu askiya alarak bu-
nun siradan nesnenin sanat nesnesine dondstirilmesinden ibaret bir eylem haline
geldigini gbstermektedir. Yani bir sanat GrGnune iliskin estetik bakis ve modern tike-
time bagl gelisen etik anlayis, ayni nesne Uzerinde bulusmaktadir. Bu ylizden c¢agi-
mizda “(...) ilk defaya mahsus olmak Uzere ihtiyaclar, hemen hemen sadece esyalara
bitisik seyler haline gelmistir” (lllich, 1978/2000, s. 32).

1970'lerden itibaren varligini iyiden iyiye gosteren tiketim odakli gorsel kiltar,
modern nesnelerin bir adim daha 6n plana ¢ikmasini saglamis ve 6zneyi ikinci plana
itmistir. Cinkl sinema seyircileri cogunlukla, sinema filminde yer alan figir ve imaj-
larla seri 6zdeslesme sureclerine girmektedir. Yani dncelikle “(...) bir ferdin kendini bir
imaj olarak algilamasi s6z konusudur” (Menciitekin, 2010, s. 265). Oznellesme ve bi-
reysellik; rol modeller, nesnel gelisme ise teknik ve teknolojik modellemeler aracili-
giyla yarutilmeye calisiimistir. Béylece en basit tabiriyle populer tekno-kultlrin, top-
lumun tim tabakalarina yayilmasi gindeme gelmistir. Bu noktada modern ¢agin sa-
nati sinema, kitlelere asilanan nesne odakli kilturel yapilanmanin elestirisini Gretmek
konusunda da tarihsel agidan aktif rol almistir. Sinema, gelismesine ve yayillmasina
katki sundugu gorsel kulturd, bir yandan da Uretilen filmlerin konusu haline getirmis-
tir. Ozellikle Avrupa sinemasi 6zelinde, siirrealist akim dnemli yapimlara imza atmistir.
Sinemanin sanat olma niteliginin korundugu bu ¢alismalar, yine ancak nesnelerin an-
latim giiclinden faydalanarak kendi sinema dillerini olusturabilmistir. Bu ttrden film-
ler, tiketim odakli gorsel kiltlrle kendi aralarina belirli bir mesafe koyarak teknik ve
teknolojik gelismelerin olumsuz etkisinden uzaklasabilmistir ve bazi yénetmenler, mo-
dern yasam elestirisine yogunlasabilmistir.

Oyleyse bu dénemde, film tretiminde neredeyse iki farkli ydntemin izlendigi séy-
lenebilir. Bu yontemlerden ilki, nesne teknolojilerine her anlamda bagl kalarak gorsel
kdltirt destekleyen ve ylcelten filmler yapmak; ikincisi ise yine gliindelik nesneleri
kullanarak gorsel kiltir elestirisi yapan Urinler ortaya koymak seklinde 6zetlenebilir.
Bu calismada Uzerinde durulacak Luis Bufiuel’in son filmi Cet obscur objet du désir
(1977) ikinci yontemi tercih eden filmlerden biri olup, anlatim dili icinde nesneleri kul-
lanmasina ragmen teknik ve teknolojik gelismeler ile sanat eseri arasindaki mesafeyi
korumaya c¢alismaktadir. Clinki ancak bu sekilde, neredeyse tim sosyal yasami gos-
terge-nesnelerle istila edilmis olan modern 6znenin giindelik yasamini perdeye yan-
sitmak mumkdin olabilir. Aksi takdirde ilk yontemde karsilasilan mesafe bilincinin or-
tadan kalkmasina dair sorun s6z konusu olmakta ve sinemasal Uretimler eglence en-
dustrisinin kurbani olmaktadir.
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Luis Bufiuel’in Stirrealist Yaklasimi

Cet obscur objet du désir, tipki ydnetmenin diger filmleri gibi sinemada klasik anlatimin
sinirlarini asar ve olabildigince dissel 6zellikler tasir. Bufiuel (1982/2005) “(...) hicbir
sekilde aciklanamayan bu dis kurma tutkusu beni gercekisticultuge yaklastiran kokld
duygulardan biri olmustur” demektedir (s. 123). Bu baglamda filmi, akilci streglere
boyun egen bir anlatidan &te bir riiya gibi ele almakta fayda vardir. Oyle ki riiya kav-
rami yalnizca Bufiuel igin degil gercekustucilerin bircogu icin hem etik hem de estetik
dizeyde anlam bulmustur. Breton (1924/2009) slrrealizmin tanimini yaparken “este-
tik veya ahlaki kaygilardan arinmis olarak, mantik tarafindan uygulanan higbir kontro-
lin gecerli olmadigi, dustincenin kendini ortaya koydugu bir dizlem” (s. 31) ifadele-
rine basvurur. Breton’un surrealizm tanimi; riiya gérme halinin cogu 6zellikleriyle ben-
zerlik gosterirken Bufiuel’in hikayeyi perdeye yansitirken basvurmus oldugu sinemasal
tutumu da kaba hatlariyla tarif etmektedir. Yonetmen Bufiuel’in bu riya-filmin hikaye-
sinin icine dahil ederek, onlara bir takim estetik incelikler kazandiracagi diger kavram-
lar ise nesne ve arzu seklinde siralanabilir.

Bu kavramlar sayesinde film; dlissel 6zelikler tasiyan bir oyuna dénlsecek ve onu
rlya, nesne, arzu gibi kavramlar arasinda gidip gelen bir siire benzetebilmek mimkin
olacaktir. Baudrillard’in (1972/2009) “(...) birincil stirecler ve duslerin yani sira islevsel
dizenlemelerin de yapisini bozan 6znel bir siir” sdzleriyle tanimladig gercektsticulik
“insanin gevresindeki nesnelerle i¢ ice gecmisligini olabilecek en ucuk sekillerde bir
araya getirip (...) 6zne ve nesnenin giderek birbirlerinden nasil koptuklarini gérintile-
mekte ve gdstermektedir” (s. 246). Son filminde Bufiuel’i iste bdylesine bir ¢aba icinde
gbruriz. Yonetmen, kadin (nesne) ve erkek (6zne) karakterleri bircok agidan saplantil
sekilde birbirine baglarken filmin sonunda, onlari asla tekrar bir araya gelmeyecek se-
kilde birbirinden koparir. Bu mental ve fiziki kopustan hareketle, disinsel alandan si-
nemasal alana gecen bir mesafe bilinci etkisinden bahsetmek gerekir. Burada amag
seyircinin algilariyla oynamaktir. Bertolt Brecht’in tiyatroya uyarlamis oldugu yabanci-
lastirma etkisinin aksine, sinema s6z konusu oldugunda kaynasma devreye girer. Slr-
realizm; imgeler, metaforlar, nesneler, isik oyunlari ve kelimelerle 6rilu akil ve ideoloji
Otesi noktalari amagclayan bir akima benzetilebilir. Bu baglamda Bufiuel (1982/2005)
strrealizmden bahsederken “(...) eskimis tim degerleri toptan reddediyorduk. Bizim
téremiz bambaska oOlcutlere dayaliydi. Coskuyu, kara mizahi, alaycilig, hakareti ve
uguruma cagriyi bastaci yapan, yicelten bir anlayisti bu” demektedir (s. 144).

Seyircinin, filme; filmdeki kisilerin, nesnelere; nesnelerin ise kulturel yapilara ka-
ristigl evrede var olan belli belirsiz nesne-gdstergelerin, bir riya atmosferi yaratmis
oldugu soylenebilir. Béylece modern insan yasam ve 6lim arasinda bir noktaya ko-
numlanir. Yasam tarafindan strekli olarak bilingli olmaya zorlanan birey, 6lim gercegi
karsisinda akildisina siginir. ilkel anlamda riiya, dissellik, biyisellik ve sihir gibi olgu
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ve olaylar cagimizda yerini; dus kirikligi, kabus, belirsizlik ve gosteri kavramlarina bi-
rakmis gibidir. Ozellikle Amerikan sinemasi acisindan “disler fabrikasi” olarak da ta-
nimlanan sinema sanati, s6z konusu bu gecisi temsil eder ve celiskilerin gérindr ol-
dugu yluzeye donusur. Cunka ilkel anlamda dusler bir kenara, modern anlamda riya-
larin dahi kamera araciligiyla sinema perdesinde Uretilmesi mimkan degildir. Sinema
teknigi ve estetigi acisindan ancak tim bunlarin bir benzerleri temsil edilebilir. Tem-
siller konusunda yasanan enflasyon gerceklige etki ettigi noktada ise modern yasamin
sinemasal bir rlyaya benzemis oldugu 6ne surebilir. Buiiuel, kendiliginden ironik, tra-
jikomik ve absurt bir gérinime kavusmus olan modern yasami, strrealizme yarasir
bir Uslupla daha uglara ¢ekerek akil disi bir gériinim sergileyen diinyaya, yine akil disl
yorumlar getirmektedir. Bu baglamda sistemin silahini sisteme karsi kullandig soyle-
nebilir. Yani ticari Amerikan sinemasi, olaylari ve olgulari kurgusal bir dizleme otur-
tup, kendi ideolojisine uygun olacak sekilde bir mantiksal cerceve ¢izmek isterken siir-
realistlerin bu durumun tam tersine hareket ederek olaylarin ve olgularin iginde ba-
rindirdig akil disi geliskileri ylzeye ¢ikarmak ve onlari gidebilecegi en son noktaya var-
malariigin kiskirtmak gibi bir amaclari oldugu gordlir. Bu baglamda filmin ¢oziimlen-
mesine gegcmeden dnce Carl Gustav Jung’un ifadelerine basvurmak ve bilingli akla yat-
kin bir 6ykl ile riya niteligi tasiyan bir anlati arasindaki farklari ortaya koyabiliriz.
CUnku s6z konusu bu farklar, hem filmin dramatik yapisiyla hem de ¢éziimlemenin
genel karakteriyle yakindan iliskilidir.

Bilingli akilla anlatilan bir dykinun bir baslangici, bir gelisimi ve bir sonu

vardir. Bu kural riiya icin gecerli degildir. Riyanin zaman ve mekan bo-

yutlari farkhdir. Ryayr anlamak igin onu, tipki insanin eline aldigi bir

nesneyi iyice anlayincaya kadar evirip gevirmesi gibi, cesitli taraflarin-
dan incelemek gerekir (Jung, 1964/20009, s. 28).

Oyleyse artik Bufiuel’in bu filminin klasik anlamda bir basi, gelisim siireci ve sonu
olmadigini agikga goriirtz. Filmde bas ve son birbirleriyle bulusur. Dramatik yapi dog-
rusal sekilde ilerlemez. Film daha ¢ok bir cember gibi kendi icine kivrilir. Yonetmene
gore eger bir film basladigl yerde biterse bu 6zgurluk degil 6lumddr, zira hayat ¢em-
berinin tamamlanmasi 6limdur (Yalur, 2016, s. 25). Bu nedenle onu bir nesne gibi
evirip cevirmeli ve olabildigince ¢cok noktadan ele alarak incelemeliyiz. Bu baglamdan
hareketle filmin sira disi hikayesinde belirleyici role sahip olan kadin karakterin de bir
nesne-gosterge gibi seyirciye sunulmus oldugunu ifade edebiliriz. Kadin karakter bu-
rada, arzunun belirsiz 6zelliklerine sahip tanimlanmasi oldukga gli¢c olan nesnesidir.
Kadin, nesneler arasinda bir nesneyken, nesneler, 6limu; 6lim ise arzuyu ve cinselligi
cagristirir. Arzu, cinsellik, nesneler ve 6lim ise modern toplumlarda ¢cogunlukla dus
kirikliklariyla 6zdestir. Sinirsiz arzular, basarisiz cinsel deneyimler ve bozulan nesnele-
rin; 6lim gercegi karsisinda edindigi konum bu sekilde 6zetlenebilir. Bufiuel’'e gére
arzunun belirsiz nesnesi ne oldugu, kadin mi oldugu, onun cinsel organi mi oldugu,
ruhu mu oldugu sorularinin yaniti bilinmemektedir. Onun igin bunlarin tgi de olabilir,
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hicbiri de olmayabilir. Baskarakter icin arzunun nesnesi, aslinda hayal kirikligi olabilir.
GUnku bu arzusunu daha ¢ok tetikleyecektir (Yalur, 2016, s. 106). Bufiuel, kadin karak-
terin iki farkh oyuncu tarafindan canlandirilmasini saglayarak séz konusu belirsizlige,
strrealizme yarasir alayci bir tutum da kazandirmistir. Kadin karakter Conchita’nin iki
farkli isim (Carole Bouquet ve Angela Molina) tarafindan canlandirmasina ragmen ne
hikayenin akisinda ne de Mathieu’nun (Fernando Rey) davranislarinda herhangi bir
degisim olmamasi; kadin bedeninin bir modern burjuvanin bakisinda nesne-goster-
geye donlismis oldugunun en acik ispatidir. Film kendi ritmiicinde boyle devam eder-
ken Conchita’nin bedenini bir nesne gibi arzulayan Mathieu’nun saplantili davranislari
zamanla kendi kendisini psikolojik acidan tiketmesine neden olmaktadir.

Arzu, Nesne ve Tiiketim lliskisi

Baker’in (2014) ifade ettigi gibi biliyoruz ki “(...) arzu gercekten yasamin temel unsuru,
elemani gibi, neredeyse 6z gibi gdrinmektedir ve kuskusuz sanatsal, bilimsel, felsefi
Uretim de bunun disinda asla dustndilemez” (s. 14). Burada daha ¢ok olumlu yonleriyle
tanimlanan arzu kavraminin, sadece olumlu/yapici etkilere sahip olmadigi, 6zl
itibariyle arzunun olumsuz/yikici yénlerinin de oldugunu belirtmek gerekir. Ozellikle
modern ¢ag s6z konusu oldugunda, ister bilimsel ister metafiziksel boyutta olsunlar
arzularimizin, kapitalin ruhuna uygun olarak, koticul iceriklerle donandigl ve bir
kiyamet gériinimiine biriindigi séylenebilir. Oyle ki Lyotard’in (1974/2011) “temsile
koyma arzu oldugu gibi, sahneye, kafese, hapishaneye, fabrikaya, aileye, kutuya
koyma da arzulanmistir, tahakkiim ve dislama arzulanmistir” (s. 25) tespiti kayda
degerdir ve surrealist tutumla da benzerlik gosterir. Strrealizm s6z konusu oldugunda,
insanligin karanlkta kalmis ve bastiriimis yonlerinin énemli bir etik ve estetik alan
olarak islendigini gorirtz. Bu ylzden sirrealistlerin temel amaci, insanlga ait
derinlemesine duygularin ironik temsillerini Gretmektir. Temsillerin yerlesik etik ve
estetik dizenle uyumlu olmalari beklenmezken tim bu temsiller ne kadar gérindr, ne
kadar rahatsiz edici ve asiri olurlarsa o denli etkili olarak kabul edilirler. Clinku
Bufiuel’in de (1982/2005) ifade ettigi gibi “gercekistlciligun asil amaci resim, felsefe
veya yazin alaninda yeni bir akim yaratmak degil, toplumu harekete gegirmektir” (s.
143). Bu amag dogrultusunda; siddet, pornografi, istismar ya da kutsal degerlerle alay
etmek alisilagelmis bir tutumdur. Bu filmde temsil edilen arzu oyunu ise tim bu
durumlari hem iceren hem de dislayan bir cinsel sapkinliga benzemektedir. Kadin
bedeninin parcalar ve bolimler seklinde fetislestirilmesi ve 6zellikle bir noktasina
odaklanilmasi durumuyla Bufiuel’in alay ettigi gértulmektedir.
Cinsel sapkinlik da &tekinin vicudunu yekpare bir 6zgln arzu nesnesi
seklinde degil, degisik bolgelerin bir araya gelmesiyle olusan bir viicut

seklinde algilanmaktadir. Baska bir deyisle 6tekinin bedenini gesitli ero-
tik bolimlerden olusan bir paradigmaya donustirip aralarindan
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yalnizca biri Gzerinde yogunlasarak onu arzulamaktadir (Baudrillard,
1968/2010, s. 124).

Bu noktada sz konusu duruma filmden bir 6rnek vermek gerekirse, kadin (K) ve
erkek (E) karakter arasinda gelisen su carpici diyaloga dikkat edilmesi gerekmektedir:

Sana bir sey soracagim.

Sor.

Neden benimle sevismek istiyorsun?

Sana yakin olabilmek igin, ¢ink{ seni seviyorum.

Ben de seni. Ama sevismek istemiyorum. Beraberiz. Bana sariliyor-
sun, sana dokunuyorum. Bacaklarim, agzim ve goéguslerim senin.
Neden sevismek istiyorsun?

E:  GUnkd bu dogal bir sey. Asiklar bunu yapar.

K: O zaman normal olmadigimi distintyorsun.

E: Gidelim.

Bu sahnede kadin karakterin yalnizca erkegin bakisi altinda degil, kendi biling ya-
pisi icinde de bedenini bir parcalar ve bolimler toplami olarak algiladigini gérmek
mimkindur. Canku film boyunca tzerinde durulan temel mesele; kadin — erkek ay-
rimi degil icinde yasadigimiz toplumun kiltdrel yapisidir. Biliyoruz ki ilkellerde “(...)
zihinsel olarak maddi bir varliga isaret etmedigi icin, bedene karsi ne bir sahiplenme
ne de egemen olma duygusu gelismistir” (Saliji, 2009, s. 48). Dolayislyla modern an-
lamda bir arzudan da s6z etmek imkansizdir. Ornegin baslarda, kapitalizm tarafindan
reklam, moda ve eglence endustrisi adina pazarlandigl distndlen kadin bedeninin,
glinimdizde bizzat kullanicilarin kendi elleriyle YouTube, Facebook, Instagram, Twitch,
Tiktok ve benzeri sosyal medya aglarina servis edildigi gorilir. Burada klasik anlamda
herhangi bir zorlama s6z konusu degilken, kullanici arzulanmak ve ilgi gérmek iste-
mektedir. Bunun igin seyirciye/tiketiciye belirli dizeyde ilgi vermekte ve viicuduna ait
bazi bolgeleri 6ne cikarmaktadir. Kisacasl teknolojik aletler tarafindan biyulenmis
olan bireyin, kendiliginden denebilecek sekilde, nesne bedenini kullanarak dijital uy-
gulamalara hizmet ettigi goriltr. Her seyden 6nce bu durum bir zihinsel stirec olup,
modern insanin kendi kendinin reklamini yapan bir tabelaya/ekrana donustigunin
ispatlarindan biridir. Modern gorsel kiltirde bireyin temel arzusu gértnir olmak ve
seyredilmektir. Cinku “(...) insanlarin distinme tarzlariyla birlikte arzu, her zaman be-
lirli bir toplumsal alan tarafindan ve onun iginde Uretilir” (Goodchild, 2005, s. 320).
Sistem bu arzuyu gidermek icin onlarca kanal sunmaktadir. Birey kendi medyasini ku-
rup kendi icerigini Uretmekte, istinasiz her olay ve olguyu gorintilerle ifade etmek
istemektedir. Boylece toplumsal iliskiler estetize edilir ve her tlrli aktivite kayit altina
alinir. Tim bu gorantilerin bir ise yaramasi veya mantik cercevesi icinde bir hedefe
yonelmesi dahi gerekmez. Hatta ne kadar anlamsiz ve faydasiz olurlarsa o kadar ¢ok
talep edilirler. Tipki Cet obscur objet du désir' de karsimiza ¢ikan akildisi arzu iliskisi gibi
duslnulebilir. Modern insani arzu oyalar, tiketim ile birlikte bu durum bir oyuna do-
nisir ve nesneler, s6z konusu bu oyuna yon verir. Bu ylizden modern yasam iginde
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nesne-gostergelerden biri olan kadinin, oyuna yon veren temel unsur oldugunun far-
kina varmasi gerekmektedir. Boylece kendini soyut bir varlik konumundan somut ve
oyuna yon veren bir unsur haline getirmesi mtuimkan olabilir. Biliyoruz ki tiketim kal-
tard ile birlikte artik “glinimdzde tim arzular, projeler, istekler, tutkular ve iliskiler
satilabilmek ve tlketilebilmek igin soyutlanmak, yani gostergelere ve nesnelere ben-
zemek durumundadirlar” (Baudrillard, 1968/2010, s. 242). Modern tiketim kaltiri-
nin bize sunmus oldugu bu manzaranin en yalin 6zeti ise yine kadin bedeni Gzerinden
rahatlikla tasvir edilebilir. Bu baglamda Lefebvre’in (2007) modern giindelik yasam
icinde kadinin konumu Gzerine séylemleri oldukca dikkat ¢ekicidir (s. 87):

Kadinlar, giindeliklik iginde hem 6znedirler hem de glndelik hayatin

kurbanlaridirlar, dolayisiyla nesnelerdir, ikamedirler (gtzellik, disilik,

moda vs.); Ustelik ikamelerin cogalmalari aleyhinedir. [...] Kadin ayni za-

manda hem alici hem de tiketicidir; hem metadir hem de metanin sim-

gesidir (reklamlardaki ¢iplak beden ve gilimsemedir). Gindelik hayat

icindeki durumlarin belirsizligi (ki bu da gundelikligin ve modernligin
pargasidir), anlamaya giden yolu onlara kapatir.

Tim bu soylemler isiginda, kadin ve erkek karakterlerin filmin hikayesi icerisin-
deki konumlanislarini tarif ettigimiz soylenebilir. Burada kadin ve erkek iliskisi Gzerin-
den temsil edilen nesne — 6zne gatismasidir. Bu savasta 6znenin degil nesnenin belir-
leyici ve yon verici bir Ustinlige sahip oldugunu ayrica belirtmemiz gerekmektedir.
Nesne konumundaki kadin, daima arzulayan 6zne konumunda duran erkegi bastan
cikarabilmektedir. Boylece kole — efendi arasinda gelismesi beklenen klasik iliski bir
anlamda tersine cevrilirken, eve hizmetgi sifatiyla gelen Conchita; evin efendisini
kendi hakimiyeti altina almaktadir. Nietzsche'ye gore (1887/2011) “canlilar diinya-
sinda olagelen her sey bir boyun egdirme, bir efendi olmadir; 6te yandan tim boyun
egdirmeler ve efendi olmalar da o zamana kadarki ‘anlami’ ve “amaci’ zorunlu olarak
bulaniklastiracak ya da butlinuyle silecek birer yeniden yorumlama, yeniden dizenle-
medir (s. 73). Arzu araciligiyla anlamin ve amacin bu bulaniklasmasi, filmin dramatik
yapisi boyunca baskin sekilde hissedilmektedir. Bu noktada Bufiuel, yalnizca klasik an-
lamda efendi — kole iliskisini kullanarak anlami ve amaci yerinden etmez. Efendi— kole
iliskisinin yani sira, arzu ve nesne gibi tanimlanmasi oldukca glc olan modern kavram-
lari da oyunun icine dahil eder. Boylece film felsefeyle iliski icine girer; siirsel, dissel
ve masalsl ozellikler gosterir. Filmi, seyircinin géziinde hem anlasiimasi gi¢ bir ko-
numa taslyan hem de ona sahip oldugu anlami ve gizelligi asilayan yine bu masalsi
anlatimdir. Clnku gercekustlculere gore “masalsi olan her zaman glizeldir, masalsi
olan herhangi bir sey guzeldir, aslinda yalnizca masalsi olan guzeldir” (Breton,
1924/20009, s. 19). Tipki sanat eseri ya da otantik nesne gibi kadinin da bir sir ve gizeme
sahip olmasi gerektigi sdylenebilir. Bu baglamda mustehcen moda anlayisl, cinsellik
temali eglence ve pornografi iceren sanat 6zglrlik ve toplumsal cinsiyet esitligi adi
altinda sunulurken aslinda tim gizemi ve mesafeyi ortadan kaldirdig icin zihinsel ve
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kiltirel anlamda iliskilerimize zarar vermistir.

Bu baglamda Bufiuel’in filminde karsilastigimiz masalsi anlatimin mutlu sonla bi-
ten bir anlatiya isaret etmedigini de belirtmek gerekmektedir. Yonetmen, filmin dra-
matik yapisi icinde gercekustl 6geleri kullanarak olusturdugu masalsi atmosferi mo-
dern tiketim kiltirine ait gostergelerle harmanlar ve dis kirikliklarinin baskin oldugu
bir manzara insa eder. Bu evrede dus kirikliginin anlami, modern insanin nesnel yaz-
gistyla aciklanir. Oyle ki tiiketim toplumunun masalsi ve mitsel bir gériiniime sahip
oldugu middetce daha etkili olacagi éne siirilebilir. ilkel toplumlarda oldugu gibi mo-
dern toplumlar s6z konusu oldugunda da masalsiligin ve ritlelin temel unsuru nesne-
lerdir. Burada bir cesit dini duygulanimlara varan sirecler a¢iga ¢ikar. Yani “dini ve
ideolojik sireclerin ortadan kaybolmaya yuz tuttugu su glnlerde nesneler teselli
edenleri teselli eden, zaman ve 6lUm denilen i¢ karartici duyguyu emen giindelik ya-
sam adli bir masala benzemektedir” (Baudrillard, 1968/2010, s. 120). Clnkl modern
cagda insanlarin mutlulugu eglenmek ve haz duymakla yakindan iliski icindedir. Cogu
zaman eglenmenin ve haz duymanin altinda ise almanin ve tiketmenin cekiciligi yat-
maktadir. Fromm (1956/1985) “diinya bizim achgimizi giderecek blyuk bir nesne, bir
elma, bir sise, bir memedir, biz durmadan emer, bir seyler bekler ve umariz ve siirekli
das kirikliklarina ugranz” demektedir (s. 88).

Mathieu’nun da film boyunca defalarca igine distigind gordugumuz trajikomik
durum, bu tlrden bir dus kirikhigina benzemektedir. Mathieu’'nun hedefe giden yolda
yenildikce arzusu katlanmakta, sahip oldugu bu arzu ugruna kendi kendini tiketmek-
tedir. Bu baglamda “tuketimin kendini asip gecmek ya da su andaki gérinimdnu sir-
durebilmek icin hic durmadan yinelenmek, yani yasamsal bir amaca benzemek duru-
munda oldugu soylenebilir” (Baudrillard, 1968/2010, s. 246). Yani Mathieu artik ha-
yatta kalmak, yasama arzu duymak icin Conchita’ya bagimlidir. Clnku belirsiz nitelikte
de olsa herhangi bir arzunun pesinden kosmak, modern insanin umut dolu bir yasam
strebilmesi icin gereklidir. Bu dogrultuda Bauman (1998/2012) “arzulamak yetmez;
arzuyu gercgekten arzulanir kilmak ve boylece arzudan zevk almak igin, kisinin arzula-
nan nesneye yakinlasabilecegine dair makul bir umut tasimasi gerekir” demektedir (s.
89). Filme tekrar donip baktigimizda Mathieu’nun oyuna devam etmesi icin sahip ol-
masl gereken umut ve enerji Conchita tarafindan belirli periyotlarla ona asilanir. Conc-
hita, Mathieu’ya adeta asikmiscasina ilgi gostermekte; birtakim vaatler sunmakta ve
onun pembe dusler kurmasini saglamaktadir. Yani modern tiketim ¢aginda nesne, 6z-
neyi nasil bastan cikartiyorsa bunun bir benzerini de Conchita’nin Mathieu’ya karsi
uygulamis oldugu stratejide gérmemiz mimkuindir. Clnka biliyoruz ki “tiketim top-
lumu olarak da adlandirilan bu muazzam sirket yalnizca mal degil, ayni zamanda sicak
insani duygular da tretmektedir” (Baudrillard, 1968/2010, s. 249). Modern toplumda
Uretilen iliskiler ise icerikten yoksunlasir ve etrafina yalnizca nesne-gostergeler sagan
bir mekanizmaya doéndsir. Bu toplumsal mekanizma kaybetmis oldugu gizelligi
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estetige, kaybedilen gercekligi ise gosteri ve tiketime siginarak telafi etmeye calisir.
Tipki filmde Conchita’nin bir hazine olarak goértp turli bahanelerlle Mathieu’dan sak-
ladigl bedenini, onu izlemeye gelen seyircilerin begenisine cesurca sundugu sahne-
lerde oldugu gibi. Bu baglamda Bufiuel’in filminde arzunun belirsiz nesnesi olarak tem-
sil ettigi kadin bedeni, hem bir meta hem de bir gosteri/gosterge niteligi tasir. Boylece
modern nesnelerin yon verdigi tiketim ideolojisine hizmet eder. “Bedenin ve nesne-
lerin bu tirdesligi bizi ydnlendirilen tiketimin derin mekanizmalarina gotirtr” (Baud-
rillard, 1970/2008, s. 157).

Sonug

Modern yasam icindeki tim “nesne”lerden biri olarak degerlendirilen kadin bedeninin
isleyis prensiplerini ve onun arzu ile olan iliskisini agiga vurmak istedigimiz sdylenebilir.
S6z konusu bu agiklama sureci, klasik nesne/meta taniminin ve klasik ekonomi-politi-
gin 6tesinde bir yerde duran ¢agimiz teknolojik ve dijital gelismeleriyle iliskilidir. Yani
kapital, teknolojik gelismelerle birlikte hem nesne diizeyinde hem de toplumsal agidan
kokl bir mutasyona sahit olmustur. Bu yizden eril olanin baskin oldugu bir ekonomik
yapilanmadan, ginimuzde disil olanin belirleyici oldugu bir nesne-gbsterge ve meta
Uretim sUrecine gegcilmistir. Bir anlamda tiketim kaltlrdyle birlikte sistem tersine ¢ev-
rilmistir. Ornegin toplumsal cinsiyet esitliginin 6zglirliik olarak gosterdigi kavram ve
olaylarin esarete neden oldugu gozlenmistir. Boylece ne kadin ne de erkek 6zlne uy-
gun bi yasam stremez olmus ve yalnizca rol-modeller araciligiyla distinip hareket
eder hale gelmistir. Sinema ve televizyon endistrisi bu duruma goérsel ve zihinsel an-
lamda katki saglamis ve icerikten cok bicimin 6nem kazandigi iliskiler ag1 kurulmustur.
Bu baglamda sinema filmlerini toplumsal cinsiyet iliskileri Gzerinden ¢6zimlemek de
bir anlamda anlamsiz ve faydasiz bir cabaya donismustir. Clinku sinemasal ve tele-
vizUel gérintllerin nadiren de olsa bicimsel boyutta yeni figiirler ortaya koydugu fakat
icerik baglaminda neredeyse tamamen eskiden beridir stiregelen mit, 6yki ve efsane-
leri tekrarladigi ve bunlara modern bir gorinim kazandirdigi sdylenebilir. Tim bu an-
latilarin Gzerindeki modern 6rtl kaldirildiginda karsilastigimiz manzara hemen hemen
aynidir. Bu yizden kapsamli bir modern toplum ve bunun uzantisi olan tiketim kal-
tlrl ¢ozimlemesi yapillmadan, yani bize teknolojik aglar Gzerinden ulastirilan tim
olgu ve olaylarin hangi arag Uzerinden iletildigi anlasiimadan yeni seyler sdylemenin
imkani yoktur.

Bu calisma, gostergebilimsel sosyoloji ve iletisim teknolojileri odakli sinematog-
rafik ¢cozimlemenin imkanlarini sorgularken, giinimuzde yapilan ve yapilacak olan
toplumsal cinsiyet ve kiltirel yapilanma odakli diger calismalara yeni bir bakis agisi
kazandirabilir ve kaynak gorevi gorebilir. Bu baglamda sanat dahil tim ekonomik, kil-
tirel ve zihinsel unsurlarin birer nesne gibi ele alinip mesafe bilinci korunarak
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incelenmesi gerekir. Ornegin giincel bir gelisme olarak klasik sanat eserlerinden re-
simlerin pornografi icerikli sitelerde hareketli gorintlye donustirilmesi s6z konusu-
dur. Oyle ki sanatcilarin, istisnalar disinda iliskiler adina bir sey sdylemek istediginde
neredeyse aklina gelenler cinsellik ve siddetten ibaret olmaktadir. Bu baglamda bir
Gclincl yol/yontem yaratmak artik bir zorunluluk olarak gértlmektedir. Bu yontemin
ise bir kor dovistne ya da magdur edebiyatina benzemeyen baska bir ¢erceve olus-
turmast icin tipki strrealistlerin yaptigi gibi glinimuzde kutsal/kutsal olmayan tim de-
ger, duygu ve disUncelerin tekrar gbzden gecirilmesi ve 6zglrce ideoloji, din, moda,
reklam, sinema ve televizyon endustrisinin kapsamli ¢cziimlemesini ve elestirisini ya-
parak felsefe, sosyoloji, antropoloji ve metafizik 6gretiden faydalanmasi gerekmekte-
dir.
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0oz

Mekan kullanimi sinemanin en énemli unsurlarindan biridir. Mekanin kurgusu
sinemanin teknik unsurlariyla gerceklesmektedir. Kamera, isik, ses ve dekor kul-
lanimi bunlarin basinda gelmektedir. Calisma, sinemasal mekan ve isik arasin-
daki etkilesime vurgu yapmasi bakimindan énem arz etmektedir. Sinemada ay-
dinlatma ¢ok boyutlu anlamlar Uzerinden insa edilmektedir. Bu noktada
mekanin kurulumunda ve yansitilmasinda isik ¢cok énemli bir konumdadir. Isik
ve mekan arasindaki iliski filmin anlam ve duygu diinyasina uygun tasarlanir. Isik
kurulumuyla mekanin yapisi ortaya konuldugu gibi mekanin uzamsal boyutu or-
taya ¢lkmaktadir. Bu calismada incelenen Bridge of Spies (Casuslar Képriisd,
2015) filminde ¢éziimlendigi Uizere noktalama isik kaynaklari ile mekan arasinda
cok boyutlu bir iliski bulunmaktadir. Bu yeniden yaratilan mekanin formunda
1stk hem anlam hem de duygular Gzerinde rol oynamaktadir. Mekanin gorsel
estetiginin olusumunda da 151k 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda 6ne gikan bir
diger unsur ise mekanin mimari yapisi ve kurulan isigin tar arasinda iliskinin
dogru orantisinin duygular ve anlam tzerindeki belirleyici etkisidir.

Anahtar Kelimeler: sinema, mekan, 151k, casuslar koprisu

* Ars. Gor., Bitlis Eren Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi
fcagil@beu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3391-869X

** Ogr. Gor., Hakkari Universitesi Colemerik Meslek Yiiksekokulu
masallahkilinc@hakkari.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0854-1939



The Interaction of Space and Light in Cinema:
A Study on Bridge of Spies

ABSTRACT

The use of space is an indispensable element in the cinema. The setting of the
space is realized with the technical elements of the cinema. Mentioned tech-
nical elements are composed from camera, light, sound, and decoration. The
important element for this study is the interaction between cinematic space
and light. Lighting in cinema is built over multidimensional meanings. Light plays
a very important role in the installation and reflection of the space. The rela-
tionship between light and space is designed in accordance with the meaning
and emotional world of the film. With the placement of light, the spatial dimen-
sion of the space is revealed as well as the structure of the space. As seen in
the movie Bridge of Spies (2015), which we discussed for this study, there is a
multidimensional relationship between punctuation light sources and space. In
this recreated form of space, light plays a role in both meaning and emotion.
Light also comes to the fore in the formation of the visual aesthetics of the
space. Another prominent factor in this context is the determining effect of the
direct ratio of the relationship between the architectural structure of the space
and the type of light placed on emotion and meaning.

Keywords: cinema, space, light, bridge of spies
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Extended Abstract

The use of space in the cinema is very important. Therefore, cinema creates its own
space form. Physical space becomes cinematic space. This transformation enables the
technical elements of cinema. Thanks to these technical elements, a cinematic space
is created. At this point, camera, sound, light and decoration are the main technical
elements that come to the fore. The space, which breaks away from its integrity es-
pecially with the framing of the camera, realizes the first step of transformation for
cinema. The camera's point of view and point of view not only separates the space
from its integrity, but also provides a perspective to the viewer. The viewer sees the
space from the camera's point of view. Therefore, there is a multidimensional rela-
tionship between the camera and the space. Every story needs a place, and that's why
cinema's relationship with space is multi-layered.

The first presents its story through a venue. Secondly, space becomes the medi-
ator of narrative language. Another important element that stands out at this point is
the decoration of the place. The place, which is decorated in accordance with the
emotional and meaningful world of the film, provides the emergence of strong emo-
tions and strong messages. For this reason, the decoration of the space is important
for the art of cinema. Another prominent element in this decoration is the use of light.
The use of light in the cinema is fundamentally important in terms of making the cam-
era visible what is in the mise-en-scéne. However, beyond this, the use of light takes
place through many different meanings. While creating visual aesthetics in the film,
it also creates psychological effects in the scenes. In this context, there is more than
one purpose between the use of light and cinema. Light has an important place in the
reflection of the characters and their inner worlds. Another important point that the
light installation affects is the space.

As the first point, the space is made visible with light. In particular, the interior
and exterior structure of the door, window and space becomes evident with the use
of light. Secondly, light is an important factor in decorating the space. There is a direct
relationship between lighting and decorating the space. For this reason, lighting is
important in the decoration process of the space. It is also very important that the
space is transformed into a means of expression. Lighting, which is established
through a psychological factor, enters into a direct relationship with the space in this
process. Another important issue between space and light is the use of shadow. Only
certain parts of the space are illuminated by using point light sources. Other parts
deprived of light remain in the dark. With such a narrative technique, both visual aes-
thetics are created and the language of expression is strengthened. In addition, a clear
area and dark areas are created on the space with the use of shadow and light.

In the light of all these factors, this study aims to determine the relationship



between the use of space and light in cinema. For this reason, the use of space and
the use of light in cinema are examined. In addition, the relationship between light
and space has been tried to be determined. For this reason, the movie Bridge of Spies
(2015) was examined in order to visually support the facts determined in the study
and to be a source. The relationship between light and space is supported by images
from this movie. These images were examined with an emphasis on the use of light
and space. At this point, the visuals selected in the film were scenes where interior
and point light sources were used. As a result of the study, it was seen that the rela-
tionship between light and space was built on very different layers. It has also been
seen that the relationship between light and space is reciprocal.
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Girig
Sinemada mekan kurulumu filmin ana unsurlarindan biridir. Filmin konusunu iginde
barindiracak olan mekan tasarimi kurgusal bir strecten ge¢cmektedir. Bu kurgusal
stre¢ mekanin filmin dogasina gore tasarlanmasi demektir. Cam (2016) sinemasal
mekanlari su sekilde tanimlar (s. 11):

Sinemasal mekanlar fiziki ve/veya deneyimlenmis mekanlarin sinema

sanati araciligyla dolayimlanarak perdeye ya da ekrana getirilmesiyle

vlcut bulur. Fiziki mekanlar, sinemasal manzaralar — peyzajlar (cinema-

tic landscapes); sinemasal kent manzaralari (cinematic cityscapes); si-

nemasal deniz manzaralari (cinematic seascapes) ve benzeri bigimde

cercevelenerek ve kurgulanarak sinemasal mekanlara dondsur.

Bu noktada sinemasal mekanin sinema sanati araciliglyla yeniden dekore edil-
mesi bizi sinemanin teknik unsurlarina géttirmektedir. Kamera, kostiim, dekor, 151k ve
ses, mekanin yeniden kurgulanmasinda kullanilan teknik unsurlar olmaktadirlar. Bu
noktada ¢alismamizin temel konusu, sinemasal mekanlarin kurgusunda isik faktoriand
inceleyip bu iki etmen arasindaki iliskiyi ¢c6zimlemeye calismak olacaktir. Isik ve
mekan arasindaki iliski filmin anlatim stirecinde ¢ok boyutlu kavramlar tGzerinden insa
edilmektedir. Ozellikle anlatim slrecinde gorsel etkiyi &n plana cikartan yapimlarda
mekan ve 1sik arasindaki etkilesimin olduk¢a 6nem kazandigi gorilmektedir. Bu iki un-
sur hem filmin anlatimina hem de duygusuna etki etmektedir. S6zen (2013) sinemada
1stk kullaniminin tarihgesi ve 6nemi hakkinda “film sanatini[n] ‘isikla oyun’ diye ta-
nimla[ndigini]; zitlasan, butinlesen 1sik yogunluklarini[n], 6teki gorsel 6gelerle bir
arada yaratici bicimde kullan[ildigini] ifade etmektedir (s. 153). Bu baglamda 6ne ¢ikan
onemli unsur ise I1sik ve diger gorsel 6gelerin kullaniminda ortaya cikan yaraticiligin
filmin anlam ve duygu diinyasina biyik oranda etki etmesidir.

Anlatimin en 6nemli unsurlarindan olan mekanin kurgulanma slrecinde basat
unsurlardan olan 1sik kullanimi ayrica mekansal formlara uygun dizayn edilebilmesi
sebebiyle de ayri bir 6nem kazanmaktadir. Filmsel aydinlatma bu noktada sadece
mekanin fiziksel gérunlrligini ortaya koymakla kalmayip ayrica bu yeniden kurgu-
lanmis mekanin olusumunda estetik bir gérsel de kazandirmaktadir. Tim bu etkenler
Isiginda calismada hem mekanin fiziksel yapisini ortaya koymak hem de mekanin olu-
sumunda ve sunumunda olusturdugu gorsel estetigin ortaya konulabilmesi adina yo-
netmenligini Steven Spielberg’in yaptigl Bridge of Spies (Casuslar Képrisi, 2015) filmi
calisma nesnesi olarak segilmistir. Calismada (i) filmsel mekan ve filmsel aydinlatma
arasindaki etkilesimin boyutu, (ii) sinemasal mekanin kurgulamasinda isik faktérinin
onemi ve (iii) sinemasal mekanin estetik boyutunda aydinlatmanin etkisi temel aras-
tirma sorulari olarak belirlenmis ve bu sorulara yanit aranmistir. Calismanin gorsel
Ogelerle 6rulmesi ve filmin icerisinde bu sorulara yanit bulma arayisinda ortaya konu-
lacak argiimanlarin desteklenmesi gerekliligi Bridge of Spies tGzerinden yapilan ¢6zim-
lemeyle karsilanmistir. Bu baglamda oncelikle sinemasal mekanin ve sinemada 151k
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kullaniminin irdelenmesi yerinde olacaktir.

Sinemada tasarlanan mekan kullanimi filmin anlatisi icin basat unsurlar arasinda
yer almaktadir. Fiziki mekanin sinemasal mekana donisim strecinde kurgusal etmen-
ler 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda gercek mekan, sinemanin teknik unsurlari va-
sitaslyla sinemasal mekdna donismektedir. Sinema 6ziinde bir hikaye aktarir, bu su-
recte cesitli teknik unsurlardan faydalanir. Bu siregte en 6nemli etkenlerden biri de
mekan kullanimidir. Sinema bu noktada kendi mekansal formunu tasarlayarak hikaye-
sini bu yeni form icerisinde aktarmaktadir. Bayrak (2015) sinema ve mekan iliskisini
“sinema[nin] ortaya ciktig ilk glinden itibaren mekanla etkilesimde ol[dugunu] ve bi-
lingli veya bilingsiz mekani daima kullan[digini] (...) tUm sinemasal tasarimlar[in]
mekansal tasarimdan sonra yapil[digini]” ifade etmektedir (s. 49). Mekansal tasarimin
bu denli 6nemli olmasi en temelde onun anlati sireciyle olan kaginilmaz iliskisinden
gelmektedir. Gok (2007) bu durumla ilgili olarak sunlari belirtmektedir (s. 115):

Filme alinip gorunttlenecek mekanin diizenlenmesi, sahne tasarimi, de-
kor, kostim, makyaj ve efektler yonetmene gergek yasamdaki mekan
ve gortnumleri kendi goris ve amaci dogrultusunda degistirme olanagi
saglar. Yonetmen somut gortntulerle gercek yasamdan duslere, dissel

mekandan hayallere gecebilir ve sinemasal mekan kavramini, anlayisini
ortaya koyar.

Sinemasal mekanin tasarlanmasi bu ¢ok boyutlu streclerden gegmektedir. Tim
bu slreglerin neticesinde tasarlanan yeni mekan formu artik filmin anlatisi i¢in uygun
bir teknik unsura déntusmektedir. Mekanin tasarlaniyor olabilmesi ve fiziki mekanin
dekore edilebilmesi bu strecte dnemli etkenler olmaktadirlar. Yonetmen tarafindan
filmin anlati dinyasina uygun dekore edilmis mekan anlatinin ana unsurlarindan bi-
rine dondsmektedir. Fiziki mekan bu streclerin sonunda yeni bir forma yani sinemasal
mekana donusmektedir. Gercek mekan ile filmin anlatisina uygun tasarlanan
mekanlar pek ¢cok agidan birbirinden ayrismaktadir (Cam, 2016, s. 12). Bu noktada 6ne
ctkan en 6nemli farklardan biri, film icin tasarlanan mekanin 6znenin varlgiyla bir an-
lama kavusmasidir. Bu bakimdan sinemasal mekan gercek mekana kiyasla daha es-
nektir. Bu esnekligin sonucunda tasarlanan mekanin anlami degisken bir anlam Uze-
rinden insa edilir. Panofsky (aktaran Ozginar, 2010) sinemasal mekanin cok boyutlu
etkilesimini “mekanin icinde yalnizca bedenler degil, farkli ¢ekimlerin kesilmesi ve
montaji (kurgu), kameranin odaklanmasi ve kontrolli hareketiyle ortaya c¢ikan, yak-
lasma, geri cekilme, dénme, ¢cozilme ve saydamlasmayla mekanin kendisi de hareket
etmektedir” ifadeleriyle anlatmaktadir (s. 52). Mekanin sinematografinin teknik un-
surlariyla bu denli 6nemli bir anlatim aracina dénismesi neticesinde mekan tzerinden
yapilan teknik degisimler de sinemanin gelisimiyle beraber 6nem kazanmistir.

Mekan tasarlanmistir ve bu tasarida 6éne ¢ikan en énemli unsurlardan biri de 151k
kullanimi olmustur. Mekan ve i1sik kullanimi arasindaki ¢ok boyutlu iliski sinemasal
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anlati ve estetik gorsel bir sunum icin 6nemli araglar olmuslardir. Bir yandan isikla ay-
dinlatilan sinematografik mekanlar 6te yandan ise bu isiklandirmanin gérsel bir estetik
olusturmas! 6nemlidir. Yerytzinde yer alan canli ve cansiz varliklari ve bunlara ait
formlari gérebilmemizi saglayan isiktir. Gormek eylemi isik sayesinde mimkiin olmak-
tadir. Gormenin kaynagi olan 151k dogal formlarda olabilecegi gibi insanlar tarafindan
yapilmis yapay aydinlatma kaynaklari da mevcuttur. Mikerrem (2012) gorilebilen her
seyin yaraticisinin isik oldugunu belirtmekte, her seyin 1siktan dogdugunu savunmak-
tadir (s. 43). insan gdziinlin cevresindeki canli ve cansiz varliklari gérebilmek ve algila-
yabilmek icin nasil ki 1s18a ihtiya¢ duyuyorsa, sinemanin kayit aygiti olan kamera da
buna ihtiya¢ duymaktadir.

Sinemanin kayit aygiti olan kamera teknolojisindeki gelisimin temel odagi insan
gbzUnln gorebildigi seviyeye yaklasmaktir. Ancak teknolojinin hizla ilerliyor olmasina
ragmen hala bu seviyelere gelinmis degildir. Ozellikle son yillarda kamera teknoloji-
sinde yasanan gelismeler kameranin sensorlerinin 1181 algilama glicini yukseltmis ve
kullanilan isik miktarini azaltmistir. Dis mekanlarda yapilan ¢cekimlerde glinesten ya-
rarlanan kameralar 6zellikle i¢ mekanlarda yapay aydinlatmalara ihtiya¢ duymaktadir-
lar. Sinemada aydinlatma temelde kameranin mizansenin icerisinde olanlari gérindr
kilmak icin yapilmaktadir ama bu birincil anlam aydinlatmanin en 6z halidir. Buna kar-
sin bu filmsel aydinlatma estetik gorintinin de énemli bir parcasl olup hem anlam
hem de duygular Gzerinde rol oynamaktadir. Sézen ve Dayi (2013) bu ikili durumu su
sekilde belirtir (s. 33):

Sinemada aydinlatma iki ana diizleme oturtulabilir: ilki teknik nedenler-
dir; nesnelerin gértntuilerini kaydedebilmek igin kameranin isiga gerek-
sinimi vardir. Isik olmadan gériintii olusturulamaz. ikincisi ise estetik bo-
yuttur. iki boyutlu diizlemde Ggiincii boyut yanilsamasini yaratabilmek,
aktariimak istenilen psikolojik ortam ve duygu yansimalarini verebilmek
icin aydinlatma tasarimina basvurulur.

Bu noktada calismamiz icin dnemli olan unsur ise aydinlatmanin estetik olarak
kullanilmasidir. Estetik bir gériunti olusturmak icin kullanilan aydinlatma, filmin ver-
mek istedigi mesaji gliclendirdigi gibi diger taraftan duygular Gizerinde de etki etmek-
tedir. Filmin anlati dilini gliclendirmek ve ayrica estetik gérintiler yaratmak icin, isik
kullanimini ¢ok boyutlu olarak tasarlanmaktadir. Bu noktada filmin anlatisinda tasar-
lanan isik kullanimi adina belirli kaliplardan s6z etmek zordur. Bu ¢ogunlukla anlatinin
tdrine, anlati diline, duygusuna ve icinde gectigi mekana gore olusur. Filmin atmos-
ferine gore tercih edilen mekanlarin, daha sonra yonetmen, goérintl yénetmeni ve
1stk sefi tarafindan filmin anlati diline ve sahnelerin icinde barindirdigl duygulara uy-
gun bir sekilde 1siklandirmasi yapilmaktadir. Tercih edilen isiklandirma bigimi, film ice-
risindeki batln temel dinamiklerle iliski icerisine girmektedir. Bu baglamda isik kulla-
niminin estetik kismini olusturan en énemli noktalardan biri isik ve golge kullanimidir.
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Mdukerrem (2012) sinemada iki farkl aydinlatma yaklasimina dikkat cekmektedir
(s. 44). Bunlardan ilki icerige bagli kalmadan yapilan ve dogal aydinlatma olarak da
bilinen yaklasimdir. Ay, Giines ya da herhangi bir yapay aydinlatma kaynagindan geli-
yormuscasina sagcilan bir 1sik kullanimi s6z konusudur. Burada aydinlatmanin éykudeki
zaman ve mekani gercekte oldugu gibi yansitacak sekilde dizenlendigi gorilmektedir
(Mikerrem, 2012, s. 44). ikinci yaklasimda ise cekimin mevcut oldugu mekani ve
oyuncularin ruh haline uygun bir aydinlatmanin varligi séz konusudur ve bu “psikolojik
aydinlatma” olarak da bilinmektedir. Filmin atmosferinde 151k ve gblgenin beraber kul-
lanimi birden fazla anlam Gzerinden ortaya ¢ikar. Mizansenin icerisindeki belirli nok-
talari aydinlatan yonetmenler, geriye kalan kisimlari ise karanlikta birakir. Isik ve ka-
ranhgin zithgl Gzerine insa edilen filmin anlatisi bu iki zit kutuptan dogan gorsel estetigi
de anlati dilinin aracisi yapar.

Istk kullaniminda diger 6nemli etken ise izleyenin dikkatini 1sikla yonlendirebil-
mektir. Mizansenin icerisinde izleyenin dikkatinin cekilmek istenildigi noktalar 151k kul-
lanimiyla belirlenir. Bu aydinlatma bigimi cogunlukla nokta isik kullanimiyla gercekle-
sir. Isik ve golge zithgindan dogan anlatim glctnin kullanildigi bir diger etken ise ka-
rakterin ruhsal durumu ve yasamis oldugu i¢ catismalarin bu tir bir teknik anlatiyla
sunulmasidir. Ayrica isik ve golge kullanimi sadece ic mekanlarda degil ayni zamanda
dis mekanlarda da oldukga etkili kullaniimaktadir. Isik kullaniminin bu ¢ok boyutlu kul-
lanimi ve yarattigi anlamlar 1s1gin éznelliginden kaynaklanmaktadir. Oztiirk (2019) 151-
gin 6znelligiyle ilgili olarak sunlari belirtir (s. 143):

Isigin, anlam yaratan bir unsur olarak kullanilisi iki sekilde olur. Bunlar-
dan ilki nesnel etkisidir. Objenin gértnusini degistirmesiyle kendini
gosterir. Ikincisi ise 15181n dznelligidir. Bu etki bicimi belirli bir aydinlk
derecesinin izleyici Gzerinde biraktig duygusal tesirdir. GUn isiginda se-

yirci igin 6Gnemsenmeyen objelerin karanlikta yada 1s1g1n yetersiz oldugu
ortamlarda seyirciye korku veren bir sekle burtnebilmesidir.

Sinemada kurulan aydinlatma bigimlerinin deginildigi Gzere 6znel bir sekilde ta-
sarlaniyor olmasi bir filme ¢ok boyutlu olarak etki etmektedir. Bu durum da bu ¢alis-
manin odaginda yer alan aydinlatma ve mekan arasindaki iliskinin ¢ozimlenebilmesi-
nin mekan ve 1sik arasindaki etkilesimin boyutlariyla paralellik olusturacak gorsel cer-
cevelerle gerceklestiriimesini gerekli kilmaktadir.

Bridge of Spies’ta Isik ve Mekan Etkilesimi

Sinemada sinemasal mekan filmin anlati diinyasina uygun dekore edilerek veya gercek
mekanlar kameranin objektifleriyle butinliginden kopartilarak sunulmaktadir. Bu-
rada 6ne ¢ikan unsur ise mekanin kurgulama siirecine dahil olarak yeni bir form ka-
zandigidir. Bu yeniden yaratilan mekan sinemanin teknik araglari sayesinde filme
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uygun bir nitelik kazanmis olur. Bu teknik araglardan biri de isik kullanimidir. Isik kul-
laniminin mekanla olan iliskisi iki taraflidir. Isik kullaniminin mekan Gzerinde belirleyici
bir etkisi olmasinin yani sira ayni zamanda mekanin mimari yapisinin da isik kurulumu
Uzerinde bir etkisi vardir. Bu noktada one ¢ikan unsurlar mekanin mimari yapisindaki
ic hatlar ve mekan ile disarisi arasinda baglanti noktalari olan pencere, kapi ve benzeri
noktalardir. Filmde genel itibariyla noktasal i1sik kaynaklari kullaniimistir. Film ¢ogun-
lukla ic mekanlarin kullanilmasindan dolayi aydinlatma da bu tar bir teknik Gzerinden
insa edilmistir.

Filmin genelinde noktasal isik kaynaklari sinirl alanlarin aydinlatiimasinda
kullanildigi igin, 151k ve golge film boyunca ic ice bir gérinim sergilemektedir. Isik ve
goblgenin zithgl Gzerinden insa edilen bu sinematografik anlati hem filmin anlati diline
yansimis hem de gorsel estetigi etkilemistir. Yukarida deginildigi Gzere filmde i¢ mekan
cekimlerinde kapi, pencere ve mekanin ic mimarisi aydinlatma Uzerinde etkili
olmustur. Bu baglamda o6zellikle mekan ve 1sik arasindaki karsilikli iliski, filmin
aydinlatma tasariminda ortaya ¢ikmistir. Batln bu etkenlerle beraber asagida filmden
alinan kareler, 15tk ve mekan iliskisi merkezinde degerlendirmeye tabi tutulmustur.

Gorsel 1. Kendi portresini ¢izen ajan (Bridge of Spies)

Filmin Gorsel 1'de yer alan karesinde sinemasal mekanin olusumunda 1k
faktériinin - etkisi belirgin  bir sekilde ortaya cikmistir. Oncelikle kameranin
konumlandirildigi alan itibariyla karakterin icinde oldugu odanin sinirli bir alanini
gbrmekteyiz. Karakterin oturdugu masanin tam karsisinda U¢ adet pencere
bulunmaktadir. Bu U¢ pencereden iceri giren gin 15181 ortamin ana aydinlaticisi
konumundadir. Buna karsin karakterin solunda kalan en sondaki pencerenin pervazi
digerlerine gbre daha kapal oldugundan dolayl bu sinirli alandan igeri giren isik
zemine yansimaktadir. Ayni zamanda odanin tavaninda bulunan ve mizansenin iginde
gorundr kiinan bir 151k kaynagr mevcuttur. Bu kaynaktan ve pencereden gelen isik
zeminde bulusarak keskin bir aydinlk alan yaratmistir. Odada bulunan Ggincd 1sik
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kaynagi ise karakterin solunda kalan duvarda asili olan sari 151k kaynagidir. Diger 15k
kaynaklarina gore oldukga duslk bir etkisi olmasina ragmen sari i1sik oldugundan hem
mekanin o kisminda belirgin bir bakis yaratmakta hem de mizansenin igerisinde
bulunan dekorlara goranurlik kazandirmaktadir.

Burada one ¢ikan bir diger unsur ise 1sigin hem mizansenin goérinarlGguni
sagladigl ayrica isik kullanimiyla mekanin mimari yapisi anlati dilinin gorsel bir unsuru
oldugudur. Yukarida filmden alinan kareden hareketle sinemasal mekanin kurgusunda
aydinlatmanin blylk bir faktor oldugunu belirtebiliriz. Ayrica filmde bu derece 15k
kaynagl olmasina ragmen alanin bitini aydinlatiimamis. Belirlenen sinirli alanlara
yonelik aydinlatma diger alanlarin gélgede kalmasini saglamistir. Bu sekilde anlatim
dilinde 1sik ve golge beraber kullanilarak hem anlati diline etki etmis hem de gorsel
olarak estetik bir gérintt yaratmistir. Arslan (2019) resim sanatinda kullanilan 1sik ve
golge kullanimiyla ilgili olarak sunlari belirtir (s. 66):

Bati sanatinda golge, Ronesans’ta ortaya c¢ikan merkezi perspektifin
imkanlariyla insan bakisina yonelik yanilsama yaratmanin bir unsuru
olarak 6nemli bir iglev gérmustir. Bu donemde kullaniimaya baslanan
yapay 1sik kullanimiyla elde edilen golgeler (tek bir isik kaynagindan ge-
len 1sik ve golgeler) resmin yizeyinde derinlik yanilsamasini yaratmistir.

Barok donemine gelindiginde golge artik salt bigimi yaratmanin unsuru
degil, ayrica psikolojik olarak etkilemenin araci olmustur.

Golge kullanimin resim sanatinda bu denli ¢cok boyutlu anlamlar tGzerinden insa
ediliyor olmasi onu sanat yapitlarinin hem gérselligi hem de anlamin insa edilmesinde
onemli bir noktaya tasimistir. Bu noktadan hareketle resim sanatinda kullanilan isik ve
goblge kullanimi Gzerinden olusturulan kompozisyonun ve goérsel estetigin sinema
filmlerinde icra edilen aydinligin yaratiimasinda da kullanildigini belirtebiliriz. Bu
acidan degerlendirilen sinematografik aydinlatmanin bu tir aydinlatmalarla benzerlik
tasidigi ve kokenini buradan aldigini sdyleyebiliriz.

Gérsel 2. [s gériismesinde olan avukat (Bridge of Spies)
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Filmin bu karesinde coklu isik kullanimi mevcuttur (Gérsel 2). Karsi karsiya
oturmus iki karakteri goérdigiimiz bu karede mizansenin icerisinde dekor olarak da
kullanilan bes 1sik kaynagi vardir. Bunlar haricinde de goérintlye sagda ve solda
bulunan pencerelerden iceri giren beyaz gln 15181 katki yapmaktadir. Disaridan gelen
gln 15181 mekanin mimari yapisinda bir belirginlik yaratmanin yani sira gérintinin
icerisinde keskin aydinlik alanlar yaratmistir. Ama bu zit yonlerden gelen gin 15181
ortada birlestirilmeyerek daha c¢ok sinirli alan tGzerinden kurulmustur. Isigin bu denli
sinirli alanlar Gzerinden insa ediliyor olusu, golge kullanimini da 6n plana gikarmistir.

Her iki karakterin yaninda bulunan biytk masa lambalari Gzerlerinde bulunan
sapkadan dolayl, alan aydinlatmasindan ziyade gorsel estetigi ve mekansal uzami
belirgin kilmak igin kurulmustur. Bu noktada mekansal uzam bu iki lambadan
baslayarak duvarin tam dibinde bulunan masa Gzerindeki lambaya oradan duvarda
asili bulunan ikili kiigik lambaya dogru ilerlemektedir. Bu baglamda karakterler ve
mekan arasinda GglU bir uzamsal derinlik yaratilmistir. Bu durum bizi sinematografide
insa edilen isik tasariminin ¢ok boyutlu insasini ve ayni sekilde olusturulan anlamin da
glclU bir destekleyicisi oldugunu gostermektedir. Sahnenin icerisinde Ug farkli ton
mevcuttur. Bunlar beyaz glin 15181, sari 1sik ve golge kullanimidir. Bu noktada kurgusal
mekanin yaratilan formunda aydinlatma 6nemli bir araca doénlserek anlamin ve
duygularin olusumunda buyk bir pay sahibi olmaktadir. Karakter ve mekan arasindaki
uzamsal derinlik isikla yaratildigi gibi mekanin tasariminda kullanilan dekorlar da isigin
kuruldugu noktalar itibariyla belirginlik kazanmaktadirlar.

Gorsel 3. Avukatlik biirosu (Bridge of Spies)

Filmin bu karesinde 151k kullanimi belirgin bir sekilde 6n plana ¢ikmaktadir (Gérsel
3). Buyuk bir ofis ortaminda birgok calisani gdrdigimuz bu sahnede sari isik ve beyaz
gin 15181 beraber kullaniimaktadir. En 6n masada gordugumuz iki kadinin hemen
oninde bulunan ikili sari lambalar devaminda arkaya dogru giden masalarin
Uzerindeki lambalarla uzamsal bir derinlik olusturmuslardir. Bu sayede salonun
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icerisindeki masalar mizansenin icerisinde goziken bu lamlarla belirginlik kazanmis,
ayrica bu tir bir aydinlatmayla mekan icerisinde de parcalar arasinda sinir
olusturulmustur. Salonun en arka kismindaki duvarda ¢ biylk pencere
bulunmaktadir. En soldakinin pervazlari tam kapali oldugundan burada ¢ok az bir 151k
vardir. Bununla sadece oradaki pencerenin varligi ortaya ¢cikmakta ve mekanin sinirini
belirlemektedir. Buna karsin diger iki pencerede ise daha glclu bir gin 15181 iceri gir-
mektedir. Bu yogun glin 1sig duvarlardan salonun ortasindaki zemine dogru
gelmektedir. Bu iki pencereden iceri giren gin isig1, kameranin konumlandirildigi
nokta itibariyla mekanin uzamsal boyutunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu sayede isik ile
mekanin mimari yapisi arasinda kurulan iliski sahnenin igerisinde belirgin bir sekilde
ortaya ¢ikmaktadir. “Filmin en 6nemli yani ve tercih edilme sebebi ise sinemanin
gorsel imkanlarini gercek diinyada olusturulamayacak mekan paradokslari araciligiyla
yaratmasi; boylelikle mekani, insan — mekan iliskisine dair yeni sorgulama alanlari
acmak icin kullanmasidir” (Besgen ve Koseoglu, 2019, s. 39).

Bu yeniden yaratilan mekan dizlemi icerisinde aydinlatma faktord énemli bir
konumdadir. Bir yandan yeniden tasarlanan mekan, bu yeniden yaratim slrecinde
sinematografinin teknik bazi siireglerinden gecerek filmin diinyasina uygun bir nitelige
kavusmus olur. Bu slrecte yeniden yaratilan mekanin mimari yapisi ve mekanin
icerisindeki hatlar 1sik kurulumuyla dogru orantisal bir olusum Uzerinden yaratilir.
Ornegin sahnenin icerisindeki salonda bulunan pencereler bu baglamda isik kurulumu
icin dogru nokta olurken ayni zamanda bu pencerelerin varlig da kurulacak olan isigin
yonuyle belirginlik kazanmis olur.

Gorsel 4. CIA ajani ve avukat arasindaki gérisme (Bridge of Spies)

Filmin bu sahnesinde de noktasal 1sik kaynaklariyla elde edilen isik ve golge
kullanimi vardir (Gérsel 4). iki karakteri ayakta masanin basinda gérdigimiiz sahnede
hemen Ustlerinde beyaz bir stk kaynagl vardir. Bu isik filtreler yardimiyla
yumusatilarak sadece altinda bulunan masanin UstinU aydinlatmaktadir. Kullanilan
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filtre yardimiyla 151tk hem yumusamis hem de odanin igerisine gelisiglizel dagiimamis,
bu sayede yine sinirli bir alan aydinlatilarak izleyenin dikkati belirlenen alanlara
toplanmistir. Ayni sekilde masanin hemen yaninda bulunan diger beyaz isik kaynagi
da tipki tavandaki gibi filtrelenmis ve isigini kendi igerisinde gicli bir sekilde
yansitmistir. Bu filtre sayesinde isik dogrusal olarak diz ve keskin hatlar olusturmayip,
yogunlastiriimis bir sekilde belirli bir alana yayllmistir. Sag tarafta bulunan ve
Uzerindeki sapkadan dolayl hem sari bir renk almis olan ve yine bu sapka sayesinde
oldukga sinirli bir alani aydinlatan bir diger 151k kaynagi vardir. Bu 1sik kaynagl hem
sahnenin icerisinde gorsel bir estetik katmis, hem de orada bulunan duvarin
belirginligini artirarak karakter ve duvar arasinda bir derinlik olusturmustur. Ayni
zamanda arka tarafta tavanda da bir isik kaynagl daha vardir. Bu beyaz bir isik
kaynagidir. Bu isikla arka tarafta bulunan bélme netlik kazanmis olur. Bu sayede arka
tarafta bulunan bélme 6n tarafla ayrismis olur ve bu ayrismanin olusumunda isik
kullanimi 6nemli bir etki etmektedir. Bu tir bir ¢oklu 1sik kullanimi hem mekanin
mimari yapisindaki hatlari ortaya cikartir hem de sahnenin icerisindeki duygu ve
anlamin olusumda bir pay sahibi olur. Ayrica bu karede de digerlerinde oldugu gibi
coklu 1sik kullanimi golgeyi ortadan kaldirmamis aksine sinirli alanlar Gzerinden
yaratilan aydinlik belirli alanlarda daha koyu golgeler ortaya ¢ikarmistir. Bu sekilde
goblge ve aydinlk zithg Gzerinden estetik bir gbrinti ortaya konuldugu gibi bir de bu
zithk Gzerinden karakterlerin i¢c diinyalari da yansitilmis olur.

Sonug

Sinemasal mekanin kurgulanma siirecinde filmsel teknikler devreye girmektedir. Bu
noktada yaratilan bu yeni mekan formu bu teknik unsurlarin neticesinde olusturulmus
ve gercek mekandan ayristirilmistir. Bu baglamda, temel olarak sinema éykistnd sun-
mak icin bir mekana ihtiyag¢ duyar ve bu mekanin olusumunda kamera, ses, Isik ve
tasarim on plana ¢ikar. Burada dnemli olan nokta ise bitin bu teknik bilesenlerin yar-
dimiyla yaratilan bu mekan; filmin 6yktstn icinde barindirdigi gibi anlati dilinin de
bir parcasi olmaktadir. Sinemasal mekanin kurgulanma sirecinde kazanmis oldugu bu
ozerk iliski onu film yapim slrecinde kayda deger bir konuma yukseltmektedir. Ayni
zamanda kurgusal mekanin olusum strecinde teknik midahalelere agik olmasi da bu
olusum sireci icin 6nemlidir. Sinema ve mekan arasindaki bu karsilikl iliski mekani
sinemasal anlati igin dnemli kilmaktadir. Bu noktada mekanin olusum surecinde etki-
lesim icinde oldugu en 6nemli teknik unsurlardan biri de 1sik kullanimidir. Kameranin
kadrajiyla sinirlandirilan ve bittnluginden kopartilan mekan, tasarim sireci igcine gir-
mektedir. Bu tasarim strecinde dekore edilen mekan filmin anlatisi icin dnem kazan-
maktadir.

Sinemasal 151k kurulumu mekanin dekore edilmesinde 6nemli bir pay sahibidir.
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Bu kurgusal mekan ile 151k arasinda ¢ok boyutlu bir iliski vardir. Isik kurulumuyla
mekanin dekore edilmesi tamamlanmakta ve bunun yani sira kurgusal mekanin mi-
mari yapisi da bu sayede ortaya ¢ikmaktadir. Bu noktada sinemasal isik ve mekan ara-
sindaki iliskide 6nemli bir diger boyut ise aydinlatma Gzerinden mekan tasvirinde ya-
ratilan gorsel estetik ve mekanin kurulan isik sayesinde hem anlati hem de duygular
tizerinde rol oynamasidir. inceledigimiz filmdeki karelerde gérildigi tizere mekanin
kurgusunda 1stk tamamlayici faktoérlerdendir. Bu baglamda filmde 6ne gikan bir diger
unsur ise mekanin mimari yapisi ve isik kurulumu arasindaki dogrusal orantidir. Ornek
olarak sahnenin icinde gecmekte oldugu mekandaki pencereler aydinlatma igin
onemli konumdadirlar.

Aydinlatma en nihayetinde kameranin mizansenin igerisinde bulunan hareket-
leri, canli ve cansiz nesneleri gorinir kilmak igin tasarlanir. Bu birincil baglamindan
daha oteye de konumlandirilacak yeni teknikler ve anlamlar Gzerinden de 1sik kuru-
lumu gerceklesmektedir. Ozellikle sinematografik olarak gérsel etkiyi 6n planda tutan
yapimlarda isik kurulumu 6nemli bir konuma yikselmektedir. Bir yandan karakterle
olan iliskisi diger yandan 6zellikle sinemasal mekanin kurgulanmasinda ve tasarlanma-
sinda aydinlatma 6nemli bir konumdadir. Calismanin neticesinde gorilmistur ki sah-
nenin icerisinde barindirdigl duygu ve anlam olusumlarina uygun tasarlanan isik mi-
zansenin 6nemli bir 6gesi olmaktadir. Bunun yaninda sinema icin vazgegilmez bir un-
sur olan mekan ve bu mekanin yaratilip sunulmasinda da isik faktéra 6nemli bir ko-
numdadir. Butln bu etkenlerle beraber sinemasal mekanlarin olusumunda isik fak-
tori goz ardi edilemeyecek derecede 6nemlidir.
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0oz

Sinemada auteur kuram, sinemayi sanat, yénetmeni ise sanatgi olarak kabul
eden bir kuram olup 1940’li yillarda olusmustur. Kuram, éncelikle bir fikir olarak
ortaya ¢ikmis, ilerleyen sirecte politikaya déntsmis, son olarak da ¢ogunlugu
Amerikall bir grup arastirmaci tarafindan bir teorik ¢izgi haline getirilmistir. Au-
teur kuramcilar, yeni dalga sinemasinin énci isimleri olmustur. Diger bir de-
yimle yeni dalga sinemasi, auteur kuramin hayat bulmus sekli olmustur. Auteur
kuram bir anlamda meydana geldigi zamana dek sinemada hayat bulmus asagl
yukari bttin olgulari kapsayan bir olusum niteligi tagimistir. Tirk sinemasina bu
baglamda 6zellikle 1990’ yillar ve 2000'li yillar ekseninde bakildiginda daha gok
yonetmen sinemasinin hakim oldugu goérulmektedir. Ortaya ¢iktigl zaman daha
cok ticari ve bilimsel bir yenilik kimligiyle 6ne ¢ikan sinemanin Turk sinemasinda
da bu kimligini uzun yillar korudugu ve auteur sinemanin Tirk sinemasina daha
gec geldigi takip edilmektedir. Auteur sinema, donemin sinema mantiglyla za-
manla bir gesit tiketim kalttrine dénismis; filmler, tiketilen bir konumda yer
almistir. Bu calismada da tiim bunlardan hareketle bir auteur olarak Ferzan Oz-
petek’e ve onun sinematik Uretimine auteur kuram perspektifli bir ¢cozimleme
getirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: auteur, auteur kuram, auteur sinema, ferzan 6zpetek
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As a Auteur Director
Ferzan Ozpetek and His Cinemas

ABSTRACT

Auteur theory in cinema is a theory that accepts cinema as art and the director
as an artist and was formed in the 1940s. The theory first emerged as an idea,
later turned into a policy, and finally, it was turned into a theoretical line by a
group of mostly American researchers. Auteur theorists have been the pioneers
of the new wave cinema. In other words, new wave cinema has been the em-
bodiment of auteur theory. Auteur theory, in a sense, has been a formation that
encompasses almost all the phenomena that have come to life in cinema until
its emergence. When Turkish cinema is looked at in this context, especially in
the 1990s and 2000s, it is seen that mostly director’s cinema dominates. It is
observed that the cinema, which came to the fore with its commercial and sci-
entific innovation identity when it emerged, preserved this identity in Turkish
cinema for many years and that auteur cinema came to Turkish cinema later.
With the cinematic logic of the period, auteur cinema turned into a kind of con-
sumption culture over time; films took place in a consumed position. In this
study, an analysis of Ferzan Ozpetek as an auteur and his cinematic production
is brought with the perspective of auteur theory.

Keywords: auteur, auteur theory, auteur cinema, ferzan 6zpetek
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Extended Abstract

The years when cinema was formed were a period when capitalism tried to establish
itself worldwide, both as a way of production and as a way of life. The concept of
popular culture also gains importance at this point. Cinema played an important role
in the transformation of popular culture into a form of consumption rather than be-
longing to the public. Hollywood cinema, in other words, popular cinema, as a capi-
talist enterprise, has produced films for the purpose of making money. These films
also affected the culture of the period rather than production. One of the elements
that feed popular cinema has been the star system. The Hollywood star system has
accelerated the rise of increasingly popular cinema. The stars became a kind of mag-
ical entity in the eyes of the audience, representing the inaccessibility.

Cinema has taken to the streets with the effects of the war, and the destruction
suffered by the society in every sense has been the subject of the films. Although the
narratives generally formed the basis of auteur theory. The idea of “la politique des
auteurs” put forward by the directors of the new wave movement further strength-
ened. The spiritual father of the new wave movement is Henri Langlois, and André
Bazin corresponds to his real father identity. In addition, names such as Claude Chab-
rol, Francois Truffaut, Jean-Luc Godard, Jacques Rivette, and Eric Rohmer were other
prominent names of the new wave. On the other hand, in the 1990s, Turkish cinema,
where the representatives of this movement were also exposed, was in a tiredness
and intensity. Although festivals and sponsors came to the fore and a more transpar-
ent picture was drawn about sexuality, a serious shortage of spectators was observed
in this period. When we look at Ferzan Ozpetek as the point where our study is com-
patible with the auteur theory, we could see that Ferzan Ozpetek showed himself in
this period with the movie Hamam (1997). We see that Ferzan Ozpetek is mostly in-
volved in European-Turkish co-productions. The director, who is more defined as an
orientalist, deals with emotion in his works as opposed to the dominant system. Fer-
zan Ozpetek is among the Turkish auteur directors, both with the theme he chose and
his originality in the language of cinema. The way he handles Istanbul in his films, he
actually constructs the “east” with exotic qualities in his mind. However, the charac-
ters in his cinema show mostly excluded or marginal qualities. Marginality, on the
other hand, appears as a more dominant form, which has an important place in soci-
ety, as a reflection of the homosexuality, which it has chosen as a theme, on these
characters.

The view defended in this study is that Ferzan Ozpetek is among the Turkish
auteur directors with the unity in the theme he chose and the originality in the lan-
guage of the film as the style of handling this theme. However, another aim of our
study is to convey the latest state of the auteur theory in its journey to the present



day. Ferzan Ozpetek has become a director who summarizes the point of auteur the-
ory, especially with the actors he chose in his films. The fact that the actors he chose
in the early periods in his films were more unrecognized in accordance with the au-
teur understanding and the unity of choice that he showed in other elements of the
film in this casting selection reinforced the auteur identity of the director. The fact
that the names he chose in istanbul Kirmizisi (2016) one of his latest films, were
mostly star names, was an important indicator of the change in the director’s ap-
proach. Our study has been concluded with an analysis that the auteur theory has
changed over time.
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Girig!

Sinemanin ortaya ciktigl tarihsel donemde kapitalizmin hem Gretim hem de bir yasam
bicimi seklinde diinya genelinde yayginlasmaya basladigi bir egilimi olmustur. Dolayi-
siyla sinema, bu kosullarin etkisi icerisinde kaldigindan kiltir alanina dogrudan etki
eden bir pozisyonda konumlanmistir. Kapitalizmin bir yasam sekli pratigi sunacak ka-
dar ¢cok alanda dolasima soktugu populer kiltir kavraminin bu cercevede degerlendi-
rilmesi yerinde olacaktir. Clnku iki analitik kavramin bir tamlamasi olan “populer kul-
tlr”e bakis esasinda hem populer olana hem de kiltlrin icerigine bakmayi gerektir-
mektedir. Kiltirin uygarhk kavramiyla esdeger goérilmesi, onun tarihsel slreg iceri-
sinde 6nce tarim, sonra insan zekasinin gelisimi referanslarina sahip olmasi tGzerinden
de gorilecegi Uzere insanlik tarafindan dizen adina meydana getirildigini agiga ¢ikar-
maktadir.

Popdler kultur kavrayisinda ise iki farkl anlama gelen bir kullanim gorilmektedir.
Bunlardan ilki toplumun begenip gerceklestirdigi eylemlerin timund kapsarken; digeri
genel olarak begenip hizli bir bicimde tiikettigi her seye karsilik gelmektedir. ilkinin
toplumun kimligine dair bir icerigi varken digerinin kitlesellige yénelik cagrisimda bu-
lunmasi ticari bir isleyisi yani olumsuz bir kavrayisi ¢agristirmaktadir (Kaya ve Tuna,
2010, s. 239). Erdogan da (2001) populer kiltirin medya programlariile film ve mizik
endustrilerinin kaltlrel pazara sunduklarinin toplum tarafinca benimsendigi anlamini
karsiladigini savunmaktadir (s. 66). Benzer bigcimde Strinati de (2004) popduler kulttrin
kapitalizmin devami niteliginde kiltir endUstrisince meydana getirilen kitle kaltird
seklinde tanimlandigini hatirlatmaktadir (s. xvii). Bunun sinemayla iliskisinin kurulmasi
klasik, popdler ve geleneksel anlatilardan Hollywood’a uzanan anlayisin hedefinin ka-
pitalist bir isleyise sahip olma gayesi tizerinden mimkiin olabilir gériinmektedir. Ozel-
likle Hollywood’da temel distince yapisinin mikemmellestigi yoninde yaklasim dre-
tilen anlatilarda kirilmalar ve karsi cikislar bu noktada 6nemli bir nitelik meydana ge-
tirmistir.

Gerek klasik anlati sinemasini daha anlasilir kilmak gerekse de bu kirilma ve karsi
cikislari daha iyi bir bicimde agiklayabilmek adina Amerika’da 1930’larla birlikte ortaya
¢ikan bu stidyo ve star sisteminin savas sonrasi Avrupa’sinda film noir, siirsel gercek-
cilik, yeni gercekgilik ve yeni dalgaya dogru bir seyir icinde olmasi (Armes, 2011) hem
eldeki olanaklarin azligindan hem de savasla yerle bir olmus durumun dayattigi sart-
larin bir sonucu seklinde sinemasal anlatinin kendisini sokak ortaminda ¢erceveleme-
sinin gerekliligine daha fazla karsi gikamadigini gbstermistir.

Savasin etkisiyle mekanin parcalara ayrilmasi, kameranin sokaga ¢ikip hareket

1 Bu calisma Prof. Dr. Seckin Ozmen danismanliginda hazirlanan ve 28/03/2019 tarihinde istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii tarafindan kabul edilen “Sinemada Auteur Kuram ve Star
Sistemiyle iliskisi: Ferzan Ozpetek Sinemasi Ornegiyle” baslikli doktora tezinden tretilmistir.
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kazanmasiyla farkl bir boyut elde etmistir. Savasla birlikte meydana gelen direnis an-
layisl, savasin olusturdugu yikim, devaminda tekrardan ilerlemenin ihtiyacindan do-
gan umut, butin bu gerilimlerden meydana gelen sartlarin belirsizligi, bu belirsizligin
insanlar ve toplumda yarattigl sosyo-ekonomik sartlar ve ¢alkantili psikolojik durum,
kisith olanaklarla sokaga ¢ikan yonetmenin elindeki malzemeler olmustur. Kendisine
ait sebep ve sonug algisiyla, battnlukli bir mekan ve zaman algisini insanlara dayatan
geleneksel anlatiyla disarida gercekligini sunan mekan ve zaman arasindaki ayrim ol-
dukea fazla olmustur. Boyle bir durum, ister istemez yonetmenlerin disariya ¢iktikla-
rinda gordikleri zaman ve mekani belgeselin estetik yontemleriyle ele almalarina,
oyki anlatsalar bile anlatilarini klasik anlatida kirilma olusturacak bicimde sunmalarina
neden teskil etmistir. Luchino Visconti’nin filmlerinde 6éne ¢ikan bu yaklasim, siradan
bireylerin yasamlarini dolaysiz bir bicimde anlatmistir. Mekanin belirsiz ve parcalan-
mis durumunun kameranin hareketleri araciligiyla karsilasmalarin meydana getirdigi
atmosferle bitunsellestiriimesi adina ¢aba verilmistir (Senttrk, 2011).

Auteur kuramin temelleri, 1947 senesinde Soggetto e Sceneggiatura’da yazan
Umberto Barbaro tarafindan atilmistir. Barbaro, sinemanin meydana gelmesinde kul-
lanilan araglarin hepsinde oldugu gibi insanligin yaratici gliciine bagimli alicilarin da
her anlamda yontucunun elindeki yontma kalemine veya ressamin elindeki fircaya
benzedigini disinmustlr. Boylece kamerayi tanimlayarak kameranin yaratici bir yo-
netmenin araci olduguna yonelik vurguda bulunmustur (Kuyucak Esen, 2013, s. 34).
Bu durum auteur kuramin anlasiimasinin bir anlamda yeni dalga akiminin da anlasila-
bilmesine bagli oldugunu ortaya koymaktadir. Zira savas sonrasi dénemde sinema ku-
|Uplerinin Paris’in geneline yayilmasi ve Cinématheque Francaise’in arsivi araciliglyla
olusan ilgi, “la politique des auteurs” goérusini guclendirmistir. Bu politikanin gelis-
mesinde aralarinda Cahiers du cinéma yazarlari da bulunan Claude Chabrol, Frangois
Truffaut, Jean-Luc Godard, Jacques Rivette ve Eric Rohmer gibi elestirmenler 6nemli
katkilar saglamistir. Bu isimlere yeni dalga agisindan énemli konumlarindan hareketle
eslik eden Henri Langlois ve André Bazin sinemanin ne kadar esnek veya glzel olsa da
hicbir zaman yalnizca gérkemli bir ayrim icerisindeki bir dil veya sanat degil; her zaman
felsefi, politik ve hatta dini denklemlerde aktif roli olan bir etmen oldugu gérusuni
desteklemistir.

Ozellikle Bazin’in yukarida anilan yaklasiminin tutarliigi ve cok boyutlulugu iler-
leyen surecte yeni dalga filmlerinde de yansimasini bulmustur. Bu noktada aracin ken-
dine has dogasi, diger bir deyimle sinemanin dili Gstline yorumlar, aracin sahip oldugu
psikoloji ve teknolojinin daha derinlemesine anlasiimasi noktasinda essiz bir nitelik
gbstermis, ilerleyen zamanda Christian Metz gibi gostergebilimcilerin film olgusunu
daha glcla bir bicimde felsefi olarak analiz etmesine olanak saglamistir. Sinema anla-
tisinin evrimi, kurgu ve disavurumculugun hilelerinden uzak bir bicimde ve kurgunun
karsiti bir bicimde ele alinan gercekgilik, mizansen ve derin odak yoninde ilerlemeye
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karsilik gelmistir (Monaco, 2006, s. 13-14). Bunlardan hareketle bu calismada auteur
sinemasinin giincel gériniminiin Ferzan Ozpetek sinemasi Ustinden ortaya konul-
masl amaclanmistir. Boylece Hollywood Sinemasi ile popdler kulttr arasindaki iliskinin
ne oldugu ve auteur sinemasinin gelisiminin Ferzan Ozpetek (izerinden gerceklesme-
sine bakmanin neler sunacagi sorularina yanit aranmistir. Bu gercevede nitel bir yon-
tem olarak yapisalciliktan, auteur ydonetmen kriterlerinden ve sosyo-kulturel etkiler-
den sekillenen auteurist yaklasim benimsenmistir. Bu yapilirken auteurist elestirideki
bitinluge dikkat edilmis ve hem bicim hem icerik odakl sinirlilik icin Ferzan Ozpetek
inceleme nesnesi olarak belirlenmis ve yonetmenin filmlerine tema, konu, karakter,
karsitliklar, olay dizisi ve anlati 6geleri ile kamera, kurgu, mazik, aydinlatma, mekan,
kompozisyon 6geleri Gzerinden bakilmistir.

Ferzan Ozpetek ve Sinemasi

Ferzan Ozpetek’in kronolojik olarak filmografisine dair bilgi verecek olundugunda bu
calismada incelenen ilk film olan Hamam (1997) yénetmenin de ilk filmi olmustur. Bu
filmdeki zaman gecisleri, karakterleri 6ne ¢ikarmak adina uygulanan 6éne kaydirma ha-
reketleri ve omuz ¢ekimler, filmdeki tarihselligi 6ne ¢ikarmak adina kullanilan mazikler
ve oyuncu secimleri, Ferzan Ozpetek’in auteurist niteliklerinin ilk gdstergeleri olmus-
tur. Ferzan Ozpetek, bu filmde diger filmlerinde de yer alacak escinsellik temasini sec-
mistir. Filmde escinsellik temasini pekistiren bir unsur olarak kisilerarasi sicak iliskilerin
dnemli bir kisminin masalarda kuruldugu gérilmistir. ikinci film Harem Suare’deki
(1999) bicim ve igerige dair 6zellikler de anilan auteurist niteliklerin tekrar ettigi gés-
tergeler olmustur. Calismanin sirasiyla diger filmleri olan Cahil Periler (2001), Karsi
Pencere (2003), Bir Omiir Yetmez (2007), Serseri Mayinlar (2010), Kemerlerinizi Bag-
layin (2014) da Ferzan Ozpetek’in genel olarak auteur kuramin niteliklerini barindiran
kendisine has bir tarzinin oldugunu, film teknigini iyi bildigini ve filmlerindeki otobi-
yografik 6zellikleri incelikle isledigini anlatmasi gibi 6zellikleri barindirmasi s6z konusu
olmustur.

Yénetmenin escinsel olmasi bunun filmografisinde de tematik olarak yer almasi
sonucunu dogurmustur. Bir diger tema olarak 6ne ¢ikan sevgi bagi, escinselligin ek-
lemlendigi bir nitelik tasimistir. Bir Omiir Yetmez bununla ilgili olarak escinsellerin yé-
nelimlerinden bagimsiz olarak yaptiklari islerle ve strdirdukleri yasam pratikleriyle
saygin konumda olmalarini ortaya koyan karakterleri bakimindan énemli bir 6rnek ol-
mustur. Bu baglamda Ferzan Ozpetek’in geleneksel auteur kimligine uygun bir bi-
cimde filmlerinde genellikle star olmayan kisileri tercih etmis olmasinin ilerleyen za-
manla bu sefer glincel auteur sinemanin bir drnegi olarak tersine dondigu de kayde-
dilmistir. Calisma acisindan bunun bir kirihmi ifade etmesi, amacin auteur sinemasinin
giincel halinin ortaya konulmasidir. Bu baglamda auteur kuramin kapitalist unsurlari
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icermeye baslamis olmasi ve auteur isimlerin filmlerinde starlari tercih etmesi gori-
nirlesmistir. Ferzan Ozpetek de bunun bir 6rnegi olarak énce Sahane Misafir (2012)
filminde Cem Yilmaz'a daha sonra da istanbul Kirmizisi (2016) filminde Halit Ergenc ve
diger starlara yer vermesiyle auteur sinema kavrayisinin degistigini bir anlamda kanit-
lamistir.

Paralel kurgu

Ferzan Ozpetek genel olarak filmlerine ritim katabilmek adina paralel kurguyu tercih
etmistir. Bunun orneklerine bakildiginda Hamam filmindeki Francesco ile (Alessandro
Gassman) karisinin evliliginin mutsuz gittigi esnada teyzenin 6ldugunl gosteren bel-
genin eve ulastigini gdsteren sahne paralel kurgu icermektedir. Harem Suare’de de
ayni zamanda ge¢cmese bile olaylarin anlatimi noktasinda ayni zamanda verilmesi filmi
ikiye ayirmistir. Birinci ayrim, Safiye’nin yasliligi olup basindan gecenleri Hamam’daki
Francesco’nun teyzesiyle paylastigl kisimdir. Tren bekleme salonu konusmalarin geg-
tigi yerdir. ikinci ayrim da Safiye’nin gencligidir. Yash Safiye’nin (Lucia Bosé) konusma-
lari, gencligiyle (Marie Gillain) paralel bir sekilde ilerlemektedir. Bunu da gostermek
icin yonetmen paralel kurguyu tercih etmistir. Bu baglamda Cahil Periler filminde ilk
olarak Antonia’nin (Margherita Buy) bir hastasina 6limcil bir rahatsizliga yakalandi-
gini ve esinin ona destek vermesi gerektigini belirttigi bir sahne bulunmaktadir. ikinci
sahnede de Antonia’nin esi Massimo’nun (Luca Argentero) ayni dakikalarda 6ldu-
gunU gosteren bir icerik bulunmaktadir. Yonetmen burada diger filmlerinde oldugu
Uzere iki olay arasindaki bagi anlatmak adina olaylari paralel zamanda ve paralel kur-
guyla vermistir.

Ferzan Ozpetek filmlerinde zamani anlatirken kullandigi genel bir ézellik olarak
paralel kurguyu Serseri Mayinlar filminde de tercih etmistir. Filmde Antonio (Ales-
sandro Preziosi) escinsel kimligini acikladiktan sonra babasi hastalanmis ve hastaneye
kaldiriimistir. Film bundan sonra Antonio’nun babasinin ve diger insanlarin yasamini
one ¢ikarmistir. Diger bir deyimle yonetmen, Antonio’nun babasinin hayati devam
ederken digerlerinin de hayatinin devam ettigini belirtecek sekilde digerleri ve Anto-
nio’nun babasi arasinda paralel kurgu gerceklestirmistir. Ferzan Ozpetek’in filmle-
rinde iki olguyu veya ayni anda gerceklesen iki olayi gostermek icin kullandigi paralel
kurgu Sahane Misafir' de de karsimiza ¢ikmakta ve Pietro (Elio Germano), her zamanki
gibi yine gercek diinyadan kopmus dis kurmaktayken film birden Pietro’nun kafasinin
icine girip evindeki hayaletlerin gecmis yasantilarina odaklanmaktadir. Kemerlerinizi
Baglayin filminde ise Silvia’nin (Carolina Crescentini) erkek arkadasi hakkindaki olum-
suz duslnceler, paralel kurguyla verilmektedir. Burada bir stire¢ s6z konusudur ve bu
sUrecte bir Elena (Kasia Smutniak) bir de Fabio (Filippo Scicchitano) gosterilerek ikisi-
nin ayni zamanda bu iliskiye karsi miicadelesi de anlatiimaktadir. Son olarak fstanbul
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Kirmizis’nda kahramanlarin hayatlari, akip giden zaman icerisinde istanbul’daki genel
yasamla kiyaslanmakta ve bunun icin kahramanlarin gériintileri istanbul gérintile-
riyle birlikte verilmektedir.

Kameranin 6ne kaydiriimasi

Ferzan Ozpetek’in filmlerinde kamera hareketleri karakterlere odakli bicimde 6ne ve
arkaya kaydirma teknikleriyle uzun planlar icerisinde kullaniimaktadir. Bu baglamda
Hamam’da Francesco’nun istanbul’a gelerek teyzesinin hayatini grenmesiyle yasa-
digi kafa karisikliginin vurgulanmasi adina boyle bir cekim tercih edilmistir. Bu sahne-
den once Francesco hamamla ve teyzesiyle ilgili Gnemli bir agciklama dinlemis ve ne
yapacagini sasirmis bir durumda ylrimektedir. Filmdeki bu durum da ayni teknikle
yansitilmistir. Harem Suare filminde ise Safiye’nin masumiyetini vurgulamak adina Sa-
fiye’'nin diz cekiminden g6gls cekimine kaydirma hareketiyle cercevelendigi gorul-
mektedir. Cahil Periler filminde Ferzan Ozpetek’in karakterlerindeki duygu yogunlu-
gunu anlatmak adina kullandigl 6ne kaydirma hareketinin 6rnegi, Antonia’nin, esinin
onu aldatmasindan siphelenerek harekete gectigini gdsteren sahnelerle verilmistir.
Karsi Pencere filminde ise Davide (Massimo Girotti) isimli karaktere vurgu yapmak
adina 6ne kaydirmayla ¢cekimler yapiimistir. Giovanna (Giovanna Mezzogiorno) bek-
lenmedik bir bicimde Davide'yi evin icerisinde gormustir. Davide’nin evin icerisine ka-
dar girmesiyle olaylarin degisik bir boyuta varacagini hissettirmek amaciyla kamera
Davide’ye kaydirma yapmis; boy cekimden bel cekime gegmistir. Bir Omiir Yetmez de
de Lorenzo (Luca Argentero), arkadasl Angelica’nin (Margherita Buy) aldatildigini gor-
mis ve bunu ona nasil aciklayacagini bilememistir. Onun icerisinde oldugu kaygil du-
rum, Lorenzo’nun diz cekiminden omuz ¢ekimine giden bir bicimde 6ne kaydirmayla
verilmistir.

Serseri Mayinlar filmi Ferzan Ozpetek’in karakterlerinin duygu yogunlugunu ver-
mek istediginde 6ne kaydirma hareketini yaptiginin gorildigi bir diger drnektir. To-
masso (Riccardo Scamarcio) duygusal bir aciklama yapmaktadir ve kamera bel ¢eki-
minden omuz ¢ekimine dogru bu duygusalligi verebilmek adina kaydirilmistir. Sahane
Misafir filminde de Ferzan Ozpetek’in karakterlerin ruhsal yapisini vurgulama adina
gerceklestirdigi one kaydirma hareketine 6rnek bulunmaktadir. Pietro o kadar hayal
dlnyasinin icine girmistir ki, izin giinintn hangi giin oldugunu unutup ise gelmistir.
Pietro’yu goren is arkadasi da izin glininde neden ise geldigini sordugunda saskina
doénmustlr. Bu saskinligl verebilmek adina yénetmen boy ¢ekimden bel ¢ekime kay-
dirma yapmistir. Kemerlerinizi Baglayin filminde de Ferzan Ozpetek’in karaktere yo-
gunlasmak, karakteri 6ne ¢ikarmak istedigi zaman gerceklestirdigi 6ne kaydirma hare-
ketlerine 6rnek bulunmaktadir. Antonio’nun (Francesco Arca) bundan sonra Elena’yla
yasayacagl askla daha ¢ok 6ne ¢ikacaginin sinyalleri olarak kamera Antonio’nun boy
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cekiminden diz cekimine kaydirma yapmistir. Son olarak istanbul Kirmizisi filminde is-
tanbul’a gelmis ve istanbul’la 6zdeslesen acilariyla ylzlesen Orhan’in (Halit Ergenc) bu
durumunu 6n plana ¢ikarmak adina bel cekiminden omuz ¢ekimine kaydirma yapila-
rak cercevelendigi gorilmektedir.

Omuz ¢ekimiyle olaya yaklasmak

Ferzan Ozpetek filmlerinde duygusal ve romantik iliskilerin tematik olarak &ne ¢ikmasi,
duygulara bu filmlerde biraz daha 6nem kazandirmaktadir. Bu duygulari daha iyi ve-
rebilmek adina Ferzan Ozpetek, genel olarak kahramanlarini omuz cekimle kameraya
bakarak ve bazen de konusarak vermistir. Vermek istedigi mesaji vurgularken karak-
terleri bu sekilde ¢ekime almistir. Bu durum, auteur sinemanin kendisine has bir nite-
ligini de 6ne ¢ikarmaktadir. O da 6zdeslesmenin kirilmasidir. Kahramanlar, kameraya
bakarak konusarak izleyiciye film izlediklerini hatirlatmaktadir. Bu durum, klasik anla-
tida tam tersi bir bicimde gerceklesmekte; hatta klasik anlatidaki kurgu yapisi 6zellikle
Ozdeslesmeyi meydana getirmek icin olusturulmaktadir. Hamam filmi, Mehmet (Meh-
met Glnsir) ve Francesco’nun yasak aski Gzerine kurulmustur. Mehmet'in bakislari,
bu iliskinin farkli bir boyuta, diger bir anlatimla aska dondigini belirtmek adina boyle
bir cekim 6lcegi tercih edilmistir. Bu sahnenin devami niteliginde bu sefer de ayni ba-
kislari, Francesco’dan alinmaktadir.

Ferzan Ozpetek filmlerinde ilk 6rnekte de gérildigl tzere romantik iliskilerin
escinsel niteligi, bunu gosterebilmek adina omuz ¢ekimlerin tercih edilmesiyle ta-
mamlanmaktadir. Bu baglamda Harem Suare filminde de ayni durum s6z konusu ol-
mus; Nadir (Alex Descas) haremden gizlice kagan Simbl’Gn (Christophe Aquillon) Ha-
mit ile (Haluk Bilginer) iliskiye girdiginden stphelendigi icin Hamit’i aramis bulmus ve
bu sahnede de onunla konusmustur. Burada Nadir’in SUmbul’tn yasak bir sey yapmis
oldugundan duydugu korku omuz ¢ekimle verilmistir. Cahil Periler’ deki Antonia, koca-
sinin kiminle iliskisinin oldugunu merak ederek bir binaya gelmistir. Burada karsilastig|
insanlarin garipligi onu cok sasirtmistir. Kocasinin bu insanlarla iliskisinin nasil olabile-
cegine yonelik yliziindeki saskinlik ifadesi, Ferzan Ozpetek’in duygu yogunlugunu ver-
mek icin genel olarak tercih ettigi teknik olan omuz ¢ekimle verilmistir. Bu sahnenin
film icin ayri bir 5nemi bulunmaktadir. O da Antonia’nin bundan sonra yasaminin de-
gisecek olmasidir. Karsi Pencere filminde evdeki insanlarin karsilarina ¢ikan sirpriz
karsisindaki saskinlik ifadeleri de yine omuz cekimle gdsterilmistir. Bir Omiir Yet-
meZz'deki Lorenzo’nun Angelica’nin esi Antonio’yla (Stefano Accorsi) Angelica ve ¢o-
cuklari hakkinda konustugu sahnelerde de omuz ¢ekim tercih edildigi gorilmektedir.
Antonio’nun evliliginden oldukca uzaklastigl da bu sekilde aktariimaktadir.

Serseri Mayinlar filminde Alba (Nicole Grimaudo), Tomasso’nun duygu dolu ko-
nusmasindan oldukca etkilenmistir. Ferzan Ozpetek de bunun icin omuz cekim
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kullanmis, Alba’yi bu sekilde vermistir. Sahane Misafir' de Pietro, sokakta dayak yemis
biriyle karsilasmis ve onu eve getirmistir. Bir stire sonra aralarinda sohbet gegcmektey-
ken hayaletlerden biri gelmis, onlari rahatsiz etmeye baslamistir. Pietro’nun hayalet-
lerle konustugunu anlayan misafiri, onun da kendisi gibi yalniz oldugunu ve bunun bir
cesit yalnizlikla bas etme yontemi olarak dusiindigini ifade etmistir. Pietro’nun an-
lasilmis olmanin, daha dogrusu kendisi gibi hislere sahip biri tarafinca anlasiimis olma-
nin yarattigl yuzindeki ifade omuz ¢ekimle gosterilmistir. Kemerlerinizi Baglayin fil-
minde ise Antonio’nun bakisindan Elena gosterilmistir. Antonio’nun Elena’yla ilgili his-
lerini &ne cikarabilmek adina Elena, omuz cekimle gdsterilerek vurgulanmistir. istan-
bul Kirmizis'nda Deniz’in (Nejat isler) iliskilerindeki seciciligin vurgulanmasi icin de il-
gili sahnelerde benzer teknik kullaniimistir.

Mazik ve tarihsellik

Ferzan Ozpetek sinemasinda muzik kullanimi, tarihselligi veya gecmisi vurgulama
amagli kullanilmistir. Hamam filmine Marta (Francesca d'Aloja), Francesco’nun teyze-
sinin eski esyalarina bakmaktadir. Burada ge¢cmisi vurgulamak adina dramatik bir ma-
zik gorintiye eslik etmektedir. Harem Suare filmindeki mizik kullanimi, yine tarihsel-
ligi veya gecmis zamani vurgulama adina kullanilmistir. Filmin basindaki gar sahne-
sinde kameranin garin duvarlarindan opera duvarlarina kaymasi, diger bir deyimle za-
man araligindaki yolculuk muzikle verilmistir. Cahil Periler filminde yine ydnetmenin
gecmisi vurgulamak adina miizigi 6n plana cikardigl sahneler bulunmaktadir. ilk sah-
nede heykeller Gzerinden, ikinci sahnede Antonia’nin kocasinin 6liminden 6nce ko-
caslyla vaktini gecirdigi bahce tzerinden, Gglinci sahnede de aileden olmasa da evin
bir ferdi olan kiz Gzerinden gegmis 6ne cikarilmak istenmistir.

Ferzan Ozpetek’in filmlerinde mizikler kullanirken benimsedigi yaklasim olan ta-
rihsel bakis agisi, Bir Omiir Yetmez filminde tarihi mekanlarin Lorenzo ile Davide ara-
sindaki askla nasil buttnlestigini anlatmak adina verilmistir. Serseri Mayinlar filminde
de ailenin biyukannesinin anlatildigi sahnelerde gegmisi anmak adina muzik 6gelerine
yer verilmistir. Sahane Misafir filminde Pietro, evinde gordigu hayaletlerin kendileri
adlarina konusmalari Gzerine internete girip arastirma yapmis ve onlarin gegmisteki
varliklarina yénelik bulgular elde etmistir. Filmin bu sahnesinde Ferzan Ozpetek, ver-
mek istedigi duyguyu muzik kullanarak vermistir. Kemerlerinizi Baglayin filminde kul-
lanilan muzikler karakterlerin is kurabilmek adina tarihsel mekanlar segmeleri ve bun-
dan heyecan duymalari égeleriyle birlikte kurulmustur. fstanbul Kirmizis/' nda da miizik
tarihsellikle i¢ ice verilmistir. Bu tarihsellik kahramanlarin ge¢cmisine yonelik olup kah-
ramanlarin eski istanbul ile olan baglarini 6ne ¢ikarmak adina kullanilan miziklerle is-
lenmistir.
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Amatoérden star oyuncuya

Filmdeki oyuncu kullanimi, bu ¢alismanin ¢ercevesi agisindan énem tasimaktadir. Au-
teur sinemanin Ferzan Ozpetek sinemasi (izerinden giincel halini anlatma cabasi nok-
tasinda amatér oyuncu ve star sinemasi arasindaki iliskiyi anlatmak, Ferzan Ozpetek’in
tartisilan auteur kimliginin filmlerindeki oyuncularla bagini kurabilmek adina 6nemli-
dir. Bu baglamda oyuncu kimliklerinin Ferzan Ozpetek’in auteur yoniyle bagdasip
bagdasmadigini tartismak gerekmektedir. Filmlerde yer alan oyuncular, ydnetmenin
ilk donemlerinde star olarak degil siradan oyuncular seklinde karsimiza ¢ikmaktadir.
Bilinir olmak ile star olmanin ayni sey olmadigini bu noktada g6z 6ntinde bulundurmak
gerekmektedir. Hamam filminde yer alan oyunculardan bazilari Gnll olsa da star bir
oyuncu s6z konusu olmamistir. Bu durum da yonetmenin auteur kimligiyle bagdas-
maktadir. Bunun disinda az 6nce de belirtildigi gibi oyuncularin kimi zaman kameraya
dontp konusmalari da 6zdeslesmenin kirilmasi noktasinda, diger bir deyimle star
oyuncularinin oyunculuk tarzi olan 6zdeslesme seklinde bir oyunculugun s6z konusu
olmamasi baglaminda 6nem tasimaktadir.

Harem Suare filmindeki oyunculuklar g6z éninde bulunduruldugunda da Ferzan
Ozpetek, auteur kimligini pekistirir bir bicimde taninmayan oyunculari oynatmis ve bu
oyuncular énemli bir durum aciklamasi yapacaklarinda kameraya bakar bicimde ko-
nusmuslardir. Cahil Periler filminde de Ferzan Ozpetek’in yine auteur kimligiyle pekisir
bir bicimde star oyunculari tercih etmedigi, taninmayan veya bilinirligi starlar kadar
olmayan oyunculari kullandigl gorilmektedir. Karsi Pencere filmi oyunculuk anla-
minda ele alindiginda filmdeki oyuncularin auteur kurama uygun olarak star oyuncu-
lardan secilmedigiyle karsilasiimaktadir. Bir Omiir Yetmez ve Serseri Mayinlar filmleri-
nin oyunculari g6z éniinde bulunduruldugunda da Ferzan Ozpetek’in sectigi oyuncu-
lari starlar arasindan tercih etmedigi kaydedilmektedir. Sahane Misafir bu ¢ercevede
bir kinlmanin gerceklestigi film olmustur. Bu filmde Ferzan Ozpetek artik star oyuncu-
larla ¢alismaya baslamistir. Bunun bir 6rnegi olarak Yusuf Antep roltnde izlenen Cem
Yilmaz, Pietro rolinde Elio Germano, Lea Marni rolinde Margherita Buy izlenmistir.
Kemerlerinizi Baglayin filminde yonetmenin auteur kimligine uygun bir bicimde bilin-
meyen veya bilinirligi starlar kadar olmayan kisileri oyuncu olarak tercih ettigi gorul-
mektedir. istanbul Kirmizisi filmi ise oyunculuk baglaminda ele alindiginda auteur si-
nemanin giincel halini kanitlar nitelikte olmustur. Ferzan Ozpetek, bu filmde star isim-
leri ana karakter olarak oynatarak kendi sinemasinda kirilma yasamis; auteur bir isim
olarak auteur yoénune aykiri bir sekilde davranmustir.

Tema

Ferzan Ozpetek’in 1997 yilindan beri cektigi ve bu calismada incelenen filmlerine ba-
kildiginda konulardaki gesitlilik ve kendine has stili dne ¢ikmaktadir. Butln filmlerinin
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senaryosunun kendisine ait olmasi, bir anlamda onun yetenegini de ac¢iga ¢ikarmakta
olup auteur olma &zelligine denk gelmektedir. Ferzan Ozpetek'in filmlerinde her ne
kadar konularin farkhhgi goz 6ninde olsa da belli bir temasal buttnlikten s6z etmek
mimkindir. Filmlerinde temasal bitiinlige sahip bir yapi kurmasi Ferzan Ozpetek’in
auteurist bir 6zelligi olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Auteurlerin 6nemli bir diger 6zelligi
de filmlerin senaryo veya 6éykulerinin kendilerine ait olmasi kadar filmlerinde anlattik-
larinin da kendileriyle ilgisinin olmasidir. Bu baglamda yonetmenin filmlerinde yer alan
baslica temanin escinsellik oldugu gorulmektedir. Bununla iliskili olarak ataerkinin
elestirel bir pozisyon icerisinde ¢ercevelenmesi 6ne ¢ikmaktadir ki evlilik gibi toplum-
sal kurumlarin bu baglamda insanlari hapseden bir sistemsel arag seklinde islendigiyle
karsilagiimaktadir.

Karakterlerin, 6zellikle de gevresinden kopuk bir bicimde yasayan ve sistem disl
kalan karakterlerin bunalimlarinin cinsel kimlik bunalimlariyla eklemlenmesi, arada
kalmisliklarin bu baglamda islenmesi ve belirli giindelik ve toplumsal problemler kar-
sisinda kenetlenen insanlarin yine bu temel temaya referanslar icerisinde sevgi ve da-
yanisma olgularina baghliklar gdstermesi Ferzan Ozpetek’in auteurist tutarliigina te-
matik gostergeler ve kanitlar sunmaktadir. Karakterlerin toplumsal stattlerinin, gizli
yasamlarinin, 6zel alanlarinin ve toplumsal iliskilerinin anilan bu temalar ve onunla
iliskilendirilebilecek yan ve alt temalarla anlatida yer bulmasi yer yer bir seyahat ve
geri donusle, yer yer ortadan kaybolmalarla, yer yer kisisel bakim pratikleriyle, yer yer
ise filmlerin ¢ekirdegini meydana getiren ikili iliskilerle somutlasmaktadir. Bunun da
sUphesiz hem bireysel hem de toplumsal yasam davranislarina dair anlatilarda yer bu-
lan olaylarla dogrudan iliskisi yer almaktadir.

Sonug

Auteur sinema, her ne kadar ortak bir manifestoya sahip olmasa da genel anlamda
sundugu dustncelerle klasik anlati sinemasina karsi bir durusun temsili olmustur. Bu
cercevede ele alinabilecek sinemacilarin her ne kadar apolitik bir tavir sergileseler de
ashinda karsl giktiklari seyin sinemasal olgularla dolayl yoldan da olsa kapitalist sistem
oldugunun kabul edilmesi gerekmektedir. Bu ¢alismada bu baglamda incelenen Fer-
zan Ozpetek’in sinema filmlerinin barindirdigi tematik butinlikler, teknik egilimler,
tarihsel bakis agilari ve diger 6zellikler kendisinin auteur bir yénetmen oldugu 6ner-
mesini dogrulamaktadir. Calismanin aguteur kuramin ginimuze uzanan yolculugunu
anlatma hedefinden hareketle incelenen filmlerde Ferzan Ozpetek’in auteur kimligine
uygun bir bicimde filmlerinde taninmayan veya bilinirligi starlar kadar olmayan insan-
lari oynattigl ve bir stire sonra auteur kuramin giincel haline uygun bir bicimde filmle-
rinde star sistemi icinde yer alan isimlere de yer verdigi gbzlemlenmistir.

Ferzan Ozpetek’in filmlerinde duygu yogunlugunu cercevelemek istediginde

«87 .



Bir Auteur Yonetmen Olarak

Ferzan Gzpetek ve Sinemasi Yil/Year 2021 - Sayi/Issue 2 - ss./pp. 75-89

basvurdugu 6ne kaydirma hareketi, tarihsel bakis acisini gliclendirmek icin kullandigi
mzik eklemeleri, genel olarak filmlerine ritim katabilmek adina paralel kurguyu tercih
etmesi ve en belirgin auteuristliklerden biri olarak omuz ¢cekimine siklikla basvurmasi
yukarida anilan star sistemiyle iliskilenmeye ve tematik butlnsellige ek olarak calis-
manin sorulari baglaminda sorgulanan sinemasinin genel ozellikleri arasinda yer al-
maktadir. Ancak bununla birlikte yukarida da tartisildigl Gzere yer yer auteur kuram
ve guteur sinema alani icerisinde kullaniimasi sorgulanan 6geleriyle de anlatilarini te-
orik olarak tartismali hale getirdigi gérulebilmektedir. Bu durum o6zellikle amator ve
star oyuncular ayrimi cercevesinde yapilan tercihlerden hareketle degerlendirildi-
ginde Ferzan Ozpetek’in anlatilarinin auteur kuramin ilksel tartismalari icerisinde aciga
cikan ilkesel tutumlara zitlik olusturan nitelikler tasidigini da ortaya koymaktadir.
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