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0oz

Reklam, mevcut ekonomik sistemin var ettigi tiketim kaltlrinin olusmasinda
en belirleyici unsurlar arasinda yer almaktadir. Ayni zamanda ekonomi politik
icerisinde islenen toplumsal varliklarin nesne olarak sunulmasina ve bu nesne-
lerin degisimine de olanak tanimaktadir. Bu noktada ekonomi politik dizge ice-
risinde Uretim — tiketim olgusunu olusturan ve sirekli kilan reklam unsuru; te-
levizyon, radyo, internet gibi mecralarda yerini almis bulunmaktadir. Bu calis-
manin amaci televizyon, gazete ve internet gibi mecralarda sunulan reklamlarin
ekonomi politik ile olan iliskisini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla toplumsal ey-
lemlerin sunumunda ekonomi politigin ¢ok boyutlu iliskisi irdelenmektedir. Ca-
lismanin teorik ayagini hazirlama noktasinda ekonomi politik ve reklam ile ilgili
literatUr taramasi, ideoloji kuramlari, medya ¢alismalari yaklasimlarindan yarar-
laniimistir. Calismada Coca-Cola’nin 2011 tarihinde McCann Istanbul imzali Do-
gudan Batiya Ramazan reklam filmi nitel icerik ve bigcimsel analiz yontemiyle
incelenmistir. Calismanin sonucunda ekonomi politik dizge icerisinde var olan
reklam tekniklerinin 6rneklem nezdinde glinimaz Gretim — tiketim kdlttrdnin
olusmasinda ve toplumun igindeki hiyerarsik siniflandirmanin devam etmesinde
etkili oldugu gorulmektedir.
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Advertising in Reproduction of Consumption
Culture: Case of Dogudan Batiya Ramazan

ABSTRACT

Advertising is one of the most determining factors in the formation of the con-
sumption culture created by the current economic system. At the same time, it
also allows the presentation of social assets processed in political economy as
objects and the exchange of these objects. Hence, the advertising element that
creates and perpetuates the production — consumption phenomenon within
the political economy system; it has taken its place in channels such as televi-
sion, radio, internet. The aim of this study is to reveal the relationship between
advertisements presented in channels such as television, newspapers and the
internet, and political economy. Therefore, the multidimensional relationship
of political economy in the presentation of social actions is examined. At the
point of preparing the theoretical leg of the study, literature review, ideology
theories, media studies approaches related to political economy and advertis-
ing were used. In the study, Coca-Cola’s 2011 advertisement film Dogudan
Batiya Ramazan by McCann Istanbul, was analyzed with qualitative content and
stylistic analysis method. Finally, it is seen that the advertising techniques ex-
isting in the political economy system are effective in the formation of today’s
production —consumption culture and the continuation of the hierarchical clas-
sification in the society.
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Extended Abstract

It is known that there is a growth with the relationship between advertising and po-
litical economy, the environment created by the economic structure and the search
for an expanding market. It is seen that the economic structure that reproduces itself,
while creating a consumption culture and re-creating itself with this culture, did this
function with the advertising element. As it is known, the relationship between ad-
vertising and political economy develops in a wide range, including the values that
exist in the society. It is known that the economic system is fed by social processes.
Advertising, which proves its existence with traditional and modern mass media, pro-
cesses the customs and traditions of the society and incorporates them into the con-
sumption culture. In this way, it is seen that by integrating the system value with the
existing values of the society, it creates a global consumption culture in a systemic
context. Advertising is one of the most determining factors in the formation of the
consumption culture created by the economic system. At the same time, it allows the
presentation of social values processed in political economy as objects and the
change of these objects. At this point, the advertising element that constitutes the
production and consumption phenomenon in political economy; It has taken its place
in channels such as television, radio, internet. It is known that there is a constant in-
teraction between people and the media. As it is known, the media has always shown
itself in a friendly and commercial field. The economic structure, which creates a class
life and competitive environment, legitimizes this by reinforcing it with mass media.
Advertising, which continues to exist in the mass media, has a very important position
by the economic system, it is seen that it has always existed as a tool of economic
structures in order to bring the consumption phenomenon to the forefront in news-
papers, television and internet channels, both with the promotion of the product and
its participation in consumption and the acquisition of consumption habits of the
masses. The functionalities of advertisements, such as its economic structure, offer-
ing consumer products and raising awareness among the masses in this context, are
associated with the political economy aspect.

It is known that the changing order has left its place to an economic-based struc-
ture as human labor undergoes changes with the exchange process. This changing
order has also led the society to change. The system, which has a historical back-
ground, has succeeded in recreating its existence by targeting certain tools. The eco-
nomic system, which proceeds with certain determinations, has made a global devel-
opment by using human values. While using these values, it alienates people from
both themselves and their own labor. The system, which alienates people from their
own labor and human values, does this successfully with the advertising element. A
life like commodified life, commodified values, commodified labor is presented. The
foundation of the economic system, its use as a necessity, has been shaped as a result



of the struggle for supremacy of power, states and powers. Evolving processes have
also shaped social transformations. Likewise, as a result of the acceleration of infor-
mation with technology, it has guided the material and spiritual transformations of
societies. The rise of the capitalist system played a role in shaping many events; more
individual thought system, women’s prominence in the business sector, etc. The sys-
tem shaped life by entering the auspices of certain institutions and organizations (the
ruling class) with globalization. It is seen that the life that is shaped globally is formed
by the integration of production — consumption. As seen in the advertising film cho-
sen as a sample, a consumption culture is tried to be created with the value of society.
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Giris

insan ile medya arasinda siirekli bir iliski var oldugu gérilmustir. Bu iliski ile medya-
nin, strekli egemen sinif tarafindan kontrol altina alindigi bilinmektedir. Egemen sinif
tarafinda kontrol altina alinan medya, egemen sinifin tahakkiimnd ve karliligini artir-
mak amaclyla, Ust sinif ile alt sinif arasindaki araci konumunda bulunuldugu soylen-
mektedir. Bilindigi lzere medya, siyasal ekonomik ve iletisim alanlarinda oldukg¢a genis
alanda var olmaktadir. Medya, ekonomik yoniyle, insanlarin tiketici konumuna yer-
lestirir, siyasal arag olarak kullanilmasi da iktidar gliclerinin ideolojik islevini yerine ge-
tirmektedir. Kapitalist medya, insanlari tiketim konumuna indirger, onlari metalasti-
rip, reklamcilik yontemiyle kitlesel olarak tiketim olgusuyla bilinglendirildigi belirtil-
mektedir. Bu noktada ¢alisma daha dar bir alan Gzerinden yarutilmekte belirli sinirlar
icerisinde hareket edilmektedir. Buna gore reklamin, kitleler Gzerinde olusturdugu ti-
ketim olgusunu iliskilendirmek icin metinler arasi okuma yapilmaktadir.

Reklam, ekonomik sistem tarafindan ¢ok dnemli bir konuma sahiptir, hem Ur-
ndn tanitilip tiketime katilimi hem de kitlelerin tiketim aliskanliklarini edinme 6zelli-
giyle, gazetelerde, televizyonda, internet mecralarinda tiketim olgusunu 6n plana ¢i-
karmak icin ekonomik yapilarin araci olarak hep var oldugu gorilmektedir. Reklamla-
rin, ekonomik yapisi, tiketim icerikli Grdnleri sunmasi ve kitleleri bu baglamda biling-
lendirmesi gibi islevselliklerini ekonomi politik yoniyle iliskilendiriimektedir. insanin
Urettigi Grinin metalastigi sistemde ve metalasan Grinidn arti deger olarak dongusel
bir baglam icinde kendini yeniden var etmesi ve bu yeniden var etme isleminin med-
yanin Ustlenmesi gercegini reklamin yaptigl bilinmektedir. Pazar yeri olarak kullanilan
reklam filmleri, hedef kitlelerini kolayca hipnoz edebilme olgusuyla tiketim kalttrine
ivme kazandirmaktadir. Reklamlarin iceriginde sunulan sdylemler ve gorseller, sahiplik
hissiyatini artirarak, tiketim kdltirind olusturuldugu degerlendirilmektedir.

GUnUmUz globallesen diinyasinda reklamcilik sektori giderek daha da biytumek-
tedir, blyuk sirketlerin yatirimlarin cogunlugunu reklama harcama sebepleri; iletisim
kanallari icerisinde Urlnleri tiketici zihninde konumlandirarak marka yaratmasi isle-
vini en iyi reklamin yaptigidir (Gimdas, Sungur ve Gimds Bilim, 2014, s. 1). Reklamin
ikna edici glict, metalasan Urtnlerin tiketim olgusunda yeniden Uretimine katkida
bulundugu belirtiimektedir. Kapitalizmin yeniden kendini var etmesi stirecini tiketim
ile saglamaktadir, tiketimin deger kazanmasi ve tiketim bilincini kitlelere kazandirma
gorevini de reklam Ustlenmektedir. Ozellikle kapitalizmin dénisimiyle &zellesen
medya, kiresel ve bolgesel olarak genisleyen sirketlerin tiketici bilincini Ustlendigi bi-
linmektedir. Tuketim bilincinin yeniden Uretilmesi, ekonomik yapilarin arti deger ve
karlihk streglerinin donglsel olarak toplumsal siireclerde yeniden Uretilmesi reklam
araciligiyla gerceklestirildigi gorilmektedir. Bu ¢alisma; televizyon, gazete ve internet
gibi mecralarda sunulan reklamlarin ekonomi politik ile olan iliskisini ortaya koymayi
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amaclamaktadir.

Reklam

Latince kokenli clamere fiilinden tiretilmis olup esasinda “cagirmak” anlamina gelen
reklam, ingilizcede advertisement, Almancada reklame, italyancada avviso ve Fransiz-
cada reclame olarak karsilik bulmaktadir (Eksi, 2020, s. 7). Bu etimolojik seyirden de
da anlasllacagi tzere reklamin bir metayi, GrinU cazibeli kilmak, ihtiyaci karsilama,
mesajl iletmek ve o mesaja karsilik yaratma odakli bir teknik oldugu belirtiimektedir.
Kitle iletisim araglariyla ve son zamanlarin popdler olan sosyal medya araciligiyla me-
tayl tanitip ve satisa sunmak icin reklam yonteminden yararlanildigi gériulmektedir.
Pektas’in da belirttigi gibi (1987) “reklam gazete, dergi, radyo, televizyon, afis, tabela
gibi medialar araciligiyla cesitli mal ve hizmetlerin genis halk kitlelerine tanitimidir (s.
221). Reklam, sirketlerin Grettikleri mal veya hizmetlere talebi yaratmak veya var olan
talebi artirmak amaciyla kitle iletisim araclarina zaman veya yer satin alarak, tanitma
faaliyetlerinde kullandiklari bir iletisim teknigi olarak bilinmektedir (Gimus vd., 2014,
s. 18). Kitle iletisim araclarinin belli alanlari, reklam sunumlarina ayirirlar. Sirketlerin
veya kisilerin, kendi Grinind veya mamultnG tanitmak igin bu alanlari satin alindig
bilinmektedir. Belirtildigi gibi reklam, sirket ve sirket sahiplerinin veya sermayedarla-
rin buyrugunda medya gibi yollarla kitlelere sunulmaktadir.

Reklam birgok arastirma konusunda tanimlanmis ve bu tanimlarla ne denli bir
isleve sahip oldugu apacik anlasiimaktadir. “Reklam, hedef kitle, kaynak, medya kanal-
lari, reklam mesaji, reklam sirketleri, mesaj kanallari gibi birden fazla disiplini bir butin
olarak aktarmak istedigi baglama gore sekillendirmektedir” (Butgel Tunali, 2021, s.
1024). Reklam kitle tiketim kulttrine odakli olarak sunuldugu vurgulanmaktadir. Ta-
ketim kiltlrine odaklanan sirketler, reklam aracihgiyla bu kiltlrt genisleterek kire-
sel dizeye ulastirdiklari goralmektedir. Bilindigi Uzere geleneksel kitle iletisim aragla-
rinda reklam, belli sirketler ve belli kisilerin ¢ikarlarini gerceklestirirken dijitallesen
medya ile birlikte kitlelerin her bireyine kadar inmeyi basardigini belirtmistir (Misci Kip
ve Aksoy, 2021, s. 181). Belirtildigi gibi dijitallesen aglarla sosyal medyaya sahip olan
her birey, reklam sektériinde varligini hissettirmektedir. Ginimuzde teknoloji gelis-
meyle rekabetin artmasi, toplumlarin degismesi, tiketicinin bilinglenmesi ve pazar-
lama yoéntemlerinin degismesini beraberinde getirmistir (Yicel ve Cubuk, 2014, s.
133). Teknolojinin gelismesiyle tlketici bilincinin ve reklam yéntemlerinin degismesini
beraberinde getirdigi gérilmektedir.

Degisen biling ve yontemler reklam sektérinln kiresel baglamda gelismesine
eslik ettigi belirtilmistir. Gelisen teknoloji ile her bireyin tiketim olgusuna gore kimlik
olusturularak reklam sunumu yapilmaktadir (Birol, 2018, s. 5). Buna gore teknolojik
gelismeyle birlikte sosyal medyada olsun, diger mecralarda olsun her tiketicinin
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kimligi islenmektedir. islenen kimlikle birlikte kisiye &zgli meta reklam araciligiyla su-
nulmaktadir. Belirtildigi gibi bu gelismelerle birlikte pazar alanlarinin bilingli olarak bi-
ling yaratmasi reklam islevselligiyle gerceklesmektedir. Bu teknolojik gelismelerle ti-
ketim olgusu daha ¢ok sekillenerek blylidugu ve bu bliylimenin pazar alani olusturan
ve de daha ¢ok meta tanimi yapan reklam sektoriyle var oldugu belirtiimektedir.

Ekonomi politik

Yeniden Uretimi ve birikimi inceleyen bir bilim dali olmasi nedeniyle ekonomi politik,
Uretiminin manifakturlerde birikim dinamigiyle degisim degeri icin yapilmaya baslan-
digi on altinci yiizyila, yani kapitalizmin dogdugu dénemde ortaya cikmistir (Ozyigit ve
Givi, 2012, Subat, s. 4). Tarihsel streg icinde ekonomi politik, barindirdig politik vec-
heyi yitirerek ekonomik bir yapiya bliriinme iddiasiyla varlik gdstermeye baslamistir.
Kapitalist sistemle toplumsal alt yapiya uygulanan ekonomik varlik, tim alanlari etkisi
altina aldig1 gorulmektedir. Marx'in da belirttigi gibi (1859/1976) ekonomi politik,
emegin somurulmesiyle baslar, kullanim degerinin; artik kullanim yani ihtiyac¢ dege-
rine degil de degisim degerine evrilmesiyle, mibadeleyle olusan, sermaye ve arti de-
gerlerle devam eder (s. 39). Uriinler, kapitalist sistemle birlikte mibadeleye girmek-
tedir ve degisime giren Urlin metaya déntsmektedir. Burjuvazi, bu sistemi karhlk ve
kazang olarak her seyin Ustlinde tutmaktadir.

Bilindigi Uzere ekonomi politik toplumsal stregler icerisinde ekonomik bir yapi
olarak stregelen ekonomik var olusla toplumu tarihsel bir baglamda degerlendirmek-
tedir. Bu durum ekonomi politigin tarihsel bir toplum bilimi oldugunu géstermektedir.
Ekonomi politik, toplumsal yeniden Gretim — birikim temelinde ve bu yeniden Uretim
strecinin bilesenlerini potansiyel olarak sahip olduklari, fiziksel ve entelektiel giicle-
rinin harcanmasi olarak emek guglerini, kisinin tabiata etkide bulunurken kullandigi
bir nesne ya da nesneler butlinu olarak is araglarini ve insanin hazir olarak ya da belirli
bir islemden gecirerek elde edilen madde ve seyler olan isin konusunu ve de bunlar
arasindaki iliskileri inceleyerek toplumsal varligin yaratiimasini, kullanim degerini, mu-
badeleyi ve sermayenin birikimini agiklamaktadir. Sonra da yeniden Uretim sirecin-
deki insanlar arasindaki iliskilerinin yani sira Uretilen artigin mibadele, dagilim ve tu-
ketimi slireclerinin ortaya cikardigi iliskileri incelemektedir. Bu baglamda ekonomi po-
litik, sermayenin kendi gelisiminin ¢esitli asamalarinda aldigi bicimleri agiklayan bir bi-
lim olarak tanimlanabilmektedir (Ozyigit ve Civi, 2012, Subat, s. 4).

Tiketim Kaltiranian Toplumsal Referanslari: Dogudan Batiya Ramazan

insanlarin kullanim degerinden degisim degerine, emegini meta olarak Urettigi tarih-
ten itibaren kitleler halinde tiketim kaltlrinin Uretimi de kurumsallasmaya
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baslamistir. iktisadi yapinin tiiketim kiltirini sekillendirmesiyle birlikte kiltirel, si-
yasal, ekonomik varliklar da degisime ugramaktadir. Ekonomi politik ile reklam tanim-
larina baktigimizda, ekonomi politigin olusturdugu yapinin devami igin tuketim kilta-
rintn olusmasi ve bu olusumun yayilmasi gerekmektedir. Bu gerekliligi pazar alani
olusturma, Uretilen metayi tanitma ve satma islemini kolaylastirma islevleri olan rek-
lam yapmaktadir. Reklam firmanin Uretip, piyasaya sundugu Grinan fiyati, 6zellikleri,
kullanim sekli gibi hakkinda bilgi vermek, tiketiciyi ikna etmek ve tiketici tercihlerinin
degismesine neden olarak firma talep egrisinin egimini, seklini, durumunu ve talep
sartlarini degistiren ve maliyet fonksiyonuna giren bir piyasa yénetimi, bu piyasada
etkin rol oynayan kapitalizm, ekonomik temelli yapisiyla toplumun her zerresine ha-
kim olmus durumda goériinmektedir.

Reklam ile ekonomiiliskisi, aslinda var olan ekonomik diizenin yeniden tretilmesi
anlamina gelmektedir. Kitle iletisim araglarinin icerisinde var olan reklam unsurunun
tiketimi 6zendirme ve tiketim kiltlrG olusturma islevinin olusturdugu yontemsel
teknik olarak goriinmektedir. Genel ekonomik yapi ancak nicel farklari kabul ettigi icin,
genel emek zamaninin 6zgul sayilmasi gereken nesnenin de salt nicel farklari temsil
edebilmesi gerekir, bu da niteligin 6zdesligini, bicim birligini varsayar. Tamamiyla go-
riintse 6nem verilen, sadece kalipla var olan ve tarihsel sireg icerisinde kendini var
eden burjuvazi teknolojik gelismelerle giinimize degin kiresel baglamda geliserek ve
ayni zamanda kiresel boyutta pazar alanlari olusturarak dongusel olarak kendini ye-
niden Uretmistir (Marx, 1859/1976, s. 197).

Bu calisma; televizyon, gazete ve internet gibi mecralarda sunulan reklamlarin
ekonomi politik ile olan iliskisini ortaya koymayl amaclamaktadir. Bu noktada
calismada reklamlarla ilgili metinler arasi okuma yapilarak, reklamlarda kullaniimis
olan unsurlarin ekonomi politik ile olan bagini ¢dzimlemek igin literatir taramasi
yapilmistir. Amach 6rneklemle belirlenerek ¢alismada incelenen Coca-Cola’nin 2011
tarihinde McCann Istanbul imzali Dogudan Batiya Ramazan reklam filmi, nitel icerik
ve bicimsel analiz yontemi araciligiyla ¢ézimlenmistir. Bu kapsamda filmin kareleri
belirlenen yéntem cercevesinde incelenmistir. Boylelikle filmin metadan 6te bir nes-
nenin duygu yogunlugunu kullandigi gérilmustir. Kullanilmasi tercih edilen unsurlar,
kiltdrel varliklarin yarattigl yogun bir haz hissiyatini cercevelemektedir. Tuketilebilir
metalarin hangi sartlarda Uretildigi, insan emeginden tiretilen ve marka degeri tasi-
yan Urunlerin reklam filmleriyle tekrardan tiketim olgusuna karistigi gérilmektedir.

Uretim — tiiketim déngisiyle var olan ekonomik yapinin araya sikistirdig pazar-
lama yéntemi incelenen reklamda da gorilmektedir. Bu baglamda filmde sik¢a rastla-
nan emekgi temsilleri dikkat cekmektedir. Sehirler arasi gecisler, kiltlrel gesitlilik ve
emek kavramlari bir arada verilmektedir. Geleneklerle butlinlesen marka, ayni za-
manda bir battnluk icerinde birlestirmeye, hiizne, mutluluga eslik etmis gibi gérin-
mektedir. Reklam filmi, Turkiye’nin dogusundan baslayip batisina varan gorsellerle
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sunulmaktadir. Dogu illerinden baslayan sertiven bu illerdeki tarihsel yapilarla birlikte
kalturel varliklara da odaklaniimasiyla strdirilmektedir. Kadraja dahil edilen tarihi
varliklar, yérenin insanlari ve o insanlarin giindelik ugraslari gbze carpmaktadir. Batiya
dogru gittikce de yore halkindan ziyade kozmopolit yapi 6n plana ¢ikmaktadir.

R

DOGUBEYAZIT

Gorsel 1. Filmin agildigi mekén

Reklam filminin basladigi yer, Agri'nin Dogubayazit ilgesinde tarihi ve kilttrel bir
miras olan ishak Pasa Saray’nin gériintiistidir. Film mekansal olarak perdeyi tarih re-
feransh bir gorintlyle agmaktadir. Buradan hareketle filmin konusunun Glineydogu
Anadolu’daki tarihi yerler ve bu yerlerde yasayan insanlarin yasamlari oldugu disu-
nilmektedir. Filmin devaminda yoéreden kareler sunulmaya devam edilmesi, emek ile
mekanin ve bu mekan icinde bulunan yére insaninin durumuna dair gorsel bilgiler
sunmaktadir.

Gorsel 2. Yore kadinin emegi

incelenen ikinci kare yoredeki kadinlarin giindelik islerini ve yéresel yemek iire-
tim pratiklerini gdstermektedir. Kadinlarin yemek hazirligi yaptigl ve kadraja giren
temel konunun hiyerarsik bir siniflandirmaya isaret ettigi karede, yas odakli bu
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hiyerarsinin kolektif bir Gretim pratiginin de belirleyeni oldugu goérilmektedir. Boylece
geleneksel hiyerarsik siniflandirmanin devamlili§ina vurgu yapilmaktadir. Bunun yani
sira karede mekansal olarak yorede bulunan cografi yapi ve malzemelere dikkat ¢eki-
lerek geleneksel iliskiler mekan ile iliskilendirilmektedir.

ZONGULDAK - MADEN OCAKLARI

Gorsel 3. Maden isgileri

Karede gorinen iscilerin yerin altinda maden ¢ikardiklari, ytzlerindeki siyahlik ve
baslarindaki fenerden belli olmaktadir. Dogudan sonra Zonguldak’taki maden ocakla-
rindan da kareler sunan filmi, madende gecen zor mesainin tesellisi olarak aksam ye-
mekte tiiketilecek Griini kodlamaktadir. Uretim iliskilerine dair kesitler sunarak bu-
nun devamindaki rahatlamanin ve mutlulugun tiketimle butunlestigini gosteren
filmde somdirilen emegin tiketime fon olusturdugu ve hatta bunun bir kazanca d6-
nlstigi takip edilmektedir. Uretim iliskilerini sadelestirip tiiketim ile bitiinsellik ice-
risinde sunan film, aslinda yabancilasmayi ve seylesmeyi beslemektedir. Bu dizenin
surekliligini saglayan onun Uretim ve tiketimden olusan temel islevleri oldugundan
film bir mesrulastirici olarak gérev tstlenmektedir.

Gorsel 4. Sofra ve tiketim
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Gorsel 4'te gorildugl Gzere bir iftar sofrasi ve sofranin etrafinda 6zenli giyimli
insanlar izlenmektedir. Sofrada tiiketime hazir olan yiyecekler ve yiyeceklerle birlikte
Coca-Cola goriinmektedir. Mekan ise tarihi bir yapi icerisinde kurulmaktadir. Karedeki
ozenli giyimli ve hazirlikli insanlar, dnceki karelerle kiyaslandiginda sinifsal bir karsitli-
gin kurucu 6zneleri olmaktadir. Burada emek degil de emegin degisimi gérinmekte-
dir. Gosteri ve islenen emek ile birlikte meta fetisizmi 6ne ¢ikmaktadir. Mekan tercihi
kapitalist sistem ile gelenegin ve tarihin bulustugunu cercevelemektedir. Uretim — ti-
ketim dinamigiyle ve dengesiyle var olan ekonomik isleyisin 6zellikle diger gorinti-
lerle karsilastirildiginda bu karede tiketim boyutunun éne ¢ikarildigi Coca-Cola Grin-
leri araciliglyla gorilmektedir.

Gorsel 5. Filmin kapandigr gérsel kompozisyon

Kare icerisinde Marmara Denizi'yle ve sehir ici ulasimda kullanilan vapuruyla is-
tanbul imgesi, Coca-Cola logosu ve “Hayatin tadi” ve gemi butinlesmis bir gorinta
icerisinde verilmektedir. Filmin kronolojik izlegi icerisinde acilista Turkiye'nin en do-
gusundan, Agri Dogubayazit'taki ishak Pasa Sarayi’ndan ve ardindan Giineydogu Ana-
dolu’dan temsillerin bulunmasi, giderek iftar saatinin seyrini takip ederek Batiya dair
temsillerle bulusmaktadir. Bu baglamda ilk karelerdeki Gretim odakl pratikler, Batiya
dogru seyir surdikce yerini tiketime birakmaktadir. Film metninin finalinin Tdr-
kiye’nin ekonomik isleyisinin merkezi olarak varligini siirdiren istanbul’dan bir im-
geyle sekillendiriimesinde de benzer bir durum bulunmakta ve butlnsel bir cerceve
ortaya konulmaktadir.

Sonug

Bu ¢alismayla ekonomik sistemin tamamlayici yontemlerinden bir tanesi olarak rekla-
min isleyisinin bolgesel bazli kurgusu irdelenmistir. Ekonomik alanda insanlarin kulla-
nim degerinden degisim degerine varan Uretim slrecinde emegini meta olarak

«55.



Tiketim Kaltdrantn Yeniden Uretiminde Reklam:

Dogudan Batiya Ramazan Ornegi Yil/Year 2022 - Sayi/Issue 3 - ss./pp. 45-57

Urettigi duzlemin tuketim kdltirindn temelini olusturmasi, ekonomik yapinin da bu
cercevede sekillenmesini saglamaktadir. Tiketim kaltGrinin yaygin ve kurumsallas-
mis bir hal almasi, kiltirel oldugu kadar siyasal ve ekonomik bir karsiligi ve degisikligi
dogurmaktadir. Boylelikle kiltirel varliklarin tiketim olgusuyla harmanladigi ve birer
meta olarak sisteme dahil edildigi gerceklik dizleminin durmaksizin islemeye devam
etmesi s6z konusu olmaktadir. Dogudan Batiya Ramazan filminde de degisim degeri
yaratiminin ve tiketim olgusuna geleneksel, tarihsel ve inanca iliskin unsurlarin dahil
edilmesinin izleri sirtlmektedir. Ekonomi politik denge ve isleyis icerisinde Ustlendigi
misyonlarla reklam unsuru, kapitalist sistemin metalastirdigi Griind sunan ve tiketime
tesvik araciligiyla ekonominin stiregenligini mimkin kilan bir yapinin temel elemanla-
rindan biri olmaktadir.

Dogudan Batiya Ramazan kapitalist sistem icerisinde kendisi bir metaya doni-
sen emegin tiketim olgusuna déntsmesine ve Uretimin hiyerarsik kurumsalligina yap-
tig1 vurgularla 6ne ¢cikmaktadir. Buna gore ekonomik cikarlar cercevesinde Coca-Cola
gibi buyUk sirketlerin Grtnlerinin tekellestirdigi gtindelik yasamin toplumsal olarak de-
neyimlenen aidiyetler temelindeki pratikler kullanilarak islenmesi s6z konusu olmak-
tadir. Toplumu var eden kilturel varliklarin, tarihsel mekanlarin, ananevi gelenek ve
goreneklerin birer gosteri nesnesi olarak kullanildigi ve bu nesnelerin bir btin olarak
meta fetisizminin parcasi olduklari gérilmektedir. Filmin izlegi de bu baglamda sur-
mekte ve kiltlrel degerlerin somutlastigl olgularin kullanimiyla baslayan anlati, sinif-
sal farkhliklarin vurgulandigi bir dizlemde sirmektedir. Boylelikle emekgilerin, gele-
neksel yasam orlntuleri icerisinde olan insanlarin ve mevcut Gretim — tiiketim denge-
sinde tiketim 6lceginde varliklari daha ¢ok belirgin olan toplumsal 6znelerin yer aldigi
bir hikaye kurgulandigi takip edilmektedir.
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