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0oz

Medya, ortaya ciktigl ginden bugtine kadar, icinde bulundugu toplumu belirle-
yen kosullara gére degisip, gelisen bir mecra olmustur. Ozellikle 1980’lerden
itibaren dijitallesme doneminin baslamasiyla internet hayatimiza girmis ve ha-
yatimizin vazgegilmez unsurlarindan biri olmustur. Sanayi toplumundan bilgi
toplumuna gecilmesiyle birlikte, geleneksel medya ortamlari da degisime ugra-
mis, internet ve dijital ag tabanl platformlar ortaya ¢tkmaya baglamistir. Yeni
medya olarak adlandirilan dijital medya platformlarinin, kullanicilara sagladigl
kullanim ve erisim kolayliginin yani sira, bu platformlar yeni istihdam alanlarinin
da olugmasini saglamis, bu yeni istihdam alanlariyla birlikte yeni is modelleri de
ortaya ¢ikmaya baslamistir. Medya, okul, aile gibi gesitli ideolojik araglar tara-
findan sirekli Gretilip normallestirilen toplumsal cinsiyet kaliplari, kadin ve er-
kek arasinda bir esitsizlik durumu yaratmis, bu esitsizligin bir sonucu olarak top-
lumsal yasamda kadin ikinci plana itilmistir. Kadinin geri plana atilmasinin bir
sonucu olarak, kadin istihdam oraninda da bir diisis yasanmistir. internet ve
sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte esnek ¢alisma modelleri ve yeni is
modelleri ortaya ¢ikmis, ikinci plana atilan ¢cogu kadin ise ev eksenli calisma mo-
dellerine yonelmistir. Bu baglamda galismanin amaci giinUmz toplumunda et-
kisini ginden gline arttiran internet ve sosyal medyanin, kadin istihdami agisin-
dan saglayabilecegi olanaklari, izleyicilerin metalasma silreglerini de goz
oninde bulundurarak tartismaktir.
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Commodification of Labor in Social Media and
Women’s Labor: A Politic Economical Comment

ABSTRACT

The media has become a medium that develops according to the conditions
that determine the society in which it is located. Especially since the 1980s, with
the beginning of the digitalization period, the internet has entered our lives and
has become one of the indispensable elements of our lives. With the transition
from the industrial society to the information society, traditional media envi-
ronments have also changed, and internet and digital network-based platforms
have begun to emerge. In addition to the ease of use and access provided by
digital media platforms to users, these platforms have also created new em-
ployment areas, and new business models have begun to emerge with these
new employment areas. With the widespread use of the Internet and social
media, flexible working models and new business models have emerged, and
most women, who have been put in the background, have turned to home-
based working models. In this context, the aim of the study is to discuss the
possibilities that the internet and social media, which increase their influence
day by day in today’s society, can provide in terms of women’s employment,
taking into account the commodification processes of the audience.

Keywords: social media, women, women’s labor, gender, commodification
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Extended Abstract

The internet has become widespread and has become an indispensable part of our
lives thanks to the developments in information and information technologies. With
the widespread use of the Internet, a transformation has also occurred in social life.
This transformation has led to changes in production processes and the emergence
of new employment forms. With the entry of the digital media era, which is called
new media, there has been an expectation that this new digital era will create various
innovations. However, the innovation of the new media was limited only to digital,
and there was no innovation that would raise awareness about the inequalities in the
society or eliminate these inequalities. Therefore, the new media, which emphasizes
new and positive features such as independence from time and space, and speed, has
not been able to create a new alternative for the injustices in social life.

Along with the globalization and digitalization process, there have been trans-
formations in economy, politics and social life practices, and these transformations
have also affected the production processes and employment patterns. The various
advantages provided by the internet and social media, on the one hand, have enabled
new and flexible working models to emerge, working from home, and e-commerce
through different platforms by involving users in the content production process. On
the other hand, thanks to the internet, the global data flow accelerated, and the data
that users voluntarily transferred to the platform were sold to advertisers, and users
were transformed into a commodity. Users are exposed to advertisement content
based on their interests, and most of the time, watching advertisements and videos,
and the number of clicks on the advertisement content, become the products of this
platform without realizing it. With this commodification process, social media plat-
forms, which are open to everyone for free, can compensate for the financial damage
caused by free access by selling user information to advertisers, and even make a
profit. Therefore, today, social media platforms both provide income to users and
earn profits from users.

The subject of this study is the debate whether social media platforms are a new
opportunity for women's participation in the workforce and women's employment in
today's capitalist system. Women participating in the social workforce produce con-
tent for social media platforms, sometimes as a hobby and sometimes as an additional
source of income. On the other hand, women who work hard at home can sell their
labor products, without the need for advertising or capital, through their posts on
Instagram, or by sharing daily life practices such as housework, recipes, and childcare
on YouTube; It can generate income thanks to the number of views, sponsored con-
tent or advertising revenues. With this study, it is aimed to reveal this participation
process with a descriptive analysis to be made within the framework of political



economy approach. Thus, it will be discussed how effective social media is in the pro-
cess of gaining economic independence of women who face all kinds of discrimination
and difficulties in patriarchal market conditions, and a general assessment will be de-
veloped by taking into account class and gender inequalities. For this, it is necessary
to reveal the theoretical framework that the political economy approach offers to the
study.

The history of humanity has witnessed changes in the order of capital accumu-
lation, accelerating after the last quarter of the last century. None of these changes
have reversed the basic functioning of the thoughts and actions that form the basis
of capitalism, on the contrary, these changes make it more possible to maximize prof-
its, seize surplus value by the capitalist class, reinforce class inequality and the order
of exploitation, and increase individualism and alienation. has been. Considering the
listed ineffectiveness of the changes, it would be appropriate to say that the Marxist
political economy approach, which offers a holistic critique of capitalist societies, has
not lost its explanatory power. In fact, it should be added that these changes provide
at least as much opportunity as before to make sense of the contradictions experi-
enced in the field of communication, which is the main focus of these changes, and
to make sense of the contradictions experienced in the whole capitalist system.
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Girig

insanlik tarihi, baslangicindan giinimiize kadar cesitli esitsizliklere sahne olmustur.
Gerek Uretim ve bolusim iliskileri, gerekse toplumsal yapilarin Urettigi kodlarla sekil-
lenen bu esitsizlikler her gecen daha da pekiserek devam etmektedir. S6z konusu ay-
rimlardan en gérunlr olani da kadin ve erkek arasindaki ayrimciliktan dogan, cinsiyete
dayali is bolimadur. Batida Sanayi Devrimi sonrasi donemde erkek “kamusal alan”la,
kadin ise “6zel alan”la bittnlestirilmistir. Ozellikle kapitalist Gretim siirecinde maki-
nelesmenin baslamasi ve fabrikalarin pes pese aciimasiyla birlikte, sermayenin fabri-
kalarda calistirmasi gereken is glicu ihtiyaci artmis, bu ihtiyaci doldurabilmek igin ser-
mavye sahipleri kadin emegine dogru yonelmistir. Her ne kadar kadinlar kamusal alana
(toplumsal is glicline) dahil edilmis olsa da; toplumsal yasamda, 6zellikle de is haya-
tinda kadinlarin yasadigi sorunlar giin gectikce artmaya devam etmistir. Piyasa gene-
linde sendikasizlastirma, 6zellestirme ve adaletsiz fiyat politikalarinin uygulanmasi,
mevcut piyasa kosullarinin daha da olumsuza gitmesine neden olmustur.

Bilgi ve enformasyon teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde internet yay-
ginlasmis ve hayatimizin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. internetin yayginlas-
maslyla birlikte toplumsal yasamda da bir donisim yasanmistir. Yasanan bu dondsim
Uretim sireclerinde degisime gidilmesine ve yeni istihdam bicimlerinin ortaya ¢ikma-
sina neden olmustur. Ozellikle yeni medya olarak adlandirilan dijital medya dénemine
girilmesiyle birlikte, s6z konusu yeni dijital donemin cesitli yenilikler yaratacagina dair
bir bekleyis olusmustur. Fakat yeni medyanin yeniligi, sadece dijitallikle sinirli kalmis,
toplumda yasanan esitsizlikler adina bir farkindalik yaratacak veya bu esitsizlikleri or-
tadan kaldiracak bir yenilik yasanmamistir. Dolayisiyla pratikte zaman ve mekandan
bagimsizlik, hiz gibi yeni ve olumlu 6zellikleri vurgulanan yeni medya, toplumsal ya-
samdaki adaletsizlikler icin yeni bir alternatif yaratamamistir.

Kuresellesme ve dijitallesme sureciyle birlikte, ekonomi, politika ve toplumsal
yasam pratiklerinde dondsimler yasanmis, bu dénisimler Gretim slregleri ve istih-
dam sekillerini de etkilemistir. internet ve sosyal medyanin sagladigi cesitli avantajlar
bir yandan kullanicilari igerik tretim sirecine dahil ederek, yeni ve esnek ¢alisma mo-
dellerinin ortaya ¢ikmasina, evden calisabilmeye, farkli platformlar Gzerinden e-ticaret
yapabilmeye olanak saglamistir. Diger yandan, internet sayesinde kiresel ¢capta veri
akisl hizlanmis, kullanicilarin gondlli olarak platfoma aktardigi veriler reklamverenlere
satilarak, kullanicilar birer metaya dontstirtlmustar. Kullanicilar, ilgi alanlarina yone-
lik reklam iceriklerine maruz kalmakta ve cogu zaman fark etmeden reklam ve video-
lari izleme sureleri, reklam iceriklerine tiklama sayilariyla bu platformun Grinleri
haline gelmektedir. Bu metalasma sireciyle birlikte, tcretsiz olarak herkesin kullani-
mina agllan sosyal medya platformlari, Ucretsiz erisimden kaynaklanan maddi zarari,
kullanici  bilgilerini  reklamverenlere satarak kapatabilmekte, hatta kar elde
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etmektedir. Dolayisiyla ginimuzde sosyal medya platformlari hem kullanicilara gelir
saglamakta hem de kullanicilar Gzerinden kar elde edebilmektedir.

Bu ¢alismanin konusunu giinimdiz kapitalist sisteminde, sosyal medya platform-
larinin kadinlarin is glicine katihmi ve kadin istihdami agisindan yeni bir firsat olup
olmadigi tartismasli olusturmaktadir. Toplumsal is gliciine katilan kadinlar, bazen hobi
bazen de ek gelir kaynagi olarak sosyal medya platformlari icin icerik Gretmektedir.
Ote yandan ev icinde yogun emek sarf eden kadinlar ise, Instagram’da yaptiklari pay-
lasimlarla, reklam veya sermayeye ihtiya¢c duymaksizin, emek trinlerini satabilmekte
veya YouTube'da ev isleri, yemek tarifleri, cocuk bakimi gibi glindelik hayat pratiklerini
paylasarak; izlenme sayilari, sponsorlu icerikler veya reklam gelirleri sayesinde kazang
saglayabilmektedir. Calismayla bu katilim strecinin ekonomi politik yaklasim cerceve-
sinde yapilacak betimsel analizle ortaya konulmasi amaclanmaktadir. Boylelikle ataer-
kil piyasa kosullarinda turlt ayrimcilik ve zorlukla karsilasan kadinlarin ekonomik ba-
gimsizliklarini kazanma strecinde sosyal medyanin ne derece etkili oldugu tartisilacak,
sinifsal ve toplumsal cinsiyet esitsizlikleri de g6z 6ntinde bulundurularak genel bir de-
gerlendirme gelistirilecektir. Bunun i¢cin ekonomi politik yaklasimin ¢alismaya sundugu
teorik cerceveyi serimlemek gerekmektedir.

Ekonomi politigin kavramsal ugraklari

insanlik tarihi, sermaye birikim diizeninde, gectigimiz yiizyilin son ceyregine girilmesi-
nin ardindan hiz kazanarak ilerleyen degisimlere tanik olmustur. Bu degisimlerin hic-
biri, kapitalizmin temelini olusturan dustince ve eylemlerin temel isleyisini tersine ¢e-
virmemis, aksine bu degisimler karin encoklastiriimasini, sermaye sinifinin arti degere
el koymasini daha fazla olanakli kilan, sinif esitsizligini ve sémuri dizenini pekistiren,
bireyciligi ve yabancilasmay! arttiran degisimler olmustur. Degisimlerin siralanan bu
etkisizlikleri gbz 6ntine alindiginda, kapitalist toplumlarin bitlnliklu elestirisini sunan
Marksist ekonomi politik yaklasimin agiklayici glicini yitirmedigini séylemek yerinde
olacaktir. Hatta, gerek bu degisikliklerin temel odagini olusturan iletisim alaninda ya-
sanan celiskileri anlamlandirmada, gerekse kapitalist sisteminin bltininde yasanan
celiskileri anlamlandirmada en az eskisi kadar olanak sagladigini eklemek gerekir.

Ekonomiye dair temel kavramsallastirmalar ilk ¢ag filozoflarina kadar dayansa
da, ilk ¢ag filozoflarinin kavramsallastirmalari battnluklG bir yaklagsim icermemektedir.
insanlik tarihinde, ekonomi ve siyasal alandaki gelisme ve ilerlemeler sonucunda, eko-
nomi politik yaklasim, kapitalizmin ortaya ¢iktigi siirecte tam anlamiyla kavramsallas-
tirilmaya baslanmistir. Ekonomi politige yonelik farkl yaklasimlar bulunmaktadir. Bu
yaklasimlarin arkasindaki bilimsel birikim, felsefi geleneklere dayanmaktadir. Dolayi-
siyla ekonomi politigin tarihi, bilim tarihinden bagimsiz olarak diistintilmemelidir. ilk
cag filozoflarinin ¢alismalarinda sosyal bilimler alani da ortaya ¢ikmaya baslamistir.
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Sosyal bilimlerdeki iki hakim yaklasim, idealizm ve materyalizm anlayisi bu dénemde
baslamistir. Pozitivizmin temel argimanlari, ekonomi politigin farkl yaklasimlari veya
elestirileri bu iki hakim yaklasima dayanmaktadir. On sekizinci ylzyila kadar etigin ala-
nina giren ekonomi politik tanimlari, on sekizinci ytzyildan itibaren bilimsel alana dahil
olmustur. O dénemden glinimuze kadar slregelen kapitalizm tarihi, ekonomi politi-
gin temel inceleme alani ve analiz konusudur. Tarim toplumundan, sanayi toplumuna
gecis sUrecinde ekonomik ve siyasal hayattaki kokli degisimin kavramsallastirmasi agl-
sindan Adam Smith, David Ricardo ve Thomas Robert Malthus 6nemli isimlerdir. Ka-
pitalist donemin kavramsallastiriimasi agisindan Hegelci materyalizme dayanan Mark-
sist ekonomi politik de 6nem tasimaktadir. Marksist ekonomi politik, Smith ve Ricardo
gibi isimlerin kavramsallastirmalarindan hem yararlanip hem de onlari elestirerek or-
taya konan tarihsel materyalist bir elestirel ekonomi politik yaklagimdir.

1600’ lerde ingiltere’de ortaya ¢ikan merkantilistler tanimlanabilen ilk iktisat oku-
ludur. Bu okul uluslararasi ticaretin ulusal ekonomik gelisme agisindan 6nem tasidigini
vurgulamistir. Kismen somirgeci glicl pekistirerek ticaret fazlasini blydtecegini du-
sundukleri igin glicli merkezi devleti savunmustur. Ginimuz ihracata dayali biytime
teorilerinde merkantilist izlere rastlamak mimkunddr. 1700’ lerde bir grup Fransiz dii-
stnlrin olusturdugu fizyokratlar iktisatta farkl bir yaklasimi benimsemistir. Bu yakla-
sim da modern iktisatta varligini sirdirmektedir. Fizyokratlar tarim ve tarim disi sa-
nayiler arasindaki iliskilere odaklanmis, bu sektérler arasindaki para akisini incelemis-
lerdir. Ayni zamanda fizyokratlar, ekonomiyi sinif bakimindan inceleyen ilk iktisat oku-
ludur. 1776’da Milletlerin Zenginligi calismasini yayimlayan Adam Smith, serbest pi-
yasa iktisadinin kurucu babasi olarak gorilmektedir. Smith, piyasa diizenlemesinin ol-
mamasini, ticaretin artmasini dnermistir. Blyuk olcekli fabrika Gretimi ve yogun is bo-
[Gmanun, diger bir ifadeyle uzmanlasmanin Uretkenlik kazanglarina yol actigl gori-
stnl yayginlastirmistir (Stanford, 2013, s. 57-58). Ricardo, “karsilastirmali Gsttinlik”
olarak bilinen serbest ticaret teorisiyle bir Glkenin bitin sanayileri verimsiz olsa bile,
serbest ticaret sayesinde Ulkenin daha iyi hale gelebilecegini savunmustur. Malthus
ise kotl sohretli “ntfus artisi” teorisiyle Gcretlerin asgari ge¢im dizeyinin Ustline ¢ik-
masinin iscilerin daha ¢ok cocuk dogurmasina sebep olacagini ileri siirmus ve boyle-
likle artan ntfusun batin yeni geliri bitirme tehlikesi yaratacagini sdylemistir. Mark-
sizm’e gore ise kar, somurinin yeni ve hemen goze batmayan bir bigimi olarak kav-
randigindan isi asil yapanlar olan iscilerden ekonomik artigi almanin etkili ve dolayli
bir yolu olarak degerlendirilmistir (Stanford, 2013, s. 59). Marx’tan sonra Avrupa’da
neoklasik iktisat, kapitalist sistemin ekonomik etkinligini ve ahlaki Gstinligini gerek-
celendirmeye calismistir. Neoklasik 6nculer olarak Léon Walras, Carl Menger ve Stan-
ley Jevons 6ne ¢ikmistir.

Kapitalizmin degismesine bagli olarak klasik ekonomi politik¢ilerin ortaya attig
temel kavramlar zaman icerisinde vyetersiz kalmis, yasanan her kriz donemi
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beraberinde ¢c6zim olarak yeni bir yaklasim getirmistir. Yirminci ylzyilin ilk yarisinda
yasanan Bilyuk Bunalimla birlikte, ekonominin kendi kendini ayarlayip, tam istihdam
dengesini saglayacagl yonindeki inang sarsilmis, kapitalizmin btin kaynaklarin, 6zel-
likle de emegin kullanilmasini saglayamadigl acikca gorilmustir. Bu dénemde krizi
asabilmek icin yeni fikirler ortaya konulmus, bunlardan en 6nemlisi de John Maynard
Keynes olmustur. Krizin asilmasini proaktif devlet programlarinda goéren Keynes, bun-
lardan biri olan tam istihdamin saglanmasi icin vergilerin, devlet harcamalarinin ve faiz
oranlarinin ayarlanmasi gerektigini 6nermistir. Dolayisiyla Gretim ve Gretimden son-
raki bolisime kadarki asamalarin hepsi ekonomi politigin inceleme alani kapsaminda
degerlendirilmistir. Bu baglamda emek deger teorisi, Uretken ve Uretken olmayan
emek, bolisim ve dolasim kavramlari dnemli bir sacayagini ifade etmektedir.

Emek deger teorisiyle ilgili Aristoteles (M.0. 384-322/2000) para kazanmanin iki
yolundan s6z etmistir (s. 23): “Biri zorunlu ve kabul edilecek niteliktedir, 6teki ticari
olani degis tokusa dayanir ve buna hakli olarak kinamayla bakilabilir; ¢inkii dogadan
degil, insanlarin birbirleriyle alisverislerinden cikmaktadir”. Usiir'e gére (2003) Aristo-
teles, degisime sokulan ihtiyaclar arasinda adalet adina bir “dengenin” ve “esitligin”
bulunmasi gerektiginde israrlidir (s. 213-214). Zira tekel fiyatina, yani kelimenin eti-
molojik anlaminda tek saticinin yapay olarak koydugu fiyata karsi durmus, boyle bir
davranisi etik disi bulmustur. Emek deger teorisi ilk kez Smith tarafindan ortaya atil-
mis; Smith, emek ve Uretimin, degerin kaynagi oldugu gorisline vurgu yapmistir. Te-
orinin Smith’ten baslayarak Marx’in kavramsallastirmasina kadar gegen surede gegir-
digi degisimlerle kapitalizmin yarattigi esitsizlikler gérinar hale gelmistir:

Deger s6zcugunin iki ayri anlami olduguna dikkat etmek gerekir. Kimi
zaman belirli bir nesnenin faydali olusunu; bazen de, o nesneye sahip
olmanin verdigi, baska bir mal satin alabilme glictint anlatir. Birine “kul-
lanim degeri”, étekine “degisim degeri” denilebilir. Kullanirken en b-
yuk degeri olan seylerin, cogu kez degis ederken az degeri olur; ya da
hi¢ degeri olmaz. Bunun aksine en blyuk degisim degeri olanlarin kulla-
nim degeri ya azdir ya hig. Higbir sey sudan faydali degildir ama onunla
hemen higbir sey satin alinamaz; lakin degis etmekle, karsilik, hemen hig
bir sey elde edilmez. Gelgelelim bir elmasin kullanma bakimindan he-

men hi¢ degeri yoktur; lakin degis etmekle, ona karsilik cogu kez pek
blytk miktarda baska mallar elde edilebilir (Smith, 1776/2006, s. 32).

Smith’in deger kavramini “kullanim degeri” ve “muibadele degeri” olmak Uzere
ikiye ayirmasi; metanin belirli bir kisiye sagladigl fayda ile degisime girmesini ve me-
taya sahip olmanin sagladigi satin alma gliciint degerlendirmesinden kaynaklidir. Ro-
binson’a gore (1964) bu bakis agisinda Smith’in fiyatlarin hangi nedenler sayesinde
belirlendigini arastirmasi belirleyicidir (s. 29). Nitekim Ricardo da Uretim slrecinde
harcanan emegin degeri belirledigini savunmus fakat Smith’ten farkli olarak “kullanim
degeri” Uzerinde durmustur. Ricardo’ya gore (1817/2008) sermaye de degerin belir-
leyici unsurlarindan biridir (s. 18). Kapitalizmin temelinde, sermaye sahibinin kar
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arayisl yatmaktadir. Buna paralel bicimde Engels de (1845/2013) burjuvazinin temel
kaygisinin para kazanmak oldugunu, hayatin tim kosullarinin burjuva sinifi icin para
aracihigiyla olgulebilir oldugunu ve kar saglamayan her seyin onlar igin anlamsiz oldu-
gunu ifade etmistir (s. 271). Dolayisiyla kapitalist, Marx'in (1867/2003) emegin serma-
yeye donlsme slrecine yonelik 6zce ifadelerinde oldugu gibi srekli kar arayisindadir
ve onun kar elde etmesini saglayacak her sey kapitalist icin anlamli ve iyidir (s. 165):

Kapitalist, emek-glictin, kullanmak icin satinalir; kullanilan bu emek-

gucl, emegin kendisidir. Emek-glicin satinalan, saticiyi galistirarak bu

emek-glclnu tuketir. Calisarak, emek-glcl sahibi, daha 6nce yalnizca

potansiyel olan emek-giicin fiili eyleme gegirir, is¢i olur. Emeginin bir

metada yeniden ortaya gikmasi igin, her seyden 6nce onu, yararl bir is

Uzerinde herhangi bir gereksinmeyi karsilayabilecek bir sey tzerinde

harcamasi gerekir. Demek ki, kapitalistin, isciye trettirdigi belli bir kul-

lanim-degeri, belirli bir nesnedir. Kullanim-degerlerinin ya da mallarin

Gretiminin kapitalistin denetimi altinda ve onun adina yapilmasi olgusu,

bu tretimin genel niteligini degistirmez.

Emegin “somut” ve “soyut” olarak ikiye ayrildigi ve somut emegin faydali ve belli
bir amaca yonelik oldugu, dolayisiyla kullanim degerini yarattigi; soyut emegin ise mu-
badele degerini yarattigi bir denklemdir séz konusu olan (Marx, 1867/2003, s. 52-54).
Dolayisiyla sermaye birikiminin temel kaynaginin karsiligi verilmeyen emek giicl ol-
dugu aciga cikmaktadir. Kapitalist Gretimin temelinde kesintisiz bir arti deger tretimi,
Uretilen arti degerin sermayeye dondsturilmesi ve degerin kendini strekli olarak ge-
nisletmesiyle birlikle olusan bir birikim sreci yatmaktadir. Satligan, Savran ve Tonak’a
gbre (2012) bu birikim strecinin amaci “daha 6nce yaratiimis degerlerin yeniden Ure-
timi[nin disinda] arti deger Uretimi ve bu[nun] Uretken sekilde yeniden yatiriimasidir.
Bunu (...) sirdirebilmek icin sermaye, arti deger Uretebilen belirli tip bir emek ile su-
rekli mibadeleye girmek zorundadir” (s. 242). Uretken emek, arti deger tretimi ve
devamliligi icin gereklidir fakat tretken olmayan emek arti deger yaratmadigindan,
birikim yaratmamaktadir. Bu nedenle tUretken emek ve lretken olmayan emek ayrimi
yapilirken, kavramin tanimlanmasi siirecinde ¢esitli yanilsamalar yasanmistir. Altiok’a
gbre (2011) Smith Gretken emegi ikiye ayirarak ilkini sermayenin istihdam ettigi, me-
tayi Ureten; ikincisini ise, metanin fiziksel degerini yaratan tUretken emek olarak gor-
mdastar (s. 113).

Marx ise (1862/1998) Smith’in bu tanimini, Uretken emegi, arti deger yaratan
emek olarak gorip, kapitalist bakis acisini yansittigi icin elestirmekte ve tretken emek
ile Uretken olmayan emegin ayni nitelige sahip olabileceginin altini gizmektedir: “(...)
bu tanimlama emegin maddi 6zelliklerinden degil fakat belli bir toplumsal bicimden
ve emegin icinde gerceklestirildigi toplumsal Uretim iliskilerinden ¢ikmaktadir” (s.
147). Boylece Marx, daha genis bir tanimlama yaparak kapitalist ekonominin ayni za-
manda, Ucretli emegi Uretken emek — Uretken olmayan emek ayrimina soktugunu ve
kadinlarin hane ici emegi gibi para ve meta dolasiminin disinda kalan emek turlerini
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disladigini serimlemistir. Oysa ki “Uretken olmayan emek ayrimi emek gictnin de-
geri, arti deger orani ve kitlesi, dolayisiyla da sermaye birikim orani gibi kapitalist eko-
nominin gesitli, 5nemli 6zelliklerini analiz etmek icin 6zellikle 5nem tasimaktadir” (Sat-
liganvd., 2012, s. 270-271). Uretim seklinin Gretim giiclerine bagl olarak degisim gos-
terdigi yaklasimi, Turan’a gore (2017) Marx'in analizinde bolisimin Gretim sirasinda
belirlendiginin zemini olusturmaktadir (s. 146). Buna paralel olarak Marx'in sinif esit-
sizligi, bolisim ve dolasim kavramlarini agiklarken emek deger teorisi ve arti deger
kavramlarina vurgusu; kapitalist tarafindan isginin yarattigi arti degere el koyma sek-
linde ortaya ¢ikan sémuri sirecinin Uretim srecinde gerceklesmeye baslamakta ol-
dugu savunusunu icermektedir. Bunun kesisim kiimesi icerisinde yer aldig1 bir toplum-
sal nosyonu da toplumsal cinsiyet spektrumu ve kadin emegi olusturmakta; bunlarin
cisimlestigi bir nesneselligi ise sosyal medyada kadin emegi pratikleri olusturmaktadir.

Dért Kdseli Uggen: Toplumsal Cinsiyet, Kadin Emegi ve Sosyal Medya

Toplumsal cinsiyet, siklikla biyolojik cinsiyetin yerine kullaniimakta ve bu kullanim,
cesitli anlam karmasalarinin olusmasina neden olmaktadir. Toplumsal cinsiyet,
toplumda, bireyler arasi iliskilerde, kadin kadar erkegin de konumuna vurgu yapan bir
kavramdir. Biyolojik cinsiyet, vicut kimyasi tarafindan belirlenen bir kavramken,
toplumsal cinsiyet; aile, medya, din, siyaset gibi cesitli ideolojik birimler tarafindan
belirlenen ve surekli yeniden uretilip, normallestirilen bir kavramdir. Toplumsal
cinsiyet kavrami, kadinlara ve erkeklere toplumsal olarak yuklenen roller ve
sorumluluklari ifade eder. Kadin ve erkegin nasil disiinmesi ve davranmasi gerektigi,
sosyal ve kulturel normlar tarafindan 6nceden belirlenmistir. Bir baska ifadeyle
cinsiyet olarak ifade edilen kavram, kisinin “kadinsiligli” ve “erkeksiligi” gibi cinsiyet
tanimlamalarinda s6z konusu edilen ve sireg icinde kilturel ve toplumsal yapilara
eklemlenen anlamlari ve tecribeleri ifade etmektedir. Toplumsal cinsiyet olgusunun
tarihsel gelisimine baktigimizda, 6zellikle Batida on dokuzuncu yizyillda Sanayi
Devrimi sonrasinda, kamusal alanin erkege atfedildigini, buna karsin kadinin ise 6zel
alana hapsedildigini soylemek miumkindur. Toplumsal arenadaki bu 6zel — kamusal
alan ayrimi, kamusal alanin tamamen erkege birakilmasi ve kadinin 6zel alana
hapsedilmesi kultirel degerlerle desteklenerek kadin ve erkege dair toplumsal
cinsiyet rollerinin sekillenmesine yol agarak, kadin tamamen ikinci plana itilmesine
neden olmustur (Akmese ve Deniz, 2015, s. 313).

Toplumsal yasama baktigimizda, toplumsal Gretim ve bolustim iliskilerinin, top-
lumsal cinsiyet algisini donustirduguni gorebiliriz. Buradan yola ¢ikarak, kadinlara ve
erkeklere yuklenen rolleri kolayca gérebilmek mimkindir. Kadin emegi ev igine hap-

sedilmis, kadina “anne”, “kiz kardes”, “iyi es” gibi roller yiklenmistir. Ayni sekilde er-
kek icin de hazirlanmis belli rol kaliplari vardir: Erkek “aile babasi”dir, dolayisiyla eve
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ekmek getirmek zorundadir. Kapitalist toplumlarda erkek emegini, kas ve zihin gicini
kamusal alanda satmadigl muddetce, toplumsal cinsiyet uzlasisinin disinda kalacak,
dolayisiyla dislanacaktir. Toplumsal cinsiyet stereotipleri sadece bunlarla da sinirl de-
gildir. Kadin toplumsal olarak erkege gore daha “gli¢siz”, “kirilgan”, “duygusal”, “za-
yif” olarak gorilmekte ve kadina atfedilen bu 6zellikler toplumsal yasam icinde cesitli
sekillerde normallestirilmektedir. Ayni sekilde kadina atfedilen bu 6zellikler erkekleri
de “glclu”, “dayanikh”, “duygusuz” olmalari gerektigi konusunda bir baski altina al-
mistir. Bu ozelliklere uymayan erkeklerin ise “kadinsi olmak”, “kadin gibi davran-
mak”la itham edilmesi, kadin kelimesi ve kadina atfedilen 6zelliklerin icinde bulundu-
gumuz kiltur icinde negatif bir perspektifle kurgulandiginin en buylik gostergesidir.
Kadin ve erkek arasindaki esitsizligi pekistiren aktorlerden en etkilisi medyadir.
Medya, toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden Uretildigi ve normallestirildigi bir alan
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumda 68renilmis/6gretilmis cinsiyet kaliplari med-
yada yeniden Uretilir. Toplumsal cinsiyet rollerine bagli olarak erkegin, kadindan daha
Ustin gosterilmesi, erkege olumlu, kadina olumsuz anlamlar yiklenmesi biyolojik bir
farkhhk degil, kiltarel olarak insa edilmis bir farkliligin altini cizmektedir. Bu yapi erke-
gin Ustin oldugu gorisini temele alarak sekillenmistir. Medyada kadin temsiline bak-
tigimizda, kadinlarin ¢ogunlukla kurban, magdur olarak haberlerde temsil edildigini
soylemek mimkindur.

Kadina dair zayiflik duygusu uyandiran basmakalip yargilarin sirekli altinin gizil-
mesi, kadin emeginin 6zel alana hapsedilmesinin gerekliligi olarak gorulse de, kapita-
lizmin ortaya ¢ikisindan bu yana, kadinlarin emek glict de sermaye tarafindan kulla-
nilmistir. Pektas’a gore (2017) “kapitalizm bir yandan eskiye 6zgii/geleneksel ataerkil
cemaat yapilarini kirip kitlesel 6lgtide kadina egitimin, calismanin, haklar elde etmenin
kapisini aralarken diger yandan da kadini is yasamindan, kamusal alandan dislayarak
ve ona aile yapisini dayatarak ‘geleneksel olani” diri tutmaktadir” (s. 159). Toplumsal
cinsiyet ayrimi cesitli kiltlrel kodlarla sirekli beslenmektedir ve mesrulastirilan bu
kadin —erkek ayrimi, kadin ve erkege dair rollerin sekillenmesini ve toplum tarafindan
kabul edilmesini saglamis, kadin ikinci plana itilmistir. Sanayi Devrimi’'nden sonra,
ikinci Diinya Savasi déneminde de kadinlarina is giiciine katilma diizeyi artmaya de-
vam etmistir. Blytk cogunlugu savasa giden erkek is gliciinin yarattigi acig kapatma
ve aileye gelir saglama gorevi, kadinlar tarafindan Ustlenilmistir. Bu donemde kadin-
larin is gliciinde varlik gbstermesi, savas sonrasi dénemde de ¢ogu kadinin ¢alismaya
devam etmek istemesini sagladigindan 6nemli bir gelisme olmustur. Tarkiye'de ve
dinyada hala kadin emegine iliskin ciddi sorunlar bulunmaktadir. Cogu kadin gliven-
cesiz olarak ¢calistirilmakta ve ¢alisma hayatinda cinsiyet temelli ayrimci sdylem ve dav-
ranislarla karsilasmaktadir. Kuresellesme slrecinin baslamasiyla birlikte, rekabet or-
tami ve glivencesiz calisma kosullari arttigindan; bu siregte kadin is giicine duyulan
ihtiyac da artis gostermistir.
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Kadinlarin is yiki sadece kamusal alanda harcadiklari Gcretli emekle sinirli kal-
mamakta; kadinlar 6zel alanda da ev isleri, cocuk bakimi gibi cesitli isleri de Ustlenerek
hem yeniden Uretim slrecine hem de arti deger Uretimine katki saglamaktadirlar.
Hane icinde kadinlarin Ustlendigi sorumluluklar, toplumsal cinsiyet kodlariyla birer zo-
runluluk haline getirilmistir. Dinya capindaki ekonomik yeniden yapilanma, ¢ogu ul-
kede issizlige neden olarak cesitli kriz kosullari olusturmustur. Erkek ve kadinlarin is-
sizlik oranlari karsilastirildiginda, kadin issizliginin erkek issizligine gére cok daha farkli
ve daha yuksek oldugu ortaya ¢cikmistir. Kadinlar dncelikle eve ve aileye yonelik varlik-
lar olarak tanimlandigi icin, kadinlar arasindaki issizlik diizeyini saptayabilmek oldukca
glic olmaktadir. Ozellestirme politikalari, yiiksek fiyat — disik Gcret uygulamalari ve
sendikasizlasmanin yayginlasmasi gibi ¢esitli uygulamalar, sosyal devlet anlayisindan
uzaklasmaya yol agmistir. Bu gelismeler, olumsuz kosullara sahip is glic piyasasina
yeniolumsuzluklar eklemis, kadinlar icin farkli yapilanmalara sahip ¢esitli istihdam yol-
larinin ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Buna 6zel alan ve kamusal alan ayriminin
niteligi de paralellik arz ederek katki sunmustur. Bu ayrimin kékenleri Antik Yunan’a
kadar dayanmaktadir. O dénemden glinimuze kadin ve erkek arasinda bir ayrimin var
oldugu ve bu ayrimciligin gesitli kiltrel kodlarla beslendigi gérilmektedir.

GUnindi Ersoz’e gore (2015) bu ayrim “polis (kamusal alan) ile oikos (hane) kav-
ramlastirmasindan tiretilmekte; polis erkeklerin yonetim alani, digeri ise kadinlarin ve
cocuklarin yeri olan ev ici alan olarak” goralmustir (s. 84). Atina’da belirli haklara sa-
hip erkeklerin yurttas sayllmasi, kadinlarin kamusal alandan dislandiginin 6nemli gos-
tergelerinden biri olmustur. Habermas da (1962/2010) on sekizinci ylzyildan bu yana
kamusal alanin tarihgesini ele almis, “kamusallik ancak ekonomik ve toplumsal kosul-
lar herkese esit imkan tanidiklar takdirde glivence altina alinmis olur” gorisini sa-
vunmustur (s. 175). Sanayi Devrimi’yle birlikte kamusal ve 6zel alan kavramlarinin ta-
sidigl anlamlarda da cesitli degisimler olmustur. Kapitalizmle birlikte, erkek kamusal
alanla, kadin ise 6zel alanla bagdastiriimistir. Sancar’a gére (2009) “piyasa” ve “hane”
birbirinden farkli cinsiyet dizenleri olusturmus ve gesitli hiyerarsik Gsttnliklere sahip
bu “cinsiyetlendirilmis” mekanlar da modern toplumun bir 6zelligi haline gelmistir (s.
53-54). Erkek egemenligini pekistirmek icin kullanilan 6zel — kamusal alan ayriminin
temelinde ataerkillik yatmaktadir. Clinkl s6z konusu ayrim kadinlari toplumsal alan-
dan dislamak ve gorinUrligina azaltmak icin kullanilmaktadir. Kadinlarin “anacghk”,
“duygusallik”, “dogurganlik” gibi ozelliklerinin strekli altini ¢izerek kadinlari “6zel
alana” hapsetmek, ataerkil dizenin devamliligini saglayacak bir durumdur. Kadinlarin
Ozel alana terkedilmesine karsin, erkekler icin de belli roller bicilmistir; strekli olarak
“glcli” ve “erk sahibi” oldugunun alti ¢gizilerek, erkeklerin de kamusal alana dahil ol-
masl gerektigi vurgusu yapilarak kadin ve erkek arasinda ciddi bir ayrim yapilmaktadir.
S6z konusu ayrim kadinlarin tcretli emek grubuna dahil olma sirecinde de gesitli so-
runlar ¢cikarmis, dijital medya bu cercevede 6nemli bir nesnesellik tasimaya baslamis-
tir.
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Yeniiletisim teknolojileri ve internet aginin gelismesi ve yayginlasmasiyla birlikte,
iletisim strecinde de bir donlsim yasanmistir. Thompson’a gore (1995) yeni medya,
“bilgi-islem teknolojisi yardimiyla kullanimi kolaylasmis, yetenekleri genislemis ve ge-
nisletilebilirlik potansiyeli artmis teknolojileri blinyesinde taslyan yeniiletisim araglarl”
olarak tanimlanabilmektedir (s. 11). Croteau ve Hoynes’a gore ise (2006) yeni medya,
“hizli ve etkilesimli yapisi dolayisiyla, cografi uzakliklari anlamsizlastiran ve birtakim
bagimsiz iletisim yontemlerini birbirleriyle ilintilendiren ve tamamen dondstiren yeni
iletisim teknolojileri” bicimindedir (s. 322). Dijital medya dénemine gegisle birlikte, in-
ternetin giindelik hayattaki yeri ve 6nemi artmis, sosyal medya ve internetin kullanimi,
cevrimici sosyallige olanak saglamistir. Fuchs (2014) cevrimici sosyallik bicimlerini,
“kolektif eylem, iletisim, topluluklar, baglanti/ag, isbirligi/ortaklik, kullanici kaynakli
icerigin yaratici Uretimi, oynama paylasma” olarak tanimlar (s. 56). Yeni medya Uze-
rine yapilan tanimlar, teknoloji ile birlikte her gecen giin genislemeye devam etmek-
tedir. Medya ve teknoloji arasinda siirekli tekrarlanan dinamik bir iliski bulunmaktadir.
Giddens ise (1999) “yapinin ikiligi gbrusiine gore, sosyal sistemlerin yapisal 6zellikleri
tekrarlamali olarak orgutledikleri pratiklerin hem araglari hem de sonuglaridir” (s. 25)
diyerek, bu iliskiyi yapinin ve failin ikiligi olarak adlandirmaktadir. Yeni medya ve tek-
nolojik gelismelerin hiz kazanmasiyla birlikte, internet ve sosyal medyanin giict artmis
ve sosyal medya Uzerinden yUritilen yeni bir emek slireci ortaya ¢ikmaya baslamistir.
Kullanicinin ayni zamanda icerik tretim slrecine dahil olmasiyla birlikte “dijital emek”
kavramsallastirmalari Uzerine gesitli tartismalar baslamistir.

GUnumuUzde yasanan metalasma siregleri, muazzam meta yigini tamlamasinin
ifade ettiginin ¢ok 6tesinde bir asamadadir. Medya endustrileri, ticari isletme manti-
giyla haber ve eglence icerigi tretmektedir. icerikler kullanim degeri icin degil, miiba-
dele degeri icin Uretilir. Dolayisiyla kisisel kullanim degil, piyasa degeri 6n plandadir.
Ticarilesme sUreci, icerik Uretim slrecini etkilemistir. Gug ve iktidar iliskileri, mulkiyet
iliskileri ve sahiplik yapilari medya Urinlerini etkileyen sireclerdir. Medya endUstrileri
ikili piyasa yapisina sahiptir. Piyasa taraflari okuyucular ve reklam verenlerdir. Piyasa-
nin birinden elde edilen kar, uygu uygulanan maliyet ve fiyatlandirma politikalari diger
piyasay! da etkilemektedir. TUketiciler birincil piyasayi olusturmaktadir. Tlketicilerin
varligl sayesinde reklam verenlerden olusan ikincil piyasa olusur. ikincil piyasayi olus-
turan reklam verenlerin hangi trline reklam verecegi, birincil piyasadaki izleyiciler ta-
rafindan belirlenir. Gergek kar tiketicilerden olusan birincil piyasalardan degil, reklam
verenlerden olusan ikincil piyasalardan elde edilir (Kara, 2013, s. 162-163). Yeni
medya ve teknolojik gelismelerin hiz kazanmasiyla birlikte, internet ve sosyal medya-
nin glcl artmis ve sosyal medya Gzerinden ylritilen yeni bir emek slreci ortaya ¢ik-
maya baslamistir. Yeni medya sayesinde izleyiciler, reklamcilara birer meta olarak sa-
tilmaktadir.

Toffler'a gore (1980) Uretici ve tiketici arasindaki ayrimin giderek bulaniklagsmasi
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sonucu yeni bir kullanici tirl olarak “Uretiketici” kavrami ortaya ¢ikmistir (s. 276).
Sosyal medyada, kullanicilarin génilli olarak paylastigi verilerle baglantili olarak, he-
defli reklamcilik calismalari yurattulmektedir. Bu sayede kullanicilarin verileri reklam-
cilara satilarak, izleyicinin metalasmasi sreci baslamistir. Fuchs’a gore (2014) kullani-
cllar karsiligr 6denmeyen emekle, sermaye igin deger yaratmak Uzere saatlerce ¢a-
lisma zamani gegirir (s. 163). Sermaye sahipleri ise, karsiligi 6demeyen emegin sému-
risi ve reklam gelirleri sayesinde, Ucretsiz kullanima agtiklari sosyal medya platform-
larindan zarar yerine kar elde etmis olurlar. Kara’ya gore (2013) sosyal medya disin-
daki Urlnler kullanici Gzerinden Ucretlendirilirken, sosyal medyada kullanici Grinlere
Ucretsiz ulasir; amag daha ¢ok kullaniclyr aga dahil ederek, reklamcilar igin uygun pa-
zarlama kanallari yaratmaktir (s. 163-164). Reklam verenler sayesinde, platform kul-
laniminin Gcretsiz olmasindan kaynaklanan zarar telafi edilmektedir. Sosyal medya-
daki is modellerinin de buna gore sekillendigi gorilmektedir.

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin génalli olarak kisisel verilerini aktardig,
kullanicr sifatini alarak, katiimci ve etkilesimli oldugu platformlardir. Kullanicilar tara-
findan aktarilan veriler bir veri havuzunda toplanarak reklam verenlere satilir. is mo-
delleri platformun turl ve kullanicilarin beklentilerine gore degisiklik gosterir. Cevri-
mici reklam modeli, sosyal medya platformlarinda yasanan trafik ve sayfalarin géste-
rim siklig Gzerinden reklam alani satma prensibine dayanmaktadir. Temel olarak iki
tdr cevrimici reklam modeli vardir. Bunlardan ilki, gésterilen reklamin sayfadaki go-
rintilenme zamani Gzerinden UGcretlendirilen gorintileme bazh ¢evrimici reklamlar
(time-based advertising) ve kullanicinin reklami tiklamasi Gzerinden fiyatlanan tiklama
bazli reklamlardir (click-based advertising) (Kara, 2013, s. 188). Bu modelde kullanici-
larin demografik 6zellikleri hedef kitle secimleri ve reklam verenlerin 6dedigi Gcretleri
etkilemektedir. Freemium modelinin ana prensibi deneyimleme Uzerine kurulmustur.
Ucretsiz (free) ile ayricalikl (premium) kelimelerinin birlesmesinden olusan model, bir
Urin veya hizmeti herhangi bir tcret almaksizin misteriye sunmak, ancak birtakim
ozellikleri, ek fonksiyonlari, eklentileri, destegi lcret karsiligl saglamak anlamina gel-
mektedir. Abonelik modeli, kullanicilarin Griin veya hizmetleri kullanabilmesi icin ge-
nellikle aylik ya da yillik olarak belirlenen bir Gicret 6demesi prensibine dayanmaktadir.
Satilik Grin (merchandising) modeli ise kullanicilarin aksesuar, puan ve hediye gibi sa-
nal ya da fiziksel Grtinlere 6deme yapmasi, kendisi kullanmasi veya bir baska kullani-
clya gbndermesi prensibine dayanmaktadir (Kara, 2013, s. 194-197). Gelirin yogun
olarak reklam verenlerden elde edildigi sosyal medyada, artik Grin kullanicinin ta ken-
disi, tiketiciler de reklam verenlerdir. Sosyal medyada kullanici aktiviteleri ve génulla
olarak paylasilan veriler sermayeye c¢evrilmektedir.

Kapitalizmle birlikte gelen makinelesme sirecinin yeni emek tirlerine duydugu
ihtiyac; erkek emegine oranla daha dezavantajli bir grupta olan kadin ve ¢ocuk eme-
ginin Ucretli emek kategorisine dahil edilmesini saglamistir. Fabrikalasmanin
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artmaslyla birlikte, yedek isci ordusu olan kadin emegi, fabrikalarda ¢alisacak isci ihti-
yacini karsilamak icin kullanilmistir. Fordist Gretim strecine gecilmesiyle birlikte, daha
fazla verim almak igin is bolimunin arttirilmis, kadinlar da erkekler kadar is gliciine
dahil olmuslardir. Hem kamusal alanda is gliciine dahil olan hem de 6zel alanda ev
icinde emek harcayan kadinlar, ataerkil sistem icinde ayrimciliga maruz kalmaktadir-
lar. Fordist Uretime gecildikten sonra, Uretimde esneklesme sirecinin baslamasiyla
birlikte, Harvey’in (2006) “esnek birikim” olarak adlandirdigi yeni bir birikim sireci
baslamistir (s. 170). Emegin esneklesmesi ise, sermayenin emegi istedigi gibi kullana-
bilmesini saglamistir. Ansal’a gére (1996) esnekligin olusturdugu Ug isci tipi bulunmak-
tadir (s. 17): ilki, nispeten daha yiiksek icret alan, glivenceli, merkez firmalarda tam
gin calisan iscilerdir; ikincisi tam gln ¢alismasina ragmen ilk gruba goére daha az nite-
likli, yeri baskalariyla istihdam edilebilecek monoton islerde calisan iscilerdir; Gglin-
clsl ise, donemsel, yari zamanli islerde ¢alisan is glivencesinin olmadig veya az ol-
dugu, taseron firmalarda evden veya ¢agri yoluyla ¢alisan, esnekligin en yogun oldugu
alanda galisan iscilerdir. Dolayisiyla emegin esneklesmesi, is ortamindaki glivensizligi
artirmis, is glicin ucuzlatmistir.

Esnek kadin emegine duyulan ihtiyag ve ataerkil yapinin hakimiyet kurdugu pi-
yasa sisteminde dislanan kadinlar ise hem is glicinde varliklarini sirdirebilmek hem
de toplumun yeniden devamliligini saglayabilmek icin, ev isleri, cocuk bakimi gibi, ka-
dinla butlinlesen sorumluluklar da yuklenip, esnek calisma yontemlerinden biri olan
evden ¢alisma sistemine ydonelmektedir. Kadinlarin ev icinde emek harcarken, bir yan-
dan hane gelirine katki saglayabilmek adina yapmis oldugu ek isler ise hem ataerkil
yapinin hem de kapitalist sistemin istedigi bir durumdur ve boylece s6z konusu sis-
temler kendini var etmeye devam edebilmektedir. Ginimuzde kadinlar ev eksenli ¢a-
lisirken, sosyal medya platformlarindan da yararlanabilmektedirler. Ozellikle Instag-
ram ve YouTube gibi sosyal medya ortamlarini kullanip, reklam ve sponsorlu is birlik-
leri sayesinde, gelir saglayabilmektedir. Kadinlar kendi emek Grlnlerini, yurtdisindan
getirttikleri bakim Grunlerini, giymedikleri kiyafetlerini Instagram Gzerinden satisa ¢I-
kararak gelir elde edebilmektedir. Instagram’in yani sira YouTube’ da ise icerik Uretim
streci farklihk géstermektedir. YouTube kullanicilari platforma yikledikleri videolar
sayesinde abone sayisini arttirdik¢a, markalar icerik Ureticileriyle sponsorluk anlagsma-
lari yapmakta ve sosyal medya kullanicilari sayesinde daha distk maliyetle kendi rek-
lamlarini yaptirarak, buna karsilik kullanicilara reklam Gcreti 6demektedir.

Marka sponsorluklarinin yani sira YouTube’un platfom kullanicilarina sagladigi
bazi gelir kaynaklari da bulunmaktadir. YouTube’un platform gelirleri Google AdSense
isimli program tarafindan saglanan reklamlar Gzerinden elde edilmektedir. Bu eklenti
sayesinde YouTube, icerik Ureticilerinin yayinladigi videolarin kategori ve etiketlerine
gore, videolara reklam vererek, her tiklanma Uzerinden hem icerik Ureticisine gelir
saglamakta hem de platformun Ucretsiz olarak kullanima sunulmasindan dogan zarari
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kapatabilmektedir. Ozel alanla bitiinlestirilen kadinlar icin Instagram ve YouTube ken-
dini var etme olanagi olusturmustur. Ozellikle kamusal is gliciine katilmayan ev ha-
nimlari bu sosyal medya platformlari sayesinde hem glnlik hayat pratiklerini gercek-
lestirmekte hem de ginlik rutinlerini yaparken ayni zamanda bu rutini paylasarak
bunu bir gelir kaynagi haline getirebilmektedir. Yemek tarifleri, ev temizligi, cocuk ba-
kimi gibi gtinltk isleri video formatinda YouTube’da ve Instagram’da paylasarak hem
takipgi sayilarini arttirabilmekte hem de paylasimlar Gzerinden reklam ve is birlikleriyle
para kazanabilmektedir.

GUnumuzde YouTube'da icerik Ureten ¢cogu kadin ise, tamamen sosyal medyaya
yonelebilmek ve sosyal medyadan daha ¢ok kazang saglayabilmek icin, kamusal is gu-
cinden ayrilip tamamen internete yonelmektedir fakat bu sosyal medya platformlari
sadece kullanicilara gelir saglamakla kalmayip, platforma alinan reklamlar sayesinde
kar elde etmeye devam etmektedir. Enformasyon teknolojileri kapitalist Gretim iliski-
lerinde sermayenin yeni birikim alani haline gelmistir. Engels (1845/2013) burjuvazi-
nin proletaryaya karsi tavrini inceledigi degerlendirmesinde ingiliz burjuvalarinin te-
mel kaygisinin para kazanmak oldugunu, hayatin tim kosullarinin burjuva sinifi igin
para ile 6lgulebilir oldugunu ve kar saglamayan her seyin onlar icin manasiz oldugunu
aclkca ifade eder (s. 271). GUnidmuUz toplumlarinin tarihsel kosullari degismistir evet,
ancak ginimuz burjuvazisinin temel motivasyonlarinin Engels’in yaptigl betimleme-
den ¢ok da farkli olmadigi ortadadir.

Sonug

Tarihin her déneminde, sermaye kar arayisiyla hareket etmistir. Uretim bicimleri de-
gisse de, esitsizlik bicimlerinde koklU bir degisim yasandigini séylemek mimkin degil-
dir. Tarim toplumundan sanayiye; sanayi toplumundan bilgi toplumuna gegisle birlikte
yasanan degisimler sadece sermayenin kar elde ettigi piyasalarda degisiklik yasanma-
sini saglamistir. isci sinifi, kadinlar, cocuklar gibi dezavantajli gruplarin hak miicadele-
sini etkileyen koklu herhangi bir degisim yasanmadigi, aksine ayrimciligin her gecen
gin daha farkl sekillerde evrilerek toplumun her alanina daha fazla yayildig1 goril-
mektedir. Uretim sekilleri degistikce, toplumsal esitsizliklerin boyutlari da degismistir.
Fabrikalasmanin artmasiyla birlikte Gretim sireclerinde uzmanlasma ve is bolimu de
artmis, dolayisiyla fabrikalarda calisacak kadin emegine ihtiya¢ duyulmustur. Her ne
kadar kamusal alanda kadin emegine duyulan ihtiyac artmis olsa da, zorlu piyasa ko-
sullari kadinlarin is hayatinda ayristirici, 6tekilestirici tutum ve sdylemlerle karsi kar-
slya kalmasini engellememistir. Ginimuzde hala kadinlarin blyuk bir bolimi sendi-
kasiz, disUk Gcretle, glivencesiz ¢alistiriliyor olmasina ragmen is glict piyasasinda var-
ligin1 strdirebilmek icin caba harcamaktadir. Hane icinde emek harcayan kadinlarin
blyuk bir bolimu ise, tam da ataerkil sistemin dayattigi gibi ekonomik agidan haneye
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gelir getirmekle yikimli olan erkege bagimlidir. Butlin bu olumsuz kosullar icinde
ekonomik bagimsizlik elde etmek isteyen kadinlar icin, sosyal medya platformlari bir
esnek calisma modeli alternatifi olarak gértulmektedir.

Dijital medya donemine gecisle birlikte, teknik anlamda ve emek bigimlerinde
cesitli degisiklikler olsa da, var olan degisimlerin tretim-bolisum iliskilerine veya top-
lumsal cinsiyet esitsizligine dair herhangi bir etkisi olmamistir. Her ne kadar sosyal
medya platformlari eve hapsolmus kadinlar icin kendini var etme ve tatmin yaratma
alaniyaratarak, yeni bir gelir alani olusturmus olsa da, sosyal medyada harcanan eme-
gin sagladigl kar yine emek sahibinin degil, sermayenin isine yaramaktadir. Yeni
medya, ortaya ¢iktigindan beri srekli “yeni”liginin, alti gizilerek piyasaya slrilmesine
ragmen, geleneksel medyanin geleneksel esitsizliklerini de bunyesinde barindiran, ye-
niligi sadece dijital ortamlarda kullanilabilmekle sinirli kalmis bir platformdur. Yeni ol-
masina ragmen s6z konusu platformlarda toplumsal esitsizlikleri pekistirilen icerikler
Uretilmekte, emek soémurisd halda devam etmektedir. Yeni medyanin zaman ve
mekandan bagimsizligl, kolay erisilebilirligi, hizlligi toplumsal is glictine katilan emek-
ciler icin daha fazla is yiku anlamina gelmektedir. Dolayisiyla yasanan degisimler, top-
lumsal is glictine katilanlar icin oldugu kadar, ev eksenli calisanlar icin de daha fazla is
yukiinin ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Ozellikle hem sosyal medyada icerik tre-
ten hem de ev eksenli calisan kadinlara toplum tarafindan yiklenen sorumluluklar
normallestirilip “is kolu” haline gelmistir. Sonug olarak sosyal medya platformlari bir
yandan dezavantajli gruplarin kendilerini var edebilmesine olanak saglayip, yeniis mo-
delleri sayesinde yeni gelir olanaklari saglamis olmasina ragmen; diger yandan bu plat-
formlar icerik Uretici ve tlketicilerini metalastirarak, birer musteri haline getirmistir.
Medyaya ve 6zellikle ginUmuzde yeni medya olarak adlandirilan dijital medya déne-
mine baktigimizda; medyanin basina getirilen yeni sifatinin, kapitalist Gretim strecine
yonelik bir yenilik getirmedigi, yeni sdzclglyle dijitallesme kavramina vurgu yapildig
ve medyanin; geleneksel medya, yeni medya veya sosyal medya ayrimi yapilmaksizin
sermayenin kar elde etme araclarindan biri olarak varligini sirdirmeye devam ettigi
gorulmektedir.
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